
ПРОДВИЖЕНИЕ
МАГАЗИНА
ПРЕМИАЛЬНОЙ
КОСМЕТИКИ



К нам обратилась основательница магазина
премиальной косметики «EKABeauty». 

На тот момент компания уже имела успешный 10-
летний опыт продаж, но со временем количество
заказов начало уменьшаться.

Ссылка на Instagram онлайн-магазина:

https://instagram.com/ekabeauty?
utm_medium=copy_link

https://www.instagram.com/p/CUF2BmKqIXH/?utm_medium=copy_link


Бизнес уже имел готовую
концепцию, а собственница
успешно развивала свой личный
бренд.

Перед нами стояла непростая
задача – вывести на новый
уровень уже готовый бизнес.



Регион продвижения

Украина

Ключевые инструменты продвижения

комплексное ведение Instagram (разработка стратегии,
подготовка контент-плана, таргетированная реклама)

О ПРОЕКТЕ



– создание и публикация контента;
– разработка активностей, которые повысят узнаваемость
бренда;
– знакомство потенциальных клиентов с продукцией через
контент;
– увеличение продаж и формирование базы постоянных
покупателей.

С какими задачами пришел клиент



Для решения поставленых задач, мы определили
следующие  этапы нашей работы:

– разработка стратегии;
– создание рубрикатора и контент-плана;
– работа копирайтеров и дизайнера;
– контроль своевременного постинга; 
– запуск таргетированной рекламы, анализ статистики. 



В качестве аватара профиля мы  заменили  личное фото
основательницы на логотип компании, который подчеркнул
главный слоган компании «Качаем розовую нефть» и
выделил страницу среди других. 

Другие страницы премиальной
косметики

Наш клиент



Главным критерием создания рубрикатора мы  выделили
фрагментацию по цене.

В соответствии с рубрикатором и целями бренда разработали
контент-план. 



Для формирования визуала ленты  мы
использовали фотографии в одном стиле и
утвержденной с клиентов цветовой гамме.

ТЗ клиента для дизайнера: светлые оттенки,
лаконичность, лёгкость. 

Подача на фото: один продукт, комбинация
продуктов, фото основательницы с
продукцией, акцент на премиальность. 



Работа
дизайнера и
копирайтера
агенства 



После месяца работы и оформления ленты, приступили к
тестированию  таргетированной рекламы.

Протестировали следующие аудитории: 

– подарки (на мужчин и женщин);
– косметика (широкая аудитория); 
– сезонные уходовые средства(на женщин и мужчин); 
–уход и салонные процедуры (на женщин). 

Лучшие результаты по стоимости клика дала последняя аудитория.



Для таргетированной рекламы мы рекомендовали делать креативы
в формате видео и анимации: короткие обзоры продукции,
нанесения уходовой косметики на тело, уход за волосами.

Примеры наших рекламных креативов:

https://www.instagram.com/p/CUZ-RSmoiMt/?utm_medium=copy_link

https://www.instagram.com/p/CXsxvc4gz17/?utm_medium=copy_link

https://youtube.com/shorts/cROXcIiobnw?feature=share



новых подписчиков

Результаты работы за 6 месяцев:

+4311

108

взаимодействий с рекламой 

опубликованных постов

> 42000

+20%
увеличилось
количество продаж

№1 в поисковике



Уже ждем ваше сообщение) 


