THE PRODUCT VISION BOARD

CospgaHue NpunoXeHus Ans MonoabiX poauTenen.

VISION

Which positive change should it bring about?

TARGET GROUP

Which market or market segment does the
product address?

Who are the target customers and users?

Bce obuiecTBeHHblE OpraHnsaummn, YacTHble nvua permoHa
OCHOBHOM chepon AeATENBbHOCTU KOTOPbIX SABNSAOTCA
npegocTaBneHne ycrnyr u NpoayKToB Ana KOHKPETHOW
Leneson ayautopum.

[na nonb3oBatenen, KOTOpble TOTOBATCA CTaTb
poanTensamum.

[na poantenen nwboro Bo3pacTa.

[ns npencraesuTenen mManoro n cpegHero busHeca B
AaHHOW cdpepe ycCryr.

What is your purpose for creating the product?

CobpaTb BCIO HYXKHYIO 1 NONe3Hy MHopmaumio Ansg ndsALWMX Mam 1 nan, B OAHOM NPUINOXEHWMN.
Mony4aTb Heob6xoauMy MHpoOpMaLMIO B OQHO KacaHue.

YqumeHme KayecTBa XXWU3HU Nosib3oBaTeNen.
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YnobHas nnachopma anda pasmMmeweHns VIHCbOpMaLI,I/IM 0OLLECTBEHHBIMU opraHn3aunamun, 4aCtHbiIM NULaMin U peKIamogaTtendaMmn.

NEEDS

What problem does the product solve?

Which benefit does it provide?

B ogHom npunoxeHun 6yaet cobpaHa BCA HYXXHas
MHJOOPMAaLIMA: OT MaCCOBbIX pa3BneKaTenbHbIX
MEepPOrpPUSATUA permoHa 40 BCEBO3MOXHbIX aKUMA N CKUAOK B
cneumanu3vpoBaHHbIX Mara3vHax.

NHdopmaLumst 0 CNOPTUBHbLIX KIybax, CEeKUNAX, KPYXKKax
AETCKOro TBOpYeCTBa, My3blKalbHbIX N XyO0XXECTBEHHbIX
LLKONax u T.M..

YnpouieHve nonyyvyeHust nonb3oBaTensamMm Hy>XHOM
MHdOpMaLn.

PRODUCT

What product is it?
What makes it stand out?

|s it feasible to develop the product?

MobunbHoe npunoxeHue.

NHdpopMaLMOHHBIN canT.

Ha gaHHbIN MOMEHT Ha pblIHKE He NpeacTaBneHo
aHanoroBbIX NPOAYKTOB.

[Mpw rpamMoOTHOM MeHeKMEHTE NPOEKTa, a TakK Xe
CBOEBPEMEHHOM BepudmkaLlnm 1 npasunbHON Banngaunu,
3aTpyAHEHUN C Co34aHneM NPOoAYKTa He BO3HUKHET.bI

BUSINESS
GOALS

How is the product going to benefit the
company?

What are the business goals?

[MpuBneYyeHne WNPOKOro Kpyra nosib3oBaTesien.
Coenatb Heobxognmyto MHopmMaLmio - 4OCTYMHOMN.
CosgaHue Ka4yeCTBEHHOIO U MHOrO(PyHKLUNOHANbHOIro
NPUNOXeHNA.

[MpuBneYeHne NMHBECTOPOB N peKknamogaTenen.

www.romanpichler.com

Template version 05/17

This work is licensed under a Creative Commons @ ® @

Attribution-ShareAlike 3.0 Unported License




	Vision: Создание приложения для молодых родителей. 
Собрать всю нужную и полезную информацию для любящих мам и пап, в одном приложении. 
Получать необходимую информацию в одно касание. 

Улучшение качества жизни пользователей. 
Удобная платформа для размещения информации общественными организациями, частными лицами и рекламодателями.
	Target Group: Все общественные организации, частные лица региона основной сферой деятельности которых являются предоставление услуг и продуктов для конкретной целевой аудитории.
Для пользователей, которые готовятся стать родителями. 
Для родителей любого возраста.
Для представителей малого и среднего бизнеса в данной сфере услуг.


	Needs: В одном приложении будет собрана вся нужная информация: от массовых развлекательных мероприятий региона до всевозможных акций и скидок в специализированных магазинах. 
Информация о спортивных клубах, секциях, кружках детского творчества, музыкальных и художественных школах и т.п..
Упрощение получения пользователями нужной информации.
	Product: Мобильное приложение.
Информационный сайт.
На данный момент на рынке не представлено аналоговых продуктов.
При грамотном менеджменте проекта, а так же своевременной верификации и правильной валидации, затруднений с созданием продукта не возникнет.ы
	Business Goals: Привлечение широкого круга пользователей.
Сделать необходимую информацию - доступной.
Создание качественного и многофункционального приложения.
Привлечение инвесторов и рекламодателей.


