[bookmark: _GoBack]Многие кто утверждают, а в особенной части маркетологи, что первый абзац рекламы, статьи, проекта или же какой-то дугой работы, есть сила первого абзаца. Ведь когда читаешь первую строку в какой-то роботе ты понимаешь, заинтересовало ли тебя это или же нет. В двадцать первом веке, колоссальную работу отыгрывает тот самый первый абзац. Если он не будет интересен, хоть вы работу напишете на пять, десять листов и распишите всё буквально до мелочей, читать её никто не будет, просто всё потому что вступление не красивое, не логичное или же просто скучное. 
Правильная формулировка слов, это ваш первый залог успеха. Некоторые маркетологи забывают про «силу первого абзаца», или же про «силу первых слов». Думаю, каждый из нас натыкался на не интересную рекламу, на бессмысленную статью, которую хотелось по быстрее закрыть, пролистать, пропустить… В особенности этого всего, есть и удачные проекты, где первый абзац играет такую колоссальною силу, что не можешь оторваться от прочитанной роботы, а ещё большое удовольствие приносит, когда ты эту работу написал сам и перечитываешь её много раз. Реклама, которая как будто «влезает тебе в голову», и ты ходишь целый день её повторяешь… С одной стороны, надоедает, а с другой, удивительное явление, что человек, который сделал её, по сути, заставил повторять эти слова снова и снова. Так же и статья, которая «влезет тебе в голову», и ты целый день будешь думать о ней, рассуждать, обдумывать, осуждать… 
Получается, в этом и заключается сила первого абзаца?
Думаю, что так оно и есть, ведь сила первого абзаца и заключается в том, чтобы запомниться, а каким уже методом, не важно. Есть хитрости, которыми пользуются много людей, чтобы достичь ту самую силу абзаца. Человек, который читает статью и дошел до конца, а не закрыл на половине или пропустил её полностью, это и показывает успех начала.
Одни из этих хитростей есть: 
· написать сильное начало, а точнее «сила первого абзаца», это может быть: вопрос, интересный факт, перекрученная строка из текста и т.д.;
· в тесте говорить вы, а не мы. Когда человек слышит, что обращаются конкретно к нему, на подсознательном уровне он углубляется в суть темы и больше проникает значимостью для себя;
· каждый раз перечитывать свою работу в слух, потому что когда читаете в голос вы слышите, как оно звучит, понимаете где надо ставить какую пунктуацию, это даёт вам большой шанс не упустить ошибку в написании;
· использовать побольше разных синонимов. Так будет видно, что человек, который писал, имеет словарный запас. Слова синонимы раскрасят ваш текст, и он будет не таким «сухим»;
· и под конец конечно же надо красиво закончить, возможно оставить открытые вопросы чтобы читатель задался им и подумал над ним.
Каждый человек может сделать идеальный первый абзац, просто надо приложить немного усилий. Есть люди, которые не стремятся научиться этому и говорят, что они не умеют, что нет фантазии и много других причин. Не всегда получается то что хочешь, но для этого и существует практика, чтобы учится и усовершенствовать свои навыки. Это заключается не только в роботе над абзацами, статьями, проектами и т.д., но и в других сферах нашей жизни. Человек, который пишет текст, продумывает каждое слово до мелочей, чтобы заинтересовать читателя, покупателя, и у него это получается, перед этим проделал много роботы, чтобы дойти до этого уровня.
Идеальный проект, реклама, статья – это те, которые охватили большое количество заинтересованных людей. Там и не обошлось, сто процентов, без силы первого абзаца. Как говорила выше, что если начало интересное, пластичное, а главное – логичное, то люди будут дочитывать, дослушивать его до конца последней строчки. С «силой первого абзаца» можно достичь большого результата, если это рассказ о компании, то число клиентов увеличиться. Если это реклама магазина, и вы рассказали про какой-то продукт, то число людей, которые хотят его купить, тоже взрастёт в разы. Если это книга, то её будут читать от начала до конца, потому что на начале она им запала в душу. 
Я не говорю, что только первые строки, первые абзацы важны… нет! Середина тоже играет большую роль, такую как: что бы текст не был водой, как говорят «из пустого в пустое», что бы он не был скучным и т.д... Но начало намного важнее для людей, что бы они заинтересовались и прочитали ту самую середину. Одним словом, это колоссальный труд.
Можно с этого всего сказанного сделать большой вывод, если углубится в эту тему, а точнее в силу первого абзаца, можно увидеть, что весь окружающий мир построен на нём. Если бы силы не было, то вряд ли бы мы купили товар или прочитали статью, посмотрели проект или послушали рассказ, мы были бы не заинтересованными людьми, потому что ничто не даёт такую большую силу, как первый абзац…
А что думаете вы, выше сказанного?












