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ЦА, 
продуктова 
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Робота з 
маркетингу 
ділитися на:

01
Опрацювання 
портрета цільової 
аудиторії

03
Проробка продуктової 
матриці

02
Сегментація цільової 
аудиторії за 
Шеррінгтоном
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Навіщо потрібно складати 
портрет цільової аудиторії

та робити його сегментацію?

(Болі, потреби, страхи, 
заперечення)

Ми отримали 3 
різні сегменти:

Гаряча аудиторія

(Сегмент який знаходиться 
на стадії вибору купувати у 
вас чи у конкурентів) 20% 
всього ринку

01

Тепла аудиторія (Сегмент 
знайомий з нашою темою і 
знаходиться у стадії вибору 
та пошуках альтернативного 
рішення) 30% всього ринку

02

Холодна аудиторія

(Неочевидний сегмент, який 
може стати нашим 
клієнтом)50% всього ринку

03

У кожного 
сегмента свої

БПСЗ 
відповідно не існує єдиної 
рекламної пропозиції, яка 
однаково залучатиме всіх



На цьому етапі ми добиваємося 
ВЕЛИЧЕЗНОЇ економії в 
майбутній рекламній компанії

Продуктова 
матриця

придумана для того, 
щоб опрацювати 
систему пропозицій 
товарів та послуг

Так звані "невидимі оку області", які можуть приносити набагато більше 
грошей,  - "Виробництво меблів"



Також пропрацювали Profit Maximaizer (Upsell, Downsell, Cross Sell, Long Tail)



Також всі пропозиції взяті з результатів досліджень включаючи RTW (reasons 
to want) і RTB (reasons to belive)

ніж основна послуга
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Також всі пропозиції взяті з результатів досліджень включаючи RTW (reasons 
to want) і RTB (reasons to belive)

ніж основна послуга

Ми створили автоматизовану систему продажів, 
яка займається прийомом рекламного трафіку 
від різних сегментів цільової аудиторії.

У гарячої аудиторії вона 
максимально коротка, тому що 
цій людині хочеться отримати 
швидкі відповіді на гарячі 
запитання. Система здатна 
автоматично консультувати і 
навіть брати передоплати 24/7

01
У теплій аудиторії вже інший шлях 
клієнта, воронка дозволяє 
ознайомитися з продукцією та 
дати автоматизовані 
рекомендації щодо низки питань

02

У холодної аудиторії ціла 
система прогріву, яка підвищує 
лояльність до нашої компанії, 
починаючи від можливості 
підписатися на акційні 
пропозиції до підписок на блог з 
цікавими фактами, наприклад, 
дизайнерських нестандартних 
рішеннях.

03
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Система збирає тисячі передплатників 
автоматизовано сегментує їх, 
наприклад, "Прийшов з реклами кухні" 
або "Прийшов з реклами спальня"



Що в подальшому дозволяє розсилати 
безкоштовно точкові пропозиції певному 
сегменту, а не всім подрякам як це 
роблять в email або Sms розсилках, що 
викликають тільки негатив

Створюємо бренд бук (якщо потрібно) 
рекламні креативи

Приступаємо 
лідогенерації

до 
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На скріншоті представлені 
результати частини креативів, 
які залишилися в роботі

ITPEDIA GROUP
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Ніша: Меблі(Столи трансформери)



Створено 1 груп оголошень за інтересами

у якій працює 5 креативів на 2 тижні

01
Бюджет 5 $ на день

Середня вартість ліда 1$

03
Прибуток - 24990$ за 14 
днів

Бюджет 93 $

02
Ціна товару 245$

102 заявки


