
Кейс: Просування на ринку нового продукту
(робота-пилососа) 

Підвищення упізнаваності бренду.
Просування нового продукту  (робота-пилососа) на ринку.
Залучення цільової аудиторії на сторінки в Instagram і Facebook.

Початкова ситуація

Клієнт - виробник побутової техніки під власним брендом, випустив новий продукт і хотів
підвищити його впізнаваність на ринку.

Наше завдання



Організували конкурс із можливістю виграти робот-пилосос.
Учасникам необхідно було розповісти в коментарях, чому
вони хочуть отримати приз, поділитися постом про конкурс
в історіях і підписатися на сторінки бренду.

Уклали співпрацю з блогерами, які запитували технічні
огляди продукту та поширення інформації про конкурс. А
також з блогерами-домогосподарками, які розповіли про
переваги використання робота-пилососа і давали знижку на
його покупку.

Розробили контент план і дати постінгу відповідно до
рекламної стратегії.

Налаштували таргетовану рекламу.

Що зробили:



Покази: 2 245 603
Охоплення: 950 612
Взаємодії з публікацією: 120 143
Нові підписники: 2 048
CPM (вартість за тисячу показів): 4,89 PLN
CPC (вартість за клік): 0,45 PLN
СTR (відношення кліків до показів): 2,63%
Вартість за взаємодію: 0,03 PLN

Результати:


