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РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ РОЗВИТКУ ТА КЛАСИФІКАЦІЇ ТУРИСТИЧНИХ РЕСУРСІВ

1.1 Поняття та класифікація туристичних ресурсів 

Туризм, як визначено ЮНВТО, є соціальним, культурним і економічним явищем, яке полягає у переміщенні людей за межі їхнього звичайного середовища з особистими або професійними метами, зазвичай передбачаючи перебування на місці принаймні одну ніч [1]. 
Водночас, закон України «Про туризм» пропонує більш вузьке визначення туризму, акцентуючи на споживчому аспекті та виключаючи діяльність надавачів послуг, що визначає туризм як тимчасовий виїзд особи з місця проживання для оздоровлення, навчання чи ділових цілей [2]. 
Туристичні ресурси відіграють критичну роль у світовій економіці, стаючи основним драйвером економічного зростання, створення робочих місць та міжнародної торгівлі. Згідно з доповіддю Світового економічного огляду, економіки, в яких сектор подорожей та туризму є значним, демонструють кращу стійкість та вищі темпи відновлення після глобальних шоків, таких як пандемія COVID-19. Міжнародна туристична організація прогнозує, що обсяг міжнародного туризму може досягнути 80-95% від показників до пандемії вже у 2023 році, що підкреслює важливість цього сектору для глобальної економіки [3]. 
До пандемії туризм був третім за величиною експортним сектором світу, відразу після палива та хімікатів, і сприяв приблизно 5% світового ВВП, забезпечуючи 6-7% світової зайнятості. Туризм також займає четверте місце у світовому експорті після палива, хімікатів та автомобільної продукції, що підкреслює його значення як джерела валютних надходжень та економічного розвитку [4]. Однак пандемія мала руйнівний вплив на зайнятість у секторі, особливо в галузях, пов'язаних з гостинністю, туристичними послугами та роздрібною торгівлею, посилюючи гендерний розкол, особливо в країнах, що розвиваються, де жінки зазнали більших втрат у зайнятості.
Враховуючи це, багато країн, що сильно залежать від туризму, активно працюють над диверсифікацією своїх туристичних продуктів та послуг, щоб зменшити ризики від майбутніх економічних або криз. Диверсифікація не тільки допомагає збільшити стійкість економіки до глобальних шоків, але й сприяє сталому розвитку, розширюючи пропозицію та збільшуючи привабливість країни для різних категорій туристів. Такий підхід вимагає інновацій та стратегічного планування з боку урядів і приватного сектору, щоб оптимізувати використання туристичних ресурсів і забезпечити довгостроковий розвиток туристичної інфраструктури.
На думку Поступної О., туристична діяльність, що є основною формою рекреації, значною мірою залежить від доступних природних і культурних ресурсів. Морські узбережжя з комфортними кліматичними умовами, гірські і приозерні ландшафти, мінеральні та термальні води, лікувальні грязі, а також історичні та культурні пам'ятки становлять основу для активного відпочинку і формування туристичної індустрії. Розвиток сучасної туристичної галузі передбачає науковий підхід до використання і популяризації цих ресурсів, оскільки ефективне їх використання сприяє не лише задоволенню рекреаційних потреб туристів, але й приносить значні економічні вигоди [5, c. 6]. 
Туристична діяльність розвивається на базі наявних ресурсів, які вже використовуються, а також потенційних ресурсів, що можуть бути задіяні за певних умов, таких як реставрація, реконструкція або розвиток інфраструктури. Потенційні ресурси відкривають нові можливості для розширення туристичної пропозиції, створення нових туристичних продуктів та просування як інтенсивного, так і екстенсивного розвитку туризму. Це може включати залучення нових територій та підвищення привабливості регіону для внутрішніх і міжнародних туристів [5, c. 6].
Отже, туристичні ресурси є фундаментальною основою для розвитку туристичної діяльності, формування туристичного продукту та забезпечення економічного зростання через туризм.
Ресурс визначається як кількісний показник здатності до виконання певної діяльності; умови, які за допомогою певних перетворень дозволяють досягнути бажаного результату [6, c. 17].  Туристичні ресурси мають ключове значення для приваблення туристів та стимулювання економічного розвитку регіонів, що є критичним для сталого розвитку туристичної індустрії. Підходи до визначення поняття «туристичні ресурси» представлено в таблиці 1.1.

Таблиця 1.1 - Підходи до визначення поняття «туристичні ресурси»
	Автор
	Визначення
	Суть

	1
	2
	3

	Закон України «Про туризм» (1995)
	Туристичні ресурси в Україні охоплюють пропозиції, що вже існують або потенційно можуть бути запропоновані, засновані на об'єктах різних форм власності.
	Туристичні ресурси включають все, що може бути використано для туризму, незалежно від форми власності, підкреслюючи їхню універсальність та доступність для розвитку туризму.

	Мальська М., Паньків Н. (2022)
	Поняття «туристичні ресурси» є ширшим за «рекреаційні ресурси», охоплюючи не тільки туристичні об’єкти та явища природи, але й широкий спектр ресурсів, потрібних для організації туристичного господарства.
	Включає широкий спектр ресурсів, таких як економічні, фінансові, трудові та інші, що робить їх важливими для комплексного підходу до розвитку туризму.

	Сущенко О., Стрижак О, Дехтяр Н. та ін. (2021)
	Туристичні ресурси є сукупністю природних і штучно створених об'єктів з властивостями, що їх роблять придатними для створення туристичного продукту.
	Визначає основу для створення туристичних продуктів та ініціації туристичного бізнесу в регіоні.

	Кулєшова Г. О. (2012)
	Туристичні ресурси – це динамічна категорія, що змінюється з часом у відповідності з еволюцією рекреаційних потреб суспільства.
	Підкреслює історичну та мінливу природу туристичних ресурсів, які адаптуються до змін у суспільних потребах.

	Теребух А.А., Хім’як М.Ю. (2012)
	Туристичні ресурси – це комплекс природних та соціально-культурних елементів, що сприяють задоволенню потреб людини та відновленню її працездатності.
	Охоплює як природні, так і культурні аспекти, що використовуються для задоволення різноманітних потреб туристів.




Продовження табл. 1.1
	1
	2
	3

	Труасі М.
	Сукупність природних і створених людиною ресурсів, що включає інфраструктуру і всі підприємства, що займаються обслуговуванням туристів.
	Вказує на важливість інтеграції природних і антропогенних ресурсів для повноцінного обслуговування туристів.

	Матвійчук Л. Ю. (2011)
	Реальні чи віртуальні об'єкти та явища природного та антропогенного походження, що можуть бути використані для туризму враховуючи регіональні особливості.
	Підкреслює можливість використання широкого спектру ресурсів, реальних та віртуальних, для створення туристичного продукту, виходячи з конкретних умов регіону.


Джерело: складено автором на основі [2; 7; 8; 9; 10; 11]

На основі аналізу різних підходів і визначень, табл. 1.1, можна сформулювати власне визначення поняття. Туристичні ресурси - це комплекс природних, культурних, антропогенних та економічних елементів, які мають потенціал для використання в туристичній індустрії та можуть бути адаптовані або розвинені для задоволення потреб туристів, стимулювання туристичного бізнесу та сприяння регіональному економічному розвитку. Вони включають не тільки фізичні об'єкти та явища, але й різноманітні послуги та інфраструктуру, що допомагають формувати і реалізувати туристичний продукт, враховуючи регіональні особливості та потреби сучасного ринку.
Визначення ключових властивостей туристичних ресурсів дозволяє краще розуміти їх значення та потенціал. Паньків Н. [12] виділяє кілька основних властивостей, які визначають цінність туристичних ресурсів для туристичної індустрії, табл. 1.2.

Таблиця 1.2 - Властивості туристичних ресурсів 
	Властивість
	Опис

	1
	2

	Цілісність
	Неподільність ресурсів та їх елементів, їх існування у відповідному взаємозв’язку.

	Ємність
	Кількість туристів, яку може прийняти територія з врахуванням туристичних ресурсів.

	Надійність
	Залежить від комплексу соціальних, економічних, політичних умов у межах туристичних територій.

	Унікальність
	Виняткова привабливість ресурсів для туристів з усього світу.


Продовження табл. 1.2
	1
	2

	Пізнавальна цінність
	Зв'язок об’єкта з історичними подіями або відомими особистостями.

	Рекреаційна цінність
	Можливість використання об’єкта для організації відпочинку та оздоровлення.

	Відомість
	Популярність і незвичність об’єктів серед туристів.

	Виразність
	Ступінь взаємодії об’єкта з навколишнім середовищем.

	Збереженість
	Підготовленість об’єкта до прийому туристів.

	Безпека
	Відсутність ризику для здоров'я та безпеки туристів та місцевого населення.


Джерело: складено автором на основі [12, c. 43]

Отже, основні властивості визначені в табл. 1.2, допомагають усвідомити важливість туристичних ресурсів не тільки як елементів, що сприяють економічному розвитку, але й як засобів культурного збагачення та соціального розвитку. Ці властивості вказують на те, що туристичні ресурси не є статичними; вони постійно розвиваються і змінюються відповідно до соціальних, економічних та політичних умов. Вони також підкреслюють значення унікальності та пізнавальної цінності, які роблять туристичні ресурси привабливими для відвідувачів.
Туристичні ресурси охоплюють різноманітні природні та антропогенні об'єкти, які використовуються для відновлення життєвих сил та задоволення соціальних потреб людини, впливаючи на організацію туристичної діяльності та економічну ефективність територіальних туристичних комплексів. Через різноманітність туристичних ресурсів існує потреба у їх класифікації, однак універсальної визнаної системи поки не існує. Зазвичай класифікації поділяються на два типи: за походженням ресурсів та за особливостями їх використання у різних видах рекреаційної діяльності.
О. Бейдик категоризує туристичні ресурси наступним чином: природно-географічні ресурси, що включають природні особливості ландшафту; природно-антропогенні ресурси, які об'єднують природні елементи та людську діяльність; суспільно-історичні ресурси, що охоплюють історичні та культурні аспекти; трансресурсні та об'єкти рангу «суперточка-тур», які являють собою унікальні місця з значною історичною та візуальною привабливістю (рис. 1.1) [5].

Рис. 1.1 – Класифікація туристичних ресурсів за О. Бейдик
Джерело: складено автором на основі [5, с. 16]

Отже, класифікація (рис. 1.1) дозволяє більш цілеспрямовано підходити до оцінки та використання туристичних ресурсів, оскільки кожен тип має свої особливості, що вимагають різних стратегій залучення туристів та розвитку туристичної інфраструктури.
На думку Поступної О., Класифікація туристичних ресурсів може бути здійснена за різними підходами: сутнісним, який ґрунтується на основних характеристиках ресурсу; діяльнісним, який враховує способи використання ресурсу в туристичній індустрії; атрактивним, що фокусується на привабливості ресурсу для туристів; ціннісним, що визначається унікальністю ресурсу; функціональним, що виходить з унікальності та комплексності умов використання ресурсу; та еколого-економічним, який оцінює ресурс за його споживчою вартістю [5].
Інший дослідник, І. Смаль визначає чотири типи туристичних ресурсів, рис. 1.2.

Рис. 1.2 – Класифікація туристичних ресурсів за І. Смаль
Джерело: складено автором на основі [5, с. 17]

Таким чином, структуру туристичних ресурсів включає декілька основних складових: природну, соціально-культурну або суспільну, технологічну, та подієву. Кожна з цих категорій має свою підструктуру та складність, що дозволяє детально аналізувати та оцінювати ресурси у контексті туризму. 
Природні ресурси включають окремі компоненти природи та цілісні природні комплекси, які використовуються для збереження та відновлення здоров'я людини. Важливість цих ресурсів для туризму та рекреації залежить від їх рекреаційного потенціалу та регіональної спеціалізації. Найбільше значення мають кліматотерапевтичні, водні, бальнеологічні і ландшафтні ресурси, в той час як орографічні, лісові та біотичні елементи впливають на туристичні процеси опосередковано. Природно-антропогенні ресурси - це території з особливим природоохоронним, науковим, культурним чи оздоровчим значенням, що охороняються державою.
Технологічні туристичні ресурси охоплюють широкий спектр технічних, інформаційних, інноваційних, рекламних та управлінських засобів, що використовуються в туристичній індустрії для підвищення ефективності, привабливості та конкурентоспроможності туристичних продуктів та послуг. Вони включають сучасне програмне забезпечення, мобільні додатки, платформи для онлайн-бронювання, маркетингові інструменти та системи управління відносинами з клієнтами. Ці ресурси сприяють оптимізації процесів, покращують зв'язок між постачальниками туристичних послуг та споживачами, і є ключовими для інноваційного розвитку та адаптації туристичної галузі до сучасних вимог ринку.
Суспільні туристичні ресурси включають матеріальні об'єкти з важливою семантичною та естетичною цінністю, які використовуються у екскурсійно-туристичній діяльності для задоволення соціальних та рекреаційних потреб. Вони поділяються на архітектурні, археологічні, культурологічні, паркові та техногенні групи, і в залежності від пізнавальної та естетичної вартості можуть мати місцеве, національне або міжнародне значення.
Подієві туристичні ресурси, які охоплюють заходи та явища, є динамічними чинниками у формуванні туристичних потоків. Вони мають значний вплив на розвиток туристичної інфраструктури та залежать від ефективності рекламних і піар-кампаній. Ці ресурси можна класифікувати за пізнавальною цінністю на глобальні, регіональні та місцеві, і за тематикою на культурно-історичні, спортивні, економічні, політичні, релігійні, а також природні події. 
Підходи та класифікації туристичних ресурсів, хоч і численні, не охоплюють всіх аспектів цієї складної теми, а лише підкреслюють її багатогранність і потенційні суперечності. Деякі наукові методи, як-от історичний, системний та синергетичний підходи, дозволяють класифікувати туристичні ресурси на основі часу їх виникнення, взаємозалежностей і комбінованої дії чинників, що посилюють враження від них у туризмі [5]. 
Отже, враховуючи різноманітність підходів та класифікацій туристичних ресурсів, ясно, що вони формують основу для розвитку туристичної індустрії, впливаючи на економіку, культуру та соціальні аспекти регіонів. Поняття «туристичні ресурси» включає широкий спектр елементів - від природних до культурних та інноваційних технологій, кожен з яких вносить свій вклад у привабливість та функціональність туристичних напрямків. Ці ресурси не тільки сприяють залученню туристів, але й мають критичне значення для стійкого розвитку туризму. Однак, потребують ретельного дослідження та оцінки для ефективного використання і збереження.

1.2 Особливості туристичного потенціалу країн

Туристичний потенціал країни відіграє вирішальну роль у формуванні її образу на міжнародній арені та впливає на залучення іноземних інвестицій, розвиток бізнесу та зростання національної економіки. Високий туристичний потенціал не тільки сприяє економічному розвитку через збільшення туристичних потоків та споживання туристичних послуг, але й підвищує престиж країни, покращуючи її дипломатичні та культурні зв'язки. Це стимулює обмін культурними, соціальними та економічними досвідами, зміцнюючи міжнародні відносини та співробітництво. Таким чином, туристичний потенціал не лише впливає на економічне зростання, але й відіграє ключову роль у глобальному сприйнятті країни, її культурній ідентичності та міжнародному іміджі.
Щоб глибше зрозуміти сутність туристичного потенціалу, спершу розглянемо його семантичне значення. Слово "потенціал" походить від латинського "potentia", що перекладається як "можливості, влада, вплив, сила, здатності". Це слово пов'язане з "potere", що означає "здатність до чогось" та "potis" - "здатний, могутній", а також із санскритським "patih" - "владар", і грецьким "пан (дому)" [13]. 
Загальноприйняте визначення туристичного потенціалу в світовій практиці відсутнє, тому в табл. 1.3, розглянемо різні підходи до його визначення, що допоможе краще зрозуміти різноманітність цього поняття.
Таблиця 1.3 – Визначення поняття «туристичний потенціал»
	Автор
	Визначення
	Суть

	Шабаліна Н. В. (2008)
	Туристично-рекреаційний потенціал як набір ресурсів та їхніх територіальних комбінацій, що сприяють задоволенню рекреаційних потреб населення.
	Охоплює фізичні ресурси та їх географічне розташування, що забезпечує можливості для туризму та відпочинку.

	Коваль П. Ф., Андрєєва Г. П. (2010)
	Туристичний потенціал території включає природні, культурні та історичні ресурси, а також наявну інфраструктуру, що разом створюють передумови для розвитку туризму.
	Описує як природні, так і людські фактори, що формують умови для різних видів туристичної діяльності.

	Ткаченко Т. І., Соколова К. О. (2011)
	Туристичний потенціал території визначається як комплекс природних та антропогенних елементів, що допомагають у формуванні туристичного продукту.
	Включає всі ресурси, що сприяють розвитку туризму, від природних красот до створених людиною об'єктів та заходів.

	Захаренко Н. Г. (2011)
	Туристичний потенціал як сукупність матеріальних і нематеріальних ресурсів, що формують туристичний інтерес і підтримують розвиток туристичного сектору.
	Включає ресурси, які не тільки приваблюють туристів, але й забезпечують необхідні умови для управління та розвитку туристичної індустрії відповідно до принципів сталого розвитку.

	Іванова З.О. (2014)
	Туристичний потенціал об'єкта або території - це сукупність природних і рукотворних ресурсів, а також умов та можливостей для створення туристичного продукту.
	Підкреслює взаємодію між природними умовами і людською діяльністю в туризмі, які разом сприяють формуванню туристичної пропозиції.

	Кривенкова Р.Ю. (2019)
	Туристичний потенціал як сукупність ресурсів і можливостей території, які використовуються для розвитку суспільства на різних рівнях.
	Вказує на використання туристичних ресурсів для соціальної консолідації та економічного розвитку через управлінські механізми.

	Самодай В.П., Левковська Ж.В. (2023)
	Туристичний потенціал як сукупність усіх ресурсів території, що використовуються у туристичній сфері з історичною та рекреаційною цінністю.
	Охоплює всі ресурси, які використовуються для задоволення потреб у туризмі, включаючи історичну та відпочинкову вартість.


Джерело: складено автором на основі [13; 14; 15; 16; 17; 18; 19]

Отже, туристичний потенціал території - це комплекс природних, культурних, історичних та антропогенних ресурсів, які разом із наявною інфраструктурою та соціально-економічними умовами створюють можливості для розвитку туризму та рекреаційних заходів. Цей потенціал включає не лише фізичні ресурси, які можна безпосередньо використовувати для туризму, але й нематеріальні активи, такі як культурна спадщина, традиції, інновації та організаційні здібності, що допомагають залучити туристів та задовольнити їхні потреби. Туристичний потенціал визначає спроможність регіону розвивати туристичний сектор і є важливим індикатором його конкурентоспроможності та привабливості на міжнародному рівні. 
Туристичний потенціал країни чи регіону можна структурувати на дві основні категорії: туристичні ресурси та туристична інфраструктура, рис. 1.3.
Туристичний потенціал території



Туристичні ресурси
Туристична інфраструктура


Соціально-економічні


Трудові, інформаційні, управлінські, матеріально-технічні, інші
Природні (флористичні, фауністичні, кліматичні, бальнеологічні, тощо)
Культурні (матеріальні, духовні)
Розміщення, харчування, транспорт, дозвілля та розваги, спеціалізована сфера.





Рис. 1.3 – Структура туристичного потенціалу країни
Джерело: складено автором на основі [7, c. 11]

Отже, ці елементи є фундаментальними для розвитку туристичної галузі країни, кожен з яких має свої унікальні підгрупи, але також і спільні перетини, як-от соціально-економічні ресурси.
Соціально-економічні ресурси охоплюють широкий спектр елементів, які є важливими для ефективного функціонування туристичного сектору. Це включає в себе трудові ресурси, які визначають доступність кваліфікованої робочої сили для туристичної індустрії, інформаційні ресурси, які сприяють розповсюдженню важливої інформації серед туристів та бізнесу, управлінські ресурси, необхідні для координації та ефективного управління туристичними проектами та сервісами, а також матеріально-технічні ресурси, які включають обладнання та інші фізичні активи, необхідні для забезпечення туристичної діяльності [7]. Ці соціально-економічні ресурси відіграють ключову роль у забезпеченні стійкого розвитку туризму, оскільки сприяють створенню оптимальних умов для прийому туристів та надання якісних туристичних послуг.
На думку Герасименка В. [20], туристична інфраструктура є ключовим компонентом для розвитку туристичного потенціалу країни, оскільки вона визначає здатність регіону задовольняти потреби туристів і сприяти зручності та комфорту їхнього перебування. Вона охоплює всю сукупність організаційних структур і нормативно оформлених процедур, які забезпечують ефективне функціонування і взаємодію суб'єктів туристичної діяльності.
Структурно туристична інфраструктура складається з трьох основних частин: інституційної, інформаційної та регламентуючої.
1. Інституційна складова включає в себе як загальні інституції, такі як транспортні компанії, готелі, банки, страхові компанії, митниці, інвестиційні фонди, так і спеціалізовані інституції, які прямо пов'язані з туризмом, наприклад, туристичні агентства, рекламні агентства, спеціалізовані страхові компанії та маркетингові служби.
2. Інформаційна складова забезпечує розповсюдження інформації через Інтернет, засоби масової інформації, а також через інформаційно-туристичні ресурси. Ця частина інфраструктури спрямована на створення привабливого іміджу регіону як туристичного напрямку, що включає маркетингові та рекламні кампанії, спрямовані на стимулювання туристичної активності.
3. Регламентуюча складова охоплює нормативно-правові акти, які регулюють діяльність у сфері туризму на різних рівнях — від державного до регіонального. Це включає законодавство, регулювання, політики та норми, які визначають рамки для розвитку та управління туристичною діяльністю, забезпечуючи її правову підтримку [20]. 
Таким чином, туристичний потенціал країни охоплює туристичні ресурси та інфраструктуру, які спільно створюють основу для розвитку туристичної галузі. Важливою складовою є соціально-економічні ресурси, що включають кваліфіковану робочу силу, інформаційні та управлінські здібності, необхідні для ефективної діяльності в туристичній сфері. Інфраструктура поділена на інституційну, інформаційну та регламентуючу складові, забезпечує розвиток туризму, задоволення потреб туристів і стійкий розвиток індустрії.
Інший підхід Іванової З. [18] визначає що туристичний потенціал країни визначається такими основними складовими:
· природно-ресурсний потенціал відноситься до здатності природного середовища задовольняти потреби людей без шкоди для себе, зокрема використання природних багатств у туристичній діяльності;
· історико-культурний потенціал включає історичні та культурні цінності регіону, що сприяють розвитку туризму;
· рекреаційний потенціал зумовлений можливостями регіону забезпечити відпочинок і оздоровлення завдяки наявності рекреаційних ландшафтів та оздоровчих ресурсів;
· транспортна інфраструктура охоплює розвинуту мережу доріг, залізниць, аеропортів, які забезпечують доступність та зручність переміщень для туристів;
· засоби розміщення створюють необхідні умови для проживання туристів;
· інвестиційний потенціал відображає можливості регіону залучати інвестиції для розвитку туристичної інфраструктури;
· експортний потенціал зумовлений спроможністю країни залучати міжнародних туристів та сприяти експорту туристичних послуг;
· інноваційний потенціал стосується впровадження нових технологій та підходів у сфері туризму для підвищення його ефективності та привабливості [18].
Ці складові формують здатність країни розвивати туристичний сектор, використовувати природні та культурні ресурси, інвестувати в інфраструктуру та інновації, забезпечуючи при цьому економічний розвиток та задоволення потреб як місцевого населення, так і іноземних відвідувачів.
Туристичний потенціал країни визначається рядом ключових факторів, які мають значний вплив на розвиток в'їзного туризму, табл. 1.4. 

Таблиця 1.4 - Фактори впливу на туристичний потенціал країни
	Фактори
	Опис

	Природні умови
	Включають природно-рекреаційні ресурси, як моря, гори, ліси, що є привабливими для туристів.

	Історико-культурна спадщина
	Пам'ятки архітектури, історії, культури та національні звичаї, які є основою культурного туризму.

	Правове середовище
	Стабільність нормативно-правової бази сприяє розвитку туризму через економічні та соціальні механізми.

	Політична стабільність
	Включає стабільність урядових політик, відкритість до інвестицій, і сприятливий податковий режим.

	Особистісні та поведінкові фактори
	Мотивація та очікування туристів, які впливають на їх рішення про подорожі.

	Соціально-економічні фактори
	Розвиток інфраструктури, зростання доходів населення, ставлення до іноземних туристів та використання інформаційних технологій.


Джерело: складено автором на основі [21]

Фактори, що впливають на туристичний потенціал країни, складаються з різноманітних природних, культурних, економічних та політичних аспектів. Вони спільно визначають здатність регіону приваблювати відвідувачів та сприяють створенню багатогранного туристичного продукту. Розуміння та грамотне використання цих факторів дозволяє оптимізувати туристичну пропозицію країни, розвиваючи як внутрішній, так і міжнародний туризм
Загалом, туристичний потенціал країни включає в себе природні, культурні, історичні, економічні та інфраструктурні ресурси, які разом визначають здатність держави приваблювати туристів та впливати на економічний розвиток через збільшення туристичних потоків. Розвиток туристичного потенціалу може покращувати міжнародний імідж та сприяти культурному обміну, що зміцнює міжнародні відносини та співпрацю. Важливими компонентами туристичного потенціалу є рекреаційні можливості, культурна спадщина, доступність та комфорт для туристів через зручну транспортну інфраструктуру та засоби розміщення.
Ефективне використання туристичного потенціалу вимагає активної участі уряду у створенні сприятливих умов для інвестицій, розробці маркетингових стратегій, та забезпеченні стабільного правового середовища. Врахування глобальних економічних та політичних тенденцій також є ключовим для забезпечення стійкості туристичного ринку. Таким чином, туристичний потенціал може значно покращити економічне становище країни та підняти загальний добробут населення, сприяючи міжкультурному діалогу і міжнародному співробітництву.

1.3 Методи оцінки туристичних ресурсів та потенціалу

Методи оцінки туристичних ресурсів відіграють ключову роль у розвитку туристичної індустрії, дозволяючи визначити не тільки кількість та якість доступних ресурсів, але й їхню здатність задовольняти потреби туристів. Ретельне вивчення та аналіз кількісних і якісних параметрів допомагають інвесторам, планувальникам та туристичним агенціям приймати обґрунтовані рішення щодо розміщення, розширення та маркетингу туристичних об’єктів. Оцінка таких аспектів, як потенційна ємність ресурсів, сезонність, доступність і вартість використання, а також соціальний вплив, є критично важливими для забезпечення сталого розвитку та конкурентоспроможності туристичних регіонів.
Основними кількісними та якісними характеристики туристичних ресурсів є:
· обсяг запасів ресурсів, яка включає мінеральні води та екскурсійні маршрути, що визначає потенційну ємність туристичних комплексів;
· тривалість курортного сезону, яка впливає на сезонність та ритмічність туристичних потоків;
· площа розповсюдження впливає на розвиток інфраструктури та напрямки туристичних потоків;
· територіальна зосередженість сприяє розвитку інфраструктури в місцях концентрації ресурсів;
· низька капіталомісткість та вартість експлуатаційних витрат сприяють швидкому розвитку інфраструктури та доходів;
· універсальність ресурсів дозволяє їх використання для різних видів туристичної діяльності, забезпечуючи масовість, унікальність, інформативність та доступність;
· соціальні аспекти включають вплив на покращення соціальних параметрів суспільства. [5, с.13]. 
У залежності від цілей оцінки існують кілька основних методів оцінювання туристичних ресурсів. Медико-біологічний підхід включає аналіз впливу природного середовища, такого як клімат і гідромінеральні ресурси, на здоров’я людини. Психолого-естетична оцінка зосереджена на емоційному впливі природи та культури на туристів та їх привабливості. Технологічний підхід дозволяє визначити придатність ресурсів для розвитку туризму і потенційні витрати на розвиток інфраструктури. Важливо зазначити, що різні підходи можуть давати різні результати; наприклад, гірські та пагорбові рельєфи є естетично привабливими, але менш підходящими для технологічного розвитку [5].  
На думку Бойко З., Горожанкіна Н., Горб К., оцінювання туристичних ресурсів може здійснюватися за допомогою різних методів, кожен з яких має свої специфічні підходи та призначення, табл. 1.6. Визначення найефективнішого методу оцінки є ключовим для планування розвитку туристичних територій та залучення інвестицій. 
Таблиця 1.6 – Методи оцінювання туристичного потенціалу територій
	Метод
	Опис

	Нормативно-індексний метод
	Вивчення актуального стану певного типу рекреаційних ресурсів у порівнянні з нормативним рівнем, який вважається стандартом.

	Балансовий метод
	Порівняння наявності ресурсів з їх використанням. Цей метод використовується для балансування земель, пляжів, праці тощо.

	Графічний метод
	Представлення структурної та динамічної композиції індикаторів у формі діаграм і лінійних графіків.

	Картографічний метод
	Моделювання рекреаційної діяльності за допомогою карт рекреаційних досліджень, яке відкриває значні можливості для отримання нових даних про рекреаційні системи.

	Експертний метод
	Використання для отримання інформації про потенціал територій, де організовано відпочинок, залежно від думок і оцінок експертів.

	Статистичні та математичні методи
	Використання для обробки та аналізу рекреаційних ресурсів, використовуючи середні значення, економічні індекси, кореляцію, регресійні моделі тощо.

	Метод точкової оцінки
	Ідентифікація та характеристика природних рекреаційних ресурсів, які не можуть бути оцінені за абсолютними кількісними значеннями. Також оцінюється придатність місць для організації рекреаційних зон.


Джерело: складено автором на основі [22]

З огляду на представлені методи, можна зазначити, що кожен з них вносить значний вклад у розуміння і використання туристичних ресурсів. Від нормативно-індексного до картографічного та точкового методів оцінки, важливо вибрати найбільш адекватний для конкретного регіону та його унікальних особливостей. Комбінування декількох методів може дати більш об'ємне уявлення про туристичний потенціал території, що сприятиме ефективному розвитку туристичної індустрії.
Оцінка туристичного потенціалу є багатоетапним процесом, рис. 1.4, що дозволяє аналізувати та планувати розвиток туристичної галузі регіону. Вона починається з формулювання мети дослідження, яке може бути спрямоване на різні аспекти, включно з плануванням, розробкою стратегій та визначенням інвестиційних пріоритетів. Оцінка включає в себе вибір об’єктів та суб’єктів дослідження, визначення ключових показників для аналізу, збір необхідних даних, їх нормування та аналіз результатів.


Рис. 1.4 – Етапи оцінки туристичного потенціалу
Джерело: складено автором на основі [20, c. 41]

Процес оцінки завершується узагальненням даних, перевіркою отриманих результатів та їх подальшою інтерпретацією, що дозволяє визначити ефективність використання туристичних ресурсів та розробити рекомендації для покращення туристичної привабливості регіону. Отже, цей комплексний підхід сприяє більш обґрунтованому та цілеспрямованому розвитку туристичної інфраструктури.
Для оцінки розміру та ефективності туристичного потенціалу території варто враховувати такі основні показники: загальний обсяг туристичного потенціалу, його величина та рівень реалізації. Загальний обсяг визначає максимальну кількість туристичних ресурсів, доступних на дану мить. Величина туристичного потенціалу вказує на максимальний об'єм послуг, який може бути наданий за умови оптимального використання наявних ресурсів. Показник реалізації відображає дійсний рівень використання ресурсів і є важливим для оцінювання фактичної ефективності.
Важливо зазначити, що ефективність туристичного потенціалу обумовлена як кількісними, так і якісними характеристиками туристичних ресурсів, які можуть забезпечувати збільшення їхньої кількості та покращення якості. Оцінка туристичного потенціалу території здійснюється комплексно, з допомогою економічних методів, що дозволяє визначити максимально можливе число туристів, яке можна розмістити без шкоди для довкілля, місцевого населення та інших галузей. Водночас, потрібно оцінити і вартість ресурсів та ефективність їх використання, що можна виразити через співвідношення вигод від їх реалізації до витрат на їх досягнення.
Методика оцінки туристичного потенціалу територій включає в себе комплексний підхід до вивчення та аналізу ключових аспектів, які можуть вплинути на розвиток туризму в регіоні. Цей процес охоплює різноманітні підходи до оцінки кількісних і якісних характеристик туристичних ресурсів, які включають природні ландшафти, культурну спадщину, соціально-економічний контекст і інфраструктуру. Розглядаючи різні методики, можна виявити найбільш ефективні способи для оцінки та використання туристичного потенціалу, що сприяє прийняттю обґрунтованих рішень щодо розвитку туристичної галузі в регіоні, табл. 1.6. 

Таблиця 1.6 – Методи оцінювання туристичного потенціалу територій
	Метод
	Основні компоненти
	Принципи оцінки

	Метод оцінювання за А. В. Дроздовим
	Природні і культурні ландшафти; засоби та умови здійснення турів.
	Поділ на природні та культурні компоненти, визначення екотехнологічних засобів транспорту та інфраструктури.

	Метод оцінювання за Є. Ю. Колбовським
	Історичні спадки, унікальні природні об'єкти, місця для відпочинку.
	Оцінка наявності та унікальності культурно-історичних і природних об'єктів, визначення потенціалу для різних видів туризму.

	Метод оцінювання за Ю. А. Худеньких
	Природний, історико-культурний, соціально-економічний компоненти.
	Бальна оцінка компонентів на основі їхнього вкладу в масові форми туризму.


Джерело: складено автором на основі [12]

Методики оцінювання туристичного потенціалу, представлені різними авторами, відрізняються підходами та критеріями, але всі вони спрямовані на визначення реальних можливостей території для розвитку туризму. Вони допомагають ідентифікувати ключові ресурси та оцінити ефективність їх використання, що є важливим для планування туристичних стратегій та розвитку інфраструктури, зорієнтованої на підвищення привабливості території для туристів.
Узагальнюючи, методи оцінки туристичних ресурсів і потенціалу відіграють фундаментальну роль у стратегічному плануванні та розвитку туристичної індустрії. Вони дозволяють аналізувати та оцінювати не тільки кількісні та якісні аспекти ресурсів, але й визначають їхню спроможність задовольнити потреби туристів і рекреантів. Завдяки цим методам, можна ефективно управляти ресурсами, оптимізувати їх використання та розвивати туристичні продукти, які максимально відповідають запитам ринку. Це стосується як природних, так і культурних, історичних та інших ресурсів, що є у розпорядженні регіону.
Вибір методу оцінки важливий для кожної конкретної ситуації, оскільки кожен з них враховує різні аспекти та має свої специфічні вимоги та обмеження. Деякі методи зосереджені на біологічних та медичних параметрах ресурсів, інші – на естетичній привабливості чи технологічній придатності. Таке різноманіття підходів дозволяє провести всебічну оцінку туристичного потенціалу, виявити ключові фактори привабливості та розвитку території та сприяє залученню інвестицій. Також, інтеграція декількох методів може надати більш об'ємний та об'єктивний аналіз, що є критично важливим для розуміння потенціалу туристичного регіону у глобальному контексті.
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Згідно з розглянутих теоретичних підходів, виявлено, що концепція та класифікація туристичних ресурсів має фундаментальне значення для розвитку туристичної індустрії та економіки в цілому. Туристичні ресурси, як природні, так і культурні, є ключовими драйверами для залучення інвестицій і сприяння стійкому розвитку регіонів. Різноманіття класифікацій дозволяє глибше аналізувати і використовувати ці ресурси для підвищення привабливості туристичних напрямків, задоволення потреб різних категорій туристів та адаптації до змінних умов ринку.
Встановлено, що туристичний потенціал країни має вирішальне значення для формування її міжнародного іміджу та залучення іноземних інвестицій. Він включає в себе природні, культурні, історичні ресурси та розвинуту інфраструктуру, що разом створюють передумови для розвитку туризму. Високий туристичний потенціал не тільки сприяє економічному розвитку через збільшення туристичних потоків і споживання послуг, але й підвищує престиж країни, покращуючи її дипломатичні та культурні зв'язки. Також, це стимулює обмін культурними, соціальними та економічними досвідами, зміцнюючи міжнародні відносини та співробітництво. Туристичний потенціал відіграє ключову роль у глобальному сприйнятті країни, її культурній ідентичності та сприяє міжнародній репутації.
Методи оцінки туристичних ресурсів та потенціалу мають вирішальне значення для розвитку туристичної індустрії. Різні підходи, включаючи медико-біологічний, психолого-естетичний, технологічний, і статистичні методи, дозволяють всебічно оцінювати та планувати використання туристичних ресурсів. Вибір методу залежить від конкретних цілей та умов території, забезпечуючи ефективність інвестицій та сталість розвитку туристичної галузі. Комбінування декількох методів може забезпечити найбільш точну і об'єктивну оцінку, що сприяє розвитку туристичної інфраструктури та покращує привабливість регіону для туристів.
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Туристичні ресурси


Природні (кліматотерапевтичні, флоро-фауністичні, водні, лісові, орографічні, бальнеологічні, ландшафтні)


Технологічні (технічні, інформаційні, інноваційні, рекламні, управлінські)


Суспільні (архітектурні, археологічні, культурологічні, паркові, технологічні)


Подієві (громадські, мистецькі, спортивні, історичні, політичні, релігійні, природні явища)



1. Формування мети оцінки


2. Виділення об'єкту оцінки


3. Виділення суб'єкту оцінки 


4. Визначення показників


5. Збір


6. Нормування показників


7. Узагальнення показників


8. Перевірка результатів


9. Інтерпретація результатів



Туристичні ресурси


Природні (ландшафтні, геологічні, спелеологічні, орографічні, кліматичні. гідрологічні, грунтовно-рослинні, фауністичні, природні унікуми)


Природно-антропогенні (природні заповідники, біосферні заповідники, національні парки, заказники, тощо)


Суспільно-історичні 


Архітектурно-історичні (пам'ятки громадської, військової, сакральної архітектури, архітектурні монументи, скульптурні пам'ятки, тощо)


Подійні (культурні, політичні, економічні, військові, екологічні0


Суперточка-тур


Трансресурсні (гомогенні, парарекреаційні)


Біосоціальні (місця народження, місця діяльності, місця перебування, місця смерті, місця поховання)


