
Сеть детских комнат



POCOPOCO – ЭТО ПАРК АКТИВНОГО ОТДЫХА ДЛЯ ДЕТЕЙ
И ИХ РОДИТЕЛЕЙ С ОГРОМНЫМ КОЛИЧЕСТВОМ РАЗВЛЕЧЕНИЙ
И ДЕМОКРАТИЧНЫМИ ЦЕНАМИ

СРОК ОКУПАЕМОСТИ:
1ّ1,5 ГОДА

ПОСЕЩАЕМОСТЬ:
1000ّ1200 ЧЕЛغМЕС

ОБОРОТ:
10000 ЕВРО

СТОИМОСТЬ ПОСЕЩЕНИЯ:

 (зависит от проведённого ребенком времениن
10 ّ 20 ЕВРО

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ:

 (с детьми от 2 до 12 летن
СЕМЕЙНЫЕ ПАРЫ

ПЛОЩАДЬ:
70ّ100 КВ.М



> Оптимальный формат детского центра: 
   площадь 70-100 кв.м.

> Расположение в популярных 
   торговых центрах в крупных городах.

> Оригинальное оформление, 
   зональность для размещения 
     различных вариантов активности для детей.

> Наполнение только самыми лучшими 
   и популярными игрушками, 
   их постоянное обновление. 

> Приятные условия и цены.

> Возможность отдыха для ребенка 
   в любую погоду.

>> Дети играют и отдыхаю 
   в полной безопасности. 



Миссия «Poco-Poco» - 
быть местом, где исполняются 
детские мечты, пока родители 
отдыхают в спокойствии 
за своего ребёнка.



Неотъемлемая часть игрового процесса.
Даем возможность детям стать
популярными мульт-героями.

Анимация

Аквагрим

Розыгрыши подарков

Детские праздники
и дни рождения

Мастер-классы
для детей

ВОЗМОЖНОСТИ И УСЛУГИ 



ТЕМАТИЧЕСКИЕ МАСТЕРّКЛАССЫ 5

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ УСЛУГИ: АКВАГРИМ, 
ИГРОВЫЕ АВТОМАТЫ И Т.Д. 4

ФОТОСЕССИИ ДЛЯ ДЕТЕЙ И РОДИТЕЛЕЙ3

ОРГАНИЗАЦИЯ И ПРОВЕДЕНИЕ ДНЕЙ РОЖДЕНИЙ2

ВХОДНОЙ БИЛЕТ 30ن + МИНУТ1ه



СТАБИЛЬНЫЙ ДОХОД 
Демократичные цены и хорошие 
условия обеспечивают постоянный 
поток посетителей и дальнейшие 
повторные посещения.

ВОСТРЕБОВАННОСТЬ 
Подобные проекты востребованы 
торговыми центрами как якорные 
арендаторы, т.к.занимают большие, 
в текущей ситуации зачастую 
пустующие площади и генерируют 
ттрафик. Мамы дольше находятся 
в торговом центре и совершают 
больше покупок, лучше отдыхают 
в кафе/ресторане и дают 
рекомендации.

БОЛЬШАЯ ПРОХОДИМОСТЬ 
Ежедневно торговые центры 
посещают десятки тысяч 
людей.

ВЫСОКИЙ СПРОС 
По статистике каждая 2-3 семья 
имеет детей в возрасте до 10 лет. 
Даже при повышении цен 
на основные продукты родители 
не перестают тратить 
нна детей меньше.



Telegram@markbocharsky

ОСТАЛИСЬ  ВОПРОСЫ ?


