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ДОПОВІДЬ
до презентації
«Кредитоспроможність та її оцінка (на прикладі підприємства ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод») )











     В даній презентації ми коротко розглянули, дослідили та дали оцінку кредитоспроможності підприємству ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», а також запропонували рекомендації щодо оптимізації виробничої діяльності даного підприємства.
     Метою визначення оцінки кредитоспроможності є отримання ключових параметрів, які несуть інформацію, яка дозволяє визначити ступінь кредитоспроможності підприємства.
     Згідно Положення Національного банку України «Про кредитування» кредитоспроможність трактується як здатність позичальника в повному обсязі і у визначений кредитною угодою термін розрахуватися за своїми борговими зобов’язаннями, а згідно Постанови Правління НБУ «Про порядок формування та використання резерву для відшкодування можливих втрат за кредитними операціями банків» – як наявність у позичальника (контрагента банку) передумов для отримання кредиту та його здатність повернути кредит і відсотки за ним у повному обсязі та в обумовлені договором строки.
     До основних критеріїв оцінювання кредитоспроможності позичальника належать такі:
· забезпеченість позичальника власними коштами щонайменше на 50 % від загальної суми витрат, які він здійснює;
· репутація позичальника (кваліфікація  та здібності керівника, дотримання ділової етики, договірної та платіжної дисципліни);
· оцінка продукції, яка випускається, наявність замовлень на її реалізацію, характер послуг, що надаються (конкурентоспроможність на внутрішньому та зовнішньому ринках, попит на продукцію та послуги, обсяги експорту, ступінь залежності попиту на продукцію від сезонності та ін.);
· економічна кон'юнктура (перспективи розвитку позичальника, наявність або потенційна можливість джерел для фінансування та капіталовкладень);
· ринкова кон'юнктура (перспективи розвитку ринку даного товару чи послуги, позиціювання товару чи послуги позичальника, темпи зростання ринку та інші фактори, що впливають на його розвиток).
     При оцінці кредитоспроможності позичальника – юридичної особи – вітчизняні банки використовують два методичні підходи, які базуються на:
· оцінці фінансової стійкості клієнта на підставі системи фінансових коефіцієнтів;
· аналізі грошових коштів.
     Найбільш розповсюдженим у практиці вітчизняних банків є використання методу оцінки фінансової стійкості клієнта на основі системи фінансових коефіцієнтів, які  в свою чергу, становлять чотири групи. Вони є наступними: 
· коефіцієнти ліквідності; 
· коефіцієнти фінансової незалежності; 
· коефіцієнти оборотності;
· коефіцієнти рентабельності.
     Інформаційною базою для здійснення оцінки фінансового стану позичальника є офіційна звітність (баланс підприємства (ф. №1), Звіт про фінансові результати (ф. №2), Звіт про рух грошових коштів (ф. №3), звітні документи про рух грошових коштів на його рахунках та інформація з пакета документів, який надає позичальник для отримання кредиту.
     ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод» – провідний вітчизняний виробник з багаторічним досвідом роботи та бездоганною репутацією. Завод оснащений найсучаснішим обладнанням та сертифікований за міжнародними стандартами. Саме тому, він є одним з передових у вітчизняній галузі, а його персонал вважається одним з найбільш кваліфікованих в Україні.
      Аналіз роботи підприємства  ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», був проведений за допомогою основних фінансово-економічних показників на основі даних Балансу (форми №1), форми №2 «Звіт про фінансові результати» та форми №3 «Звіт про рух грошових коштів (за прямим методом)», за 2014-2016 роки. Він показав нам наступне:
     Показник чистого доходу у 2016 р. становив 342 808 тис. грн., що на 75 803 тис. грн. більше за показник 2014 р. та на 18 453 тис. грн. більше за показник 2015 р. Збільшення чистого доходу свідчить про підвищення обсягів діяльності та активну позицію підприємства на ринках збуту.    
    Валовий прибуток в 2016 році в порівнянні із 2014 роком, збільшився на 4 452 тис. грн., але зменшився на 3 294 тис. грн. в порівнянні із 2015 роком. 
     Чистий же прибуток в 2016 році в порівнянні із 2014 роком, зменшився на 5 278 тис. грн., а в  порівнянні із 2015 роком, зменшився ще на 9 435 тис. грн. 
     Що ж стосується економіко-фінансового стану даного підприємства то він в цілому Про це, свідчить наступне:
· збільшення власного капіталу  –  загалом в 2016 році  в сумі (тобто, якщо додати порівняння із 2014 та 2015 роками), він збільшився на 91 165 тис. грн.;
· відсутність в 2016 році, довгострокових зобов’язань та швидке  (що свідчить від’ємний показник порівняння) погашення поточних зобов’язань на протязі 2014-2016 років. А незначні довгострокові зобов’язання в 2014 та 2015 роках, ніяк не впливають на фінансовий стан підприємства;
· збільшення продуктивності праці – на протязі трьох років (2014-2016 роки), продуктивність праці суттєво збільшується. 
     Підприємство ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод» в  цілому кредитоспроможне, тож його на нашу думку, можна віднести до класу Б, так, як дане підприємство має не дуже значні (але все ж таки важливі з точки зору кредитоспроможності), відхилення у:
· коефіцієнті миттєвої ліквідності (в 2014 та 2015 роках, від'ємні показники – - 0,1 % та - 0,4 %, при нормі більше 0,2 %. В 2016 же році, цей показник становить 0, не дотягнувши лише до норми дві десятих);
· коефіцієнті маневреності власних коштів (не вистачило всього лише 0,1-0,2 %, до нормального показника – 0,5 %. Особливо це стосується 2015 року. Там він становить 0,4 %);
· рентабельності активів та продажу (відхилення в даних показниках, стосуються лише 2016 року, тому що  в порівнянні із 2014 та 2015 роками, в 2016 році рентабельність активів та продаж дещо знизилися, про що нам яскраво говорять від’ємні показники порівняння, а саме: - 0,04 % та - 0,05 % по активам; - 0,04 % – продажі).                  
     Таким чином, вищезазначені відхилення не дають нам змоги, віднести ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод» до класу А по кредитоспроможності (так як, для цього класу всі показники, що стосуються кредитоспроможності, повинні бути на протязі трьох аналізованих років, без спадів та в межах зазначених норм, чого не можна сказати про наше підприємство).
    Проаналізовані фінансово-економічний стан, діяльність та кредитоспроможність підприємства  ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», протягом 2014-2016 рр., дають нам підстави підсумувати наступні проблеми даного підприємства:
· зменшення в останньому, 2016 році (протягом аналізованих 2014-2016 рр.) валового та чистого прибутку;
· зниження фондовіддачі до основних фондів на 1 одиницю продукції;
· зменшення операційної рентабельності реалізованої продукції;
· зниження рентабельності витрат
     З приводу кредитоспроможності ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», то тут проявляються  проблеми у коефіцієнтах миттєвої ліквідності, маневреності власних коштів та рентабельності активів і продажу (останнє стосується тільки 2016 року),   
     На ці  всі вищезазначені проблеми (особливо  на рентабельність по всім показникам) на нашу думку суттєво вплинула зміна головного керівництва ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», яка відбулася наприкінці 2015 року.
     Даний  аспект є дуже важливим в роботі будь-якого підприємства. Тому що, зміна головного керівництва, водночас зумовлює зміну стратегії управління підприємством. Іншими словами, при зміні головного керівництва, водночас змінюється і організаційний менеджмент підприємства. В свою чергу, він включає в себе:
· виробничий менеджмент;
· фінансовий менеджмент;
· інноваційний менеджмент.
     Відтак, керівництво і вибрана ним стратегія управління та її втілення, є по суті фундаментом не  тільки для діяльності будь-якого підприємства, але і для отримання ним прибутку. Адже саме від керівника та його управлінських рішень і дій, залежить чи буде його підприємство прибутковим, або ж навпаки – зазнає серйозного збитку, що призведе до закриття виробничої установи.
     На основі даних проблем підприємства ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», протягом 2014-2016 рр., хочемо дати рекомендації щодо оптимізації діяльності та розвитку даного підприємства в подальшому.
     Підприємство має впровадити наступне:
· набір фінансово-економічних, організаційних та методичних компонентів, основними з яких є стратегія підприємства, орієнтована на перспективні потреби клієнта; 
· оновлений набір фінансово-економічних інструментів, який в свою чергу, дасть змогу  знизити витрати, збільшити прибуток, ефективно використовувати матеріальні ресурси тим самим,  зменшуючи час прийняття рішень;
· нову організаційну структуру управління, що дасть змогу ефективно використовувати трудові ресурси тим самим покращити якість кінцевого результату реалізованої продукції;
· нові умови праці персоналу та тим самим покращити якість кінцевого результату реалізованої продукції.
     Якщо дотримуватися всіх запропонованих рекомендацій, то прогнозування в подальшій діяльності ПАТ «Миргородський завод мінеральних вод», виглядатиме наступним чином:  розвиток  підприємства по даним рекомендаціям, повинен сприяти збільшенню обсягів продажу, а також керівництва трудовим колективом. Збільшення обсягів продажу передує збільшенням обсягу виробництва, що передбачає збільшення попиту, а тим самим і збільшення прибутку підприємства.


Дякуємо за увагу!

