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Телебачення є одним з найдоступніших і поширених для аудиторії каналів ЗМІ. Головною його відмінністю є екранність суть якого полягає у передачі інформації не тільки на вербальному (словесному), але і невербальному (зоровому) рівнях. Перегляд телевізора в США є однією з найпопулярніших розваг. Близько 99% американських будинків оснащені тв-сетами, в середньому американці витрачають 4 години щодня на перегляд телевізора. Схожа ситуація і в Україні.
За даними компанії TNS про загальнонаціональне ТБ за 2019 рік, 99% українців, які проживають у містах з чисельністю населення понад 100 тисяч чоловік, хоча б раз на місяць вмикають телевізор, в тиждень - близько 90%, а у день - 69%.
У даний час на телебаченні представлено безліч каналів різних за тематикою, територією мовлення і іншими параметрами. У рамках кожного телеканалу з'являються і розвиваються свої жанри або програми. Одним з найуспішніших жанрів на телебаченні стало вечірнє розважальне шоу. Саме воно найбільше полюбилося телеглядачам. 
Мета даної роботи - на підставі порівняльного аналізу українських та американських вечірніх шоу та ток-шоу виявити їх особливості, а також дослідити відношення студентів до вечірніх шоу в Україні та США.
Для виконання цієї мети ми ставимо перед собою наступні завдання:
- дати характеристику вечірньому розважальному шоу як телевізійному феномену;
- розглянути особливості розважальних шоу в Україні та США
- надати порівняльну характеристику вечірніх розважальних шоу в Україні та США;
- виявити ставлення студентів факультету журналістики до вечірніх розважальних шоу в Україні та США.
Об'єкт дослідження: телевізійні вечірні розважальні шоу на телебаченні в Україні та США. 
Предмет дослідження: порівняльний аспект телевізійних американських та українських шоу.
Теоретико-методологічною базою дослідження є роботи американських та російських теоретиків журналістики, присвячені аналізу телевізійних програм, і зокрема, ток-шоу: Б. Грід, К. Фізгеральд, А. Хіл, Г. Кузнєцов та ін. Використовувалися також дослідження українських вчених про становлення і розвиток українських та зарубіжних ЗМІ: В. Різун, О. Самойлов, Т. Шальман та ін.
В якості емпіричної бази для вирішення поставлених завдань і отримання основних висновків дослідження використовуються матеріали шоу України: «Стосується кожного», «Світське життя з Катериною Осадчою», «Модний вирок», «Голос країни» та ін.,; США: «The Voice», «Ellen show», «Steve Harvey», «The Oprah Winfrey Show», «The Daily Show», «The McLaughlin Group», «The Tonight Show» та ін.
Методи дослідження: теоретичний аналіз наукової літератури, опис, порівняльний аналіз, метод класифікації, метод інтерпретації емпіричного матеріалу. 
Структура роботи: Дослідження складається зі вступу, двох розділів і висновку. У першому розділі дається характеристика ток-шоу як телевізійного феномена. У другому розділі проводиться аналіз українських та американських розважальних вечірніх шоу, складається класифікація ток-шоу з цих аспектів, та проводиться їх порівняльний аналіз. Також, ми провели опитування студентів факультету журналістики, та дізналися їх ставлення до вечірніх розважальних шоу в Україні та США.
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РОЗДІЛ 2. АНАЛІЗ УКРАЇНСЬКИХ ТА АМЕРИКАНСЬКИХ ВЕЧІРНІХ РОЗВАЖАЛЬНИХ ШОУ 
[bookmark: _Toc73191834]2.1. Аналіз українських ток-шоу

На українському екрані є чимало ток-шоу чисто розважального характеру, які не претендують на серйозну тематику. Поява і розвиток розважальних телевізійних ток-шоу - це продукт культурного і економічного розвитку суспільства. Люди мають потребу в спілкуванні та уваги, їм потрібно висловлювати себе і знаходити співчуття у інших людей, щоб придбати колективне почуття приналежності. Таким чином, розважальне телевізійне ток-шоу для аудиторії стає засобом вираження емоцій і зняття стресу від життя. Можна сказати, розважальне ток-шоу - це продукція, яка пропонує суміш розваги та спілкування.
Українське ток-шоу «Стосується кожного» [18] на каналі «Інтер», позиціонує себе як соціально-розважальне. За змістом - це сімейно-побутова програма. У ток-шоу, після короткого відеоролика, ведучий Андрій Данилевич веде бесіду з гостями, які розповідають свої особисті історії. Гостями ток-шоу можуть бути і прості люди, і знаменитості. Передача дає гостям можливість озвучити свою сімейну проблему і поділитися своєю історією з глядачами. У залі присутні відомі політики, найкращі психологи, знаменитості, «зірки» шоу-бізнесу, журналісти, прості глядачі. Під час викладу героями історій вони задають їм відповідні питання, висловлюють свої точки зору з даної теми і дають героям поради.
Весь цей опис підходить під опис звичних і в США, і в Україні сімейно-побутових шоу, які, як правило, виконують функцію допомоги та виховання. Але в основній масі випуски ток-шоу «Стосується кожного» носять розважальний характер, оскільки вони акцентуються більше на скандальній, похмурій і драматичній тематиці. Про виховні функції говорити, практично, не доводиться, оскільки герої в більшості своїй девіантні люди, нерідко з кримінальним способом життя.
У передачу можуть запросити своєрідну сімейку: чоловік, дружина, доросла падчерка, яка народила вітчиму декількох дітей. Всі вони живуть дружно. У чоловіка симпатична дружина і здорові діти від молодої падчерки. У розмові в студії всі члени сім'ї не розуміють, що поганого в їх ситуації.
Історії більшості героїв це не приклади для наслідування, а приклади для осуду. У студії бувають бійки, скандали між героями. Розважальний потенціал через це високий Ток-шоу викликає негативні емоції у частини суспільства, хоча рейтинг у нього дуже високий не тільки через його скандальність, але і завдяки вечірньому часу виходу в ефір.
«Світське життя з Катериною Осадчою» [17] - українське розважальне ток-шоу (канал «1+1» з 1999 р), форматом якого є інтерв'ю з відомими людьми. У ньому глядач може дізнатися багато цікавого про відомих громадських діячів, своїх кумирів,  яких ведуча Катерина Осадча зустрічає на різноманітних вечірках, кінофестивалях, тижнях моди, спортивних чемпіонатах, карнавалах тощо. Проект намагається відкрити внутрішній світ гостей і здійснити емоційний вплив на глядачів. Ведуча проекту - Катерина Осадча, знаменита українська телеведуча, яку багато гостей програми знають особисто, що допомагає зробити розмову комфортною для гостей і говорити на теми, про які вони раніше вважали за краще мовчати. Ведуча Катерина Осадча задає гострі питання і отримує відверті відповіді, що приваблює глядачів.
Програма за форматом та змістом має багато спільних рис з подібним ток-шоу США «Шоу Опрі Уінфрі» [6], «Еллен шоу» [3] але також має відмінності від нього: в ток-шоу «Шоу Опрі Уінфрі» всі гості є зразками моралі в суспільстві США, а головним його завданням є передати філософську істину глядачам через історію шляху до успіху знаменитих людей. Функція ток-шоу «Еллен шоу», має більш розважальний зміст. Частка розважальних ток-шоу на українському екрані велика. Важко зараз знайти в ефірі передачу яка б поєднувала у собі і соціальну і розважальну спрямованості. 
Розважальна передача «Модний вирок» [16] - представлена каналом «Інтер» з 2008 р телевізійне ток-шоу «Модний вирок» зробило знання про стиль і моду доступною простим людям. Герої - не тільки жінки, а й чоловіки, які повністю змінюють свою зовнішність під час програми перед очима глядачів. Герой показує свій образ двічі за програму: перший раз - на свій смак, за своїми особистими поглядами, а другий раз - після того як він довірив себе рукам стилістів. Ведучий передачі – Борис Моїсеєв. На сцену також запрошують експертів по моді, відомих особистостей і людей, які перебувають з героєм в якихось відносинах. «Модний вирок» - це захоплююча гра або змагання, розважальне ток-шоу, темою якого завжди є мода і стиль.
Передача починається з відео презентації героя. Потім обвинувач виголошує свою промову про причини невдоволення зовнішністю героя. Варто відзначити, що сцена виглядає як суд. Кожен з учасників грає свою роль в суді. Герой - підозрюваний, ведучий - суддя, експерти - адвокат і захисник, і також є позивач і свідок захисту-родичі або друзі героя. Під час промови обвинувача на сцені представлений ​​повсякденний одяг до смаку героя. Експерти розглядають одяг і висловлюють свою думку про нього. У героя також є право заперечувати обвинувачу. Потім він виходить в центр студії і висловлює свої емоції.
Після дискусії учасників у передачі є ще інший блок під назвою «Модна рада». У цій частині герой кілька разів одягає одяг на свій смак і за смаком експертів, показується глядачам, слухає коментарі від експертів. Зрештою, студійні глядачі голосують за одяг, який личить герою.
У програмі існує взаємодія з глядачами. Глядачі не просто аплодують, а й беруть участь у голосуванні. Іноді є взаємодія і з глядачами за межами студії. Наприклад, фотографія героя, який носить одяг на свій смак, показується простим людям на вулиці, щоб вони її оцінили.
Головна тема передачі - мода. Експерт у кожному випуску розповідає глядачам якісь відомості про моду в форматі міні-уроку. Крім того, герой відверто розповідає про причини того, чому він одягається таким чином. І цей момент завжди викликає у героя справжні емоції з глибини серця.
Розважальну функцію в передачі грає, в основному, відеоряд героя в його колишніх нарядах, показ одягу, обраного за смаком героя, і нарешті, перетворення героя в одязі, обраним стилістами. Особливо подобається це ток-шоу жінкам. Подобається процес перетворення, подобаються поради експертів. Багато що з одягу вони беруть на замітку, подумки приміряючи все це на собі.
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США є явними лідерами серед країн, які займаються виробництвом теле-шоу. Перше ток-шоу з'явилося на американському телебаченні в 60-х роках ХХ століття. Поява американських ток-шоу пов'язана з впливом американської економіки, культури і політики на медіа-контент. У 1960-х роках в американській політичній обстановці була істотна зміна, що дозволила з'являтися на телеекрані програм з серйозними, різкими темами: проблеми статі, насильство. Політика перестала бути забороненою темою. Представником ток-шоу того часу є «Донахью шоу». У 1980-х роках, у міру зміни обстановки політичної і соціальної, американське ток-шоу було наповнене безліччю гострих соціальних проблем і скандалів. З 1990-х років пішов новий виток у розвитку суспільства, ЗМІ, телебачення і ток-шоу, зокрема. Пов'язано це з швидким розвитком в соціально-економічній сфері. Головною метою медіа продукту стає високе місце в рейтингу і відповідно до цього - високий прибуток. 
Першим ми хотіли розглянути не зовсім звичайне для сьогоднішньої Америки, але звичайне для українського телеекрану, серйозне політичне, мабуть, найраніше в Америці в такому форматі, ток-шоу «Група з Маклафліном» (The McLaughlin Group) [2]. Це американська щотижнева суспільно-політична телепрограма, організована Джоном Маклафліном з 1982 до 2016р. У студії ток-шоу сидить група з чотирьох експертів, які обговорюють поточні політичні питання в форматі «круглого столу» за 30 хвилин ведення програми. Ведучий: Маклафлін. Запрошені постійні експерти: Пет Б'юкенен - ​​політичний оглядач і автор; Елеонор Кліфт - засновник телевізійної мережі MSNBC і сайту новин «щоденний звір» (The Daily Beast); Том Роган - оглядач «національний огляд» (National Review). Крім постійних гостей також у студії з'являлися інші експерти: Пол Гластріс - редактор журналу «Щомісячний Вашингтон» (Washington Monthly), Морт Цукерман - власник «Нью-Йорк щоденні новини» (New York Daily News), Девід Ренні - оглядач «Економіст» (The Economist). Всі учасники є професіоналами в області політичного коментаря. 
В Америці політична тема широка і всі говорять правду без обмеження. Політики і політична подія часто є предметом обговорення ток-шоу. При такій свободі, однак, спрацьовує «принцип політкоректності». Хоча американські ток-шоу заповнені насмішкою і іронією, учасники точно знають, який кордон не можна переходити. У ток-шоу над політикою і політиками сміятися можна, але над релігією, расою, національністю, сексуальною орієнтацією глузування неприпустимі. Це у великій мірі консенсус громадян США, а не воля влади. Учасники ток-шоу намагаються ухилятися від «мінних полів» але все-таки іноді відбуваються помилки. Наприклад, в «Jimmy Live Show» йшлося про те, щоб «вбити всіх китайців», що викликало протест китайців. Американські ЗМІ рекламують себе як самі вільні і незалежні в світі ЗМІ, стверджуючи, що ток-шоу США неупереджені в політиці, але коли перед творцями програми стоять питання, пов'язані з національним інтересом і національною безпекою, то позиція ведучих ток-шоу буде свідомо вирівняна з національною панівною ідеологією. Однією з причин, чому американці люблять говорити про політику, є культурна традиція політичної сатири. Американці в цілому вважають, що політиці не можна довіряти, що потрібно постійно перевіряти її, тримати в центрі уваги. Гумор вважається важливою якістю ток-шоу в Америці. Майже всі ток-шоу в Америці завжди з гумором. Висміювати політиків - ефективний спосіб швидко набути популярності ток-шоу і їх ведучих. Тому, в політичних ток-шоу завжди додається розважальний фактор. В Америці вступив в силу Закон про захист свободи друку, що забезпечило свободу вираження, не можна заборонити програму з неповажної причини. Ведучий ток-шоу може сміливо сміятися над політиками, не побоюючись втратити роботу. Американські політики також вже прийняли цей нешкідливий сміх як належне, вони хочуть через цей спосіб наблизити себе до народу. Майже всі сьогоднішні політичні ток-шоу сатиричні. Провідні намагаються поєднати інформацію і розваги. Деякі з ведучих професійні коміки.
«Кожен день шоу» (The Daily Show) [4] - американська сатирична телевізійна програма, що транслюється на каналі Comedy Central. Перше шоу випустили в 22 липня 1996 року. Спочатку ведучим програми був Крейг Кілборн. У 1998 році на місце Килборн прийшов Джон Стюарт, і передача була перейменована. Перший випуск у новому форматі відбувся 11 січня 1999 року. З вересня 2015 року програму веде Тревор Ной. Це ток-шоу є розважально-політичним. У передачі з'єднуються бесіда і сценічне мистецтво. На початку програми ведучий зазвичай аналізує якусь популярну новину у гумористичному вимірі. Теми різноманітні, серйозні і несерйозні, розглядаються як міжнародні, так і внутрішні події.
«Шоу Опрі Уінфрі» (The Oprah Winfrey Show) [6] - американське соціально-розважальне ток-шоу, продюсером і ведучою якого була Опра Уїнфрі. Воно є найпопулярнішим ток-шоу у якого найбільше випусків в історії американського телебачення. З 8 грудня 1986 по вересень 2011 програма транслювала більше 4500 випусків, розділених на 25 сезонів. Шоу показувалося у 146 країнах. У 2002 році шоу було включено в список «50 найбільших шоу в американській історії за версією TV Guide». Шоу було дуже впливовим, і багато його тем проникли в американську культурну свідомість, воно мало великий вплив на поп-культуру США. Ток-шоу має виховну функцію та функцію допомоги. Уїнфрі використовувала шоу в якості освітньої платформи, вона підкреслювала важливість знання, самовдосконалення і благодійних справ. Формат програми гнучкий. Зазвичай в першій половині ведуча досліджувала соціальну проблему, а у другій половині вона запрошувала знаменитих людей на інтерв'ю. Дане шоу було настільки впливовим, що за його форматом створювалися багато ток-шоу розважальної сімейно-побутової тематики в Україні. На жаль, в Україні таких ток-шоу майже не залишилося, так само як і в американській телепродукції. Як і в політичні, так і в соціальні американські передачі глибоко проникли розважальні елементи, зводячи нанівець позитивні соціальні функції: виховні, освітні, функції допомоги. Показовий приклад цього «Стів Харві» шоу (SteveHarvey).
«Стів Харві» шоу (Steve Harvey) [5] - американське соціально-розважальне ток-шоу на каланамі NBC. Програма триває близько 40 хвилин. Воно організовано Стівом Харві - відомим американським коміком, актором, радіоведучим. Він бере на себе роль консультанта у відносинах між людьми. Відповідаючи на різні питання гендерного характеру, він показує аудиторії своє почуття гумору і користується великою популярністю серед більшості американських жінок. Кожен будній день в своєму новому багатосерійному шоу Харві розмовляє з різними людьми про повсякденні проблеми, висловлюючи в смішний формі свіжі, проникливі і здорові судження. У студії немає зайвих прикрас, маленька відстань між аудиторією та гостями, в передній частині сцени знаходиться великий екран з ім'ям ведучого (назва ток-шоу).
Наступне ток-шоу - чисто розважальне, без будь-яких відтінків. «Еллен шоу» (Ellen show) [3] - денний телевізійне розважальне ток-шоу, яке запускали 3 вересня 2003 року. Програма поєднує в собі ігрові елементи, анекдоти, зустрічі з відомими людьми і людські історії. Еллен Де Дженерес, американська актриса, комедіантка і телеведуча, володарка 11 премій «Еммі» за «Шоу Елен Дедженерес». Ведуча двох церемоній вручення премії «Оскар». На початку своєї кар'єри вона була комедіанткою і багато разів виступала в комедіях, так що для глядачів вона вже відома своїм почуттям гумору. Коли їй було 24 років, вона була визнана як "найбільш цікава людина у всій Америці". У 1986 році вона служила в якості постійного гостя в комедійне шоу «The Tonight Show with Johnny Carson», її дотепне почуття гумору допомогло в її кар'єрі. Еллен стала першою жінкою-коміком в історії шоу, яка була удостоєна честі після свого стендап-виступи взяти участь в ток-шоу як гість-зірка.
У 1997 році Еллен публічно заявила про свою гомосексуальність на шоу Опрі Вінфрі, вона відверто визнала себе лесбіянкою. Після цього її популярність серед глядачів не знизилася, а досягла високого рівня. В Америці закон дозволяє і захищає права гомосексуалізму. Тому на кар'єру Еллен не впливає її особисте життя. На початку кожного випуску Еллен розповідає анекдоти про цікаві події або явища, що з'явилися недавно. Кілька повторюваних звуків, приколів і помітні фрази використовуються Дедженерес в залежності від теми обговорення або теми для конкретного епізоду. Еллен відома тим, що танцює і співає в аудиторії на початку шоу і під час рекламних перерв. Також за допомогою спонсорів вона часто дарує людям зі студії призи та безкоштовні поїздки, які оплачують спонсори. Вона нерідко влаштовує якісь ігри, нагороджує переможців. У кожен випуск запрошуються в гості кілька зірок. Бесіда з кожним гостем коротка, триває хвилин 5-10. Коли ведуча одночасно з кілька гостями розмовляє, вона завжди добре розділяє питання і час на кожного гостя, щоб всі встигли поділитися своїм досвідом. Ток-шоу закінчується виступом музичної групи. Еллен навіть не прощається з аудиторією, що дає аудиторії почуття продовження шоу.
Аналіз українських і американських ток-шоу в цьому розділі наочно показав нам, що в кожній країні ток-шоу має свої специфічні особливості, які складаються під впливом різних факторів. Наявність великої кількості серйозних політичних ток-шоу в Україні в класичному розумінні: з дебатами, гарячими баталіями між опонентами, пов'язане зі складними політичними проблемами України на світовій арені в даний час. Телевізійні політичні дискусії відповідають гострій потребі аудиторії в орієнтації серед різнохарактерних інформаційних потоків. Американська телеіндустрія давно і успішно розробляє суто розважальний напрямок, і в американських розважальних ток-шоу ми виявили різноманітні творчі підходи, численні ефектні прийоми, оригінальність ролей (комічних), які беруть на себе провідну функцію.
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Ми провели опитування в формі групового анкетування, респондентами якого стали студенти факультету журналістики 1-го курсу (20 осіб). Мета нашого дослідження полягала у визначенні «Проблеми запозичення вечірніх українських розважальних шоу з США», щоб зрозуміти
ставлення студентів факультету журналістики до запозичених шоу українцями. Студентам було запропановано подивитися версії програм «The Voice» [1] та «Голос країни» [15], з метою виявлення спільних та відмінних рис, та ставлення до зазначених розважальних шоу.
Шоу «Голос країни» є найпопулярнішим музичним телепроектом на українському ринку, про успішність якого говорять як комерційний виход, так і високі рейтинги і заяви керівників проекту. Крім того, він є трансмедійним. На українському медіаринку проект існує більше десяти років. Проект за походженням є міжнародним, що є вкрай цінним для нашого дослідження, так як дозволяє вивчити особливості американської та української версії шоу.Шоу «Голос країни» - українська адаптація американськоого «The Voice». «Голос країни» виходить в ефір каналу «1+1» з 2011 року. У 2015 році українська версія була визнана кращим музичним телешоу України. І у версії США, і в українському варіанті програма складається з шести етапів: сліпих прослуховувань, поєдинків, нокаутів, чвертьфіналу, півфіналу та фіналу. Конкурсанти - співаки, відібрані на прослуховуваннях, які не трансльовані по телебаченню. Для виступів в ефірі редактори відбирають близько 100 або 200 «кращих претендентів».
Перший телевізійний етап «The Voice» - це сліпе прослуховування, в якому чотири тренера, відомі виконавці які прислухаються до учасників, перебуваючи в кріслах, відвернуті від сцени. Якщо тренеру подобаються вокальні дані конкурсанта, він натискає на спеціальну кнопку, після чого крісло розгортається до учасника, що показує, що наставник зацікавлений у роботі з виконавцем. Якщо на кнопку натискають кілька тренерів, учасник сам обирає наставника. Сліпе прослуховування закінчується, коли в команді кожного тренера набирається необхідна кількість людей. Надалі наставники працюють зі своїми командами, допомагаючи учасникам розвинутися в творчому і сценічному планах. Учасники, які успішно пройшли сліпе прослуховування, відправляються в наступний тур - «Поєдинки», де тренери ставлять двох членів своєї команди один проти одного. Учасники разом співають одну і ту ж пісню, після чого наставник вибирає одного з конкурсантів для просування на наступний етап. Якщо конкретний переможець не ідентифікований, доля учасників вирішується за допомогою жереба. Як і в сліпому прослуховуванні, якщо кілька тренерів натискають кнопку, учасник вибирає, з яким наставником працювати далі. Кожен тренер має задану кількість «Порятунків».
У версії програми переможці «поєдинків» переходять на етап «Нокаути». По завершенню етапу переможці переходять до живих виступів. У деяких версіях програми в цьому раунді також є «Спасіння». Після того, як перші кілька учасників виконують пісні на свій вибір, вони пересідають на стільці. Доля ще одного, останнього учасника, залежить від рішення наставника: тренер вирішує, хто з тих учасників, хто сидить поступиться місцем останньому і чи варто поступатися місцем взагалі. Той учасник, хто залишився без стільця відправляється додому. У півфіналі учасники кожної команди конкурують один з одним за місце у фіналі в прямому ефірі. Телевізійна аудиторія голосує за збереження одного учасника в кожній команді. Тренер також вибирає учасника. Таким чином, у фіналі залишається по одному учаснику від кожної команди. Тепер вони змагаються між собою і переможець, визначений глядацьким голосуванням, буде удостоєний звання «The Voice» і головного призу - в оригіналі це контракт з Universal Music Group.
На відміну від інших шоу талантів, «Голос» націлений на пошук універсального вокаліста, здатного виконувати пісні різних жанрів, в різних стилях і на різних мовах. Примітно, що наставники не прагнуть «зламати» учасників своєї команди, а навпаки, підтримують їх індивідуальний музичний стиль, намагаючись на етапі відбору підібрати вокалістів, близьких собі за манерою виконання. Ще однією відмінною рисою «Голосу країни» є те, що до фіналу проекту змагання ведеться не між командами, а всередині них.
У ході опитування, ми виявили, що переважна більшість студентів (92%) відмітили повну ідентичність запропонованих шоу, яка полягає у заставці, схожому музикальному супроводі, вигляд студії, сюжету. Проте 1 студент (8%), єдиний, який був прихильником саме американської версії шоу все ж таки зуміли побачити деякі відмінності. Студент прокоментував це тим, що в українській версії програми «Голос країни», на відміну від американської  дещо інша побудова етапів шоу (рис. 2.1).


	
Рис. 2.1. Результати опитування: «Чи згодні ви повною ідентичністю американської та української версії шоу?»

На друге питання, стосовно відношення що до запозичення даної програми українським телебаченням з США, 60% опитуваних сказали що передача цікава і нічого страшного у тому що вона є запозиченою не бачать. 40% респондентів, вважають що українському телебаченню не вистачає власних здобутків (рис. 2.2). 



	Рис. 2.2. Результати опитування: «Ваше відношення що до запозичення шоу українським телебаченням з США»

Отже, у роботі, нами було розглянуто історію розвитку розважальних програм на телебаченні США та України, проведено теоретичний аналіз проблеми, порівняно окремі шоу Америки та України, тож можемо зробити висновки, що більшість шоу, які на сьогодні маємо в Україні є аналогами американських програм, що мають спільний формат й тематику, але різняться способом подачі матеріалу, стилем ведучих та мають незначні розбіжності в зв’язку з різним менталітетом людей цих країн. Оскільки шоу як жанр в Україні існує лише близько п’ятнадцяти років, у той час в США він набув популярності більш ніж п’ятдесят років тому, вітчизняні продюсери ще не дійшли рівня створення оригінального продукту, тому всі розважальні програми, які ми бачимо тепер на українських каналах, є аналогами американських.
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У міру розвитку телебачення модифікувалося, трансформувалася і телевізійна жанрова система. Стала з'являтися телевізійна продукція, яка вже не вписувалася в усталені уявлення про традиційні жанри. В кінці минулого тисячоліття і в журналістську практику, і в науковий обіг стало активно вводиться слово «формат». Таким популярним форматом стали вечірні розважальні шоу, які відразу завоювали симпатії у глядачів. В історії, телевізійні вечірні шоу набули широкої популярності вже в 60-і роки: спочатку в США, потім в Західній Європі, нарешті, в усьому світі, зокрема, в кінці 90-х років і в Україні.
Аналіз українських і американських шоу в нашій роботі дозволив нам виділити їх специфічні особливості, які залежать від багатьох факторів. Політичні ток-шоу Америки характеризуються сатиричною спрямованістю («Кожен день шоу», «Події минулого тижня») і позиціонуються як розважально-політичні. Деякі ведучі професійні коміки. Це пов'язано з культурною традицією політичної сатири в країні і тотальною установкою на розвагу. У нашій країні існує суто розважальне шоу іншого формату – «Вечірній квартал».
На українському та американському телеекранах соціально-розважальні ток-шоу практично зникли з екрану. Це ми пов'язуємо з тотальною установкою на розвагу.
В Україні і Америці ми відзначаємо благополучну ситуацію в розвитку суто розважальних шоу. При цьому американська телеіндустрія давно і успішно розробляє розважальний напрямок, і в американських розважальних ток-шоу ми виявили різноманітні творчі підходи, численні ефектні прийоми, оригінальність ролей (комічних), які беруть на себе провідні. В Україні де що інша ситуація, оскільки більшість суто-розважальних шоу запозичені саме з США.
У ході дослідження, ми провели опитування в формі групового анкетування, респондентами якого стали студенти факультету журналістики з 1-го курсу (20 осіб). Мета нашого дослідження полягала у визначенні «Проблеми запозичення вечірніх українських розважальних шоу з США», щоб зрозуміти ставлення студентів факультету журналістики до запозичених шоу українцями. Студентам було запропановано подивитися версії програм «The Voice» та «Голос країни», з метою виявлення спільних та відмінних рис, та ставлення до зазначених розважальних шоу.
Отже, у роботі, нами було розглянуто історію розвитку розважальних програм на телебаченні США та України, проведено теоретичний аналіз проблеми, порівняно окремі шоу Америки та України, тож можемо зробити висновки, що більшість шоу, які на сьогодні маємо в Україні є аналогами американських програм, що мають спільний формат й тематику, але різняться способом подачі матеріалу, стилем ведучих та мають незначні розбіжності в зв’язку з різним менталітетом людей цих країн. Оскільки шоу як жанр в Україні існує лише близько двадцяти років, у той час в США він набув популярності більш ніж п’ятдесят років тому, вітчизняні продюсери ще не дійшли рівня створення оригінального продукту, тому велика кількість розважальних програм, які ми бачимо тепер на українських каналах, є аналогами американських.
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