
Кейс: Інтернет магазин товарів для собак 

Початкова ситуація

Клієнт вже мав підрядника, який налаштовував таргетовану рекламу і в
цілому він був задоволений результатами, але через погану комунікацію і
обслугу, шукав нового таргетолога.

Наше завдання

Налаштування таргетованої реклами з метою окупності вкладень.



Аналіз кампаній попереднього таргетолога.
Визначення та опрацювання ЦА.
Розробка промо-акцій під рекламні кампанії.
Рекомендації що до створення банерів для реклами
(робить клієнт).
Налаштування Facebook Pixel та подій.
Підключення, налаштування, робота з WEB-
аналітикою Google Analytics, GTM, UTM.
Створення, оптимізація рекламних кампаній
Facebook Ads.
Створення різних видів аудиторій.
Динамічний ремаркетинг та робота з каталогом.
Створення звітності для аналітики ефективності
реклами.

Рішення та дії:



(1.11.2023 - 26.11.2023):
Результати за неповний листопад 

Бюджет: 2 557,78 zł
Кількість продажів: 139

ROAS: 1 522,77%

Вартість однієї продажі: 15,23 PLN
Загальна сума продажів: 38 949,23 PLN

Покази: 336 849
СPM (ціна за 1000 показів): 7,59 PLN

Кількість кліків: 6 040
Вартість за клік (CPC): 0,24 PLN

Клікабельність (CTR): 3,18%


