
1. Анализ Внешних факторов и видимости ресурса 

1.1. Индексация и видимость ресурса в сети 

Количество страниц в индексе ПС достаточно сильно разнится: 

Для ПС google – 12 900, для ПС yandex – 22 000. 

Большая часть контента на сайте достаточно свежая – судя по метке в карте сайта. 

Яндекс быстрее сканирует ресурс чем гугл, тем более с charset-1251. В данном случае 

разница не показательна. 

 

 
2.2 Ссылочная масса ресурса 

Ссылочный профиль достаточно мал с учетом возраста ресурса.  

 

 
Ссылочный профиль не прорабатывался, он практически отсутствует. 

В структуре URL РЕСУРСА НАШЛИ ИЗЬЯМ И ИМ успешно пользуются 

недобросовестные сайты. 



 
Ссылочный профиль нужно наращивать – для этого нужно проанализировать 

конкурентов, их стратегии и на их базе разработать свою. 

 

2. Анализ внутренних факторов 

2.1 Анализ технического состояния ресурса: 

2.1.1. Индексирование и сканирование страниц и ресурсов: 

Robots.txt – присутствует, написан некорректно: 

-страницы пагинации и фильтров не сканируются. Таким образом товары часть товаров 

получаются изолированными, вес на сайте распределяется неверно и карточки товаров 

могут деиндексироватся(они присутствуют в sitemap.xml но в навигации отсутствуют). 

 

Для страниц пагинации и фильтров необходимо выводить в <head>  

<meta name="robots" content="noindex, follow">. Таким образом страницы пагинации и 

фильтров будут сканироваться, но не будут индексироваться. Карточки товаров будут 

попадать в индекс.  

Sitemap.xml присутствует 

Проблема наличия www и http версии сайта. При обращении на  любую с версий 

должен работать 301 редирект на основную версию сайта – в вашем случае https://. 

Это сэкономит краулинговый бюджет, не будет проблем определения канонической 

версии ресурса и страницы. 



Либо устранить причину возникновения страниц вида ?stock=, либо настроить 

генерацию канонической ссылки. Так к примеру страницы  https://maxi-

opt.ru/catalog/vafli/183382/ в индексе нет – но есть ее 2 копии: 

 

Также нужно устранить уязвимость url вида maxi-opt.ru/bitrix/rk.php?goto= 

Не настроен кэш – Last-Modified и If-Modified-Since. 

Позволяет оптимизировать краулинковый бюджет и снизить нагрузку на сервер. Нужно 

настроить как для страниц, так и для статических ресурсов (304 ответ). Страницы 

быстрее происканируются и проиндексируются. 

На сайте присутствуют битые страницы отдающие ответ 404, пример (со станицы 

https://maxi-opt.ru/catalog/bakaleya_spetsii/ на): 

https://maxi-opt.ru/catalog/novogodnie_podarki_1/ 

https://maxi-opt.ru/catalog/prezervativy/ 

https://maxi-opt.ru/catalog/prezervativy_1/ 

https://maxi-opt.ru/catalog/garniry/ 

Присутствуют исходящие dofollow ссылки – на vk. Такие ссылки лучше делать 

nofollow и добавлять в микро разметку как “sameAs”. 

 

https://maxi-opt.ru/catalog/vafli/183382/
https://maxi-opt.ru/catalog/vafli/183382/
https://maxi-opt.ru/catalog/bakaleya_spetsii/


Структура сайта недостаточно проработанная – карточки товаров практически не 

имеют веса. Боковую навигацию рекомендовано убрать, количество 

рекомендуемых товаров сократить до 4. 

 

2.1.2. Анализ скорости загрузки  

 

Оценка скорости загрузки ресурса достаточно низкая. Так по pagespeed который в 

июля этого года является прямым фактором ранжирования в поисковой выдаче, 

оценка главной страницы, страницы категории и страницы товара соответственно: 

30,14, 26 – необходимо поднять этот показатель хотя бы до 70.  

Максимально эффективным будет влияние на : 

 

 
В 

Пример тут . 

Кроме того следует обратить внимание на TTF (time to first bite) и header response 

time – время должно быть до 0,2 сек. Для оценки использовать инструмент №1 и №2 

соответственно. 

 На сайте подключен lazy load и webp, но – webp поддерживает только 2 браузера. 

Для остальных (safari к примеру- самая плате способная аудитория) изображения плохо 

оптимизированы: 

 

2.2 Семантическая разметка сайта и контент ресурса 

Контент ресурса 

На сайте практически отсутствует контент, что крайне важно для обеих ПС. Такого контента 

крайне мало для адекватной оценки ресурса поисковыми системами. 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=ru&url=https%3A%2F%2Fmaxi-opt.ru%2Fcatalog%2Ftovary_dlya_sada_i_ogoroda_1%2F196464%2F
https://www.webpagetest.org/result/190926_5E_f3ef991dbf2ce5eda40329bc47adddef/1/details/#waterfall_view_step1
https://seolyzer.io/
https://seolyzer.io/


 

Тот контент, который все же есть, используется не максимально – Микроразметки не все и 

не полностью внедрены: 

Для карточки товара Product – aggregateRating в первую очередь. 

Для категорий – ListItem.  

Семантическая разметка html5 в виде тегов nav, aside,section отсутствует – они помогают 

лучше понять контент на старице. 

Заголовков h2,h3 не обнаружено. Необходимо доработать карточки товаров, либо как 

минимум ключевые категории. 

Достаточно слабо проработано семантику ресурса и интенты. Так, к примеру, нет страниц 

брендов– хотя вероятность конверсии по брендовому запросу выше остальных.  

Наличие ЧПУ адресов (удобных для восприятия человеком). 

На сайте ЧПУ присутствуют. В данном случае, можно рекомендовать, чтобы ЧПУ и в 
дальнейшем содержали бы транслит продвигаемых запросов, если таковые есть для 
страницы НО – желательно в дальнейшем не использовать в url нижнее 
подчеркивание и не использовать слишком большие URL. Адреса короче 115 
символов легче читаются пользователями и поисковыми системами, что делает Ваш 
сайт более удобным в использовании.  

Мета данные дублируются 

Заголовок страницы часто рассматривается как самый важный её элемент. Это сильный 
сигнал о релевантности для поисковых систем, потому что заголовок говорит им, о чём в 
действительности страница. Страницы с повторяющимися заголовками имеют меньше 
шансов на высокий ранг. Более того, если на Вашем сайте есть страницы с 
повторяющимися заголовками, другим страницам также может быть трудно получить 
высокую оценку.  



Тоже самое касается и тега description 

 

Отсутствуют alt и title картинок 

Так как поисковые системы пока не могут считывать текст с изображений, использование 
специальных атрибутов (alt) помогает указать, что изображено на картинках.  
Кроме того – порядка 20% поисков для ecommerce проектов выполняются по картинкам. 

Без эти атрибутов Вы теряете эту долю поисков.  

Практически отсутствует непоисковый трафик 

 

Исходя из анализа источник текущего трафика на ресурс преимущественно органический, 

по НЧ запросам. Для Яндекса важен трафик  других источников – нужно больше работать с 

другими каналами привлечения трафика :ppc, email, social. 

  



Структура ресурса 

Структура ресурса недостаточно четкая: 

 

Нет явно выраженного древа либо любой другой логической структуры 

 

Большая часть страниц (особенно карточки товаров) имеют большое количество 

исходящих ссылок. Структура сайта должна быть четкой, сквозные ссылки должны быть 

сведены к минимуму. 

 

 

 



Выводы 

1. У сайта есть проблемы с безопасностью и уязвимостью в url –goto, www и http, 

настроить canonical. Все это можно и используется против Вашего ресурса.  

2. Структура ресурса нечеткая – как минимум нужно: 

-  исправить шаблон карточки товаров(убрать sidebar, сократить к-во смежных  

товаров); 

-  исправить robots.txt и meta=”robots” для пагинации и фильтров; 

-  создать посадочные страницы на бренды. 

3. Контент на сайте практически отсутствует, разметка до конца не реализована.  

Необходимо проанализировать нишу и для ключевых категорий наполнить страницы 

контентом.  

Карточки товаров и списки дополнить микроразметкой – рейтингом и ListItem 

соответственно.  

Дублирование title и description исправить. 

4. Провести работы по технической оптимизации ресурса – ускорить сайт и настроить 

описание в аудите кэширование.  

 


