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Возражение против Торговой марки Европейского сообщества № 015751274 « АХРОМИН» («ACHROMIN») от имени РУБЕЛЛА БЬЮТИ (RUBELLA BEAUTY)  AD,Болгария 
Основанном на Торговой марке Европейского сообщества № 009789447 « АХРОМИН» («ACHROMIN») (+Дизайн) от имени ЗАО Доминанта Сервис, Российская Федерация

Ответное сообщение от 21 апреля 2017 г.

Возражение поданное 5 апреля 2017 г. подтверждается посредством этого:

Возражение в основе которого лежит Торговая марка Европейского сообщества №9789447 « АХРОМИН» («ACHROMIN») (образно) зарегистрированого  по классу 16 и Торговой марки Европейского сообщества № 9113168 « АХРОМИН» («ACHROMIN») (образно) зарегистрированого по классу 40.

Существует вероятность открытого смещения в регионах в которых более ранние товарные знаки защищены из-за сходства в противоположных знаках и сходства в товарах и услугах. предусмотренных Торговыми знаками.


Вероятность смещения должна быть оценена всеми соответствующими факторами, в первую очередь сходством в знаках, и сходством в товарах и услугах. а так же различительной силой более старого варианта товарного знака.


2. Сходства в знаках:
Более ранний знак: [image: Beschreibung: https://euipo.europa.eu/copla/image/CJ4JX4FZVCC523YA2TMALSKFLGWMVIC6V4YOT2KXZESQFBKVH4V5S3IDZKWI526VI2WGD4II2HZFO]         Противопоставлен знаку «АХРОМИН»(«АCHROMIN»)          
Визуально, знаки  совпадают в буквах «АХРОМИН»  («ACHROMIN»). Этот элемент более раннего варианта Торгового знака полностью входит в оспариваемый знак.  Элементы слова определяют общее впечатление  о знаках. В первую очередь, розовый прямоугольник  с заглавной буквой «А» в более раннем варианте Торгового знака является всего декоративным изображением. Более того, знаки визуально одинаковы по высоте.
Фонетически, произношение знаков совпадает  в слогах «АХРОМИН»  («ACHROMIN»). Изобразительная часть болем раннего варианта знака с заглавной буквой «А» не имеет никакого влияния на произношение.  Мало вероятно, что потребитель читает « А АХРОМИН»(«ACHROMIN») , поскольку изобразительная часть просто акцентирует внимание на начало словосочетания. Более того, знаки считаются  идентичными по произношению.
Концептуально, знаки как такие  не имеют явного значения для общественности на соответствующей территории. Знаки концептуально идентичны. Знаки концептуально идентичны.
Принимая во внимание вышеупомянутые сходства и, в частности, тот факт, что опровергнутый знак состоит из словесного элемента более раннего знака, считается, что знаки полностью аналогичны высокой степени.
2. Характерные и основные элементы знаков: 
При определении вероятностной, путаницы сопоставления противоречивых признаков должны основываться на общем впечатлении, полученном от знаков, имея в виду, в частности, их характерные и доминирующие компоненты.
Элемент слова определяет общее впечатление о раннем знаке. Оспоренное приложение состоит только из мирового элемента «АНХРОМИН» («ANCHROMIN») более раннего товарного знака.
Отличительная особенность раннего знака является одним из факторов, которые необходимо учитывать при глобальной оценке вероятной путаницы.
С того времени, как более ранний знак «АНХРОМИН» («ANCHROMIN»)больше не имеет никакого значения в отношении товаров и услуг, которые он обозначает, он имеет обычную степень отличия.
3. Сходство товаров и услуг:
При оценке сходства соответствующих товаров и услуг следует учитывать все соответствующие факторы, относящиеся к этими товарам / услугам. В частности эти факторы включают в себя природу товаров и услуг, цель и способ их использования, а также то, конкурируют ли они друг с другом или являются взаимодополняющими (см. Решение Суда Правосудия, Дело C-39/97, «Канон Кабушики Кайша»против корпорации «Metro-Goldwyn-Mayer» («Canon») [1998] OJ OHIM 12/98, p. 1419, пункт 23).
Дальнейшие факторы включают цель товаров и услуг, независимо от того, могут ли они быть произведены, проданы или предоставлены одним и тем же предприятием или экономически связанными предприятиями, а также с их каналами распределения и торговыми точками.
Ранние товарные знаки зарегистрированы для:
класс 16: Бумага; пакеты из бумаги, предназначены для косметических продуктов; пакеты из пластика для косметических средств; пакеты для парфюмерии; каталоги для косметических продуктов; рекламные материалы, сделанные из бумаги для косметических изделий; листовки, изготовленные из бумаги для косметических изделий; картон и изделия из этих материалов, не включенные в другие классы; Печатный материал; книжный связующий материал; фотографии; Канцелярские товары; Клеи для канцелярских или бытовых целей; Материалы для художников; кисти для рисования; Пишущие машинки и офисные реквизиты (кроме мебели); методический
и учебный материал (кроме аппарата); пластиковые материалы для упаковки (не входят в другие классы); тип принтеров; Печатные блоки.

и/или

класс 40: обработка материалов, а именно химических и галеновых препаратов для косметических целей, обработка эфирных масел для косметических целей, печать рекламных бумажных материалов для косметических средств, печать и производство бумажных и пластмассовых коробок для косметических продуктов и парфюмерии.
класс 3: косметика; парфюмерия; эффирные масла;краска ( косметическая-); туалетная вода; мыла; шампуни; гели для косметических целей; дезодоранты для людей или для животных; косметические препараты  по уходу за кожей; осветляющий крем для кожи; косметические препараты по уходу за телом; косметические маски; косметические наборы; косметические препараты для похудения; средства для чистки зубов; солнцезащитные препараты; косметические салфетки пропитанные лосьйонами;гигиено-косметические средства; очищающее молочко для косметических целей; помады для косметических целей; средства для макияжа; депиляторы;жидкость для снятия лака;влажные косметические салфетки; краска для волос;средства по уходу за волосами;шампунь; краска для волос; краска для волос; лосьон для волос; кондиционеры для волос; кремы для волос; фиксаторы для волос;гели для волос; лосьоны для волос; муссы для волос;срдства для восстановления волос; масла для волос;помады для волос; средства для выпрямления волос; средства для мытья волос (шампуни-кондиционеры); шампунь; спрей; средства для выпрямления волос;средства для укладки волос;тоники для волос; порошки для мытья волос.



 Товары указанные в классе 16 «Пакеты из бумаги, предназначены для косметических продуктов; пакеты из пластика для косметических средств ; пакеты для парфюмерии; каталоги для косметических продуктов ;рекламные материалы, сделанные из бумаги для косметических изделий; листовки, изготовленные из бумаги для косметических изделий» дополняют товары из класса 3. Они рассматриваются как дополнительные товары. Более того, товары из класса 3, которые относятся к Торговым знакам европейского Союза очень похожи на товары  которые относятся к более ранним товарным знакам класса 16.
Услуги  класса 40 более ранней марки связаны с производственным процессом товаров класса 3. Они рассматриваются как дополнительные услуги. Таким образом, существует неоспоримые отношения и связь между товарами класса 3 оспариваемой марки и услугами более ранней марки, которая защищается.
4. Заключение:
В конце концов, обсуждаемые знаки слишком похожи, чтобысосуществовать без вероятностной путаницы среди людей на территории, где более ранний товарный знакзащищен.
Предлагается отказаться от регистрации заявки с противоположным товарным знаком в связи с оспариваемыми товарами.
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