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BRIEF MEDIOWY

jest pisany przez klienta dla domu mediowego
okresSla oczekiwania klienta w stosunku:
do efektywnosci
sposobow dotarcia reklamy
kontekst w jakim bedzie dziatac reklama
jest wskazowky dla domu mediowego




J STRUKTURA
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informacje cel kampanii okreslenie krotki opis wydaraenia, 2
wstepne (Dlaczego grupy reklamy - ktorymi ma byc
dotyczace np. robimy docelowe;j - gtowny powigzana
sytuacji kampanie? Co kluczowy Komunikat Kampania, np.
rynkowej, ma dac ham element wprowadzania
konkurencji reklama?) produktu
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Wwymagania dotyczace budéet hormonogram

2amieszaczenia reklamy



CO POWINIEN ZAWIERAC
RAPORT KAMPANII?

harmonogram emisji
rozktad 0gladnosci
catkowity zasieg kampanii w grupie docelowe)
rozktad zasiegu efektywnego
Sredni Koszt zakupu jednego punkiu GRP
jakosciowq ocene kampanii dokonang pvrzez dom mediowy
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