
S E O  аудит сай ту
http ://ta la nta m .com /

Ш ви дкість завантаж ення сай ту

m ob ile d esktop

1. Відкласти закадрові зображ ення (у випадку з 
W ord press - мож на використати плагін la zy-loa d )
2. П рибрати ресурси блокування c ss та J a va S c ript у 
верху сторінки.
3. Оптимізувати розмір зображ ень.
44. Час повного завантаж ення контенту складає 14,3 с. що 
не гативно впливає на конверсію сай ту. Оптимальна 
швидкість завантаж ення складає 3-5 с.
5. Об’єднати усі фай ли J a va S c ript в один фай л.
6. Включити кешування браузеру.
7. Оптимізувати htm l - код сай ту.
8. Об’єднати усі фай ли c ss в один.
99. П еренести код завантаж ення скриптів у низ сторінки.

Застосувавши дані рекомендації - швидкість заванта-
ж ення сай ту зменшиться з 14,3 с. до 3,4 с.



Технічна складова сайту

1. Некоректна інформація в rob ots.tx t
 
На сайті присутній файл rob ots.tx t, але в  ньому не закриті 
усі технічні сторінки в ід індексації. Слід потурбув атись про 
це, так як в  індексі G o o g le  будуть сторінки, які не несуть 
ніякої користі користув ачу

22. В ідсутнє головне дзеркало сайту для G oogle

Голов не дзеркалу - це посилання на голов ну сторінку, в ід-
носно точності його написання. Вашим голов ним дзерка-
лом має бути https://ww w.ta la nta m .c om /

3. Оптимізація тегів title і desc ription

На в ашому сайті присутні ці теги, але для збільшення 
цільов ого трафіку слід їх переробити згідно семантичного 
ядра та пошуков их запитів .

4. Наявність мета тегів keyw ords

Д ані теги G o o g le  перестав  індексув ати ще з 2016 року, а 
станом на сьогодні - це в в ажається спамом, тому слід їх 
прибрати з усіх сторінок сайту.

5. Оптим5. Оптимізація за головку h1

На даний момент, заголов ок h 1 містить наступну інформа-
цію: «T a la nta m .C om ». Д аний заголов ок не містить в  собі 
жодного пошуков ого запиту, із - за чого в и можете в трача-
ти органічний трафік. Слід його переробити по типу:
«Организация мероприятий T a la nta m .c om : продюсер-
ский центр, студия звукозаписи, видеостудия и ивент - 
студия в Киеве»



Технічна  скла дов а  са йту

6. Не на ла штов а ні тег и a lt/title на  зоб ра женнях.

Для відобра женні зобра жень у пошуку, ці теги є необхід-
ними, тому слід їх використа ти.

7. Помилки в а ліда ції зг ідно ста нда рта м W 3C

Кожен са йт відповіда є конкретному ста нда рту ва ліда ції 
W 3C , який вка зує на  коректність са йту та  його зра зковість, 
що і бере до ува ги G oogle у ра нжува нні са йтів у пошуко-
вій вида чі.

8. Відсутній віджет зворотнього зв’язку

Н а  са йті присутній онла йн - консульта нт а ле відсутній 
віджет зворотнього зв’язку. Р екомендуємо поста вити на  
са йт віджет B inotel а бо F astcall A gent

В ипра вивши да ні технічні помилки, ви дозволите 
швидше індексува ти са йт, збільшите вхідний тра фік та  
збільшите ча с за тримки клієнта  на  сторінка х са йту.



А наліз трафіку

У загальному аналізі видно, що весь трафік, який є на 
сайті - це трафік з контекстної реклами. В ідповідно 
можемо зробити висновок, що S E O  просуванням ви не 
займаєтесь, що суттєво знижує весь трафік та кількість за-
мовлень

З графіку видно, що з 1703 ключових слів, тільки 132 займа-
ють позицію ТО П  10. Це дуже низький показник, який по-
трібно виправляти у найкоротші терміни.

ЩО МИ РЕКОМЕНДУЄМО?
1. Збільшити семантичне ядро та провести його кластери-
зацію відносно пошукових груп.
2. Розробити S E O  - структуру відносно СЯ для збільшення 
кількості органічного трафіку на сайт.
3. Розробити посадочні сторінки відносно СЯ та Структу-
ри.
4. Збільшити кількість ключових слів за допомогою S E O  - 
статей, що дозволить нам суттєво збільшити вхідний ор-
ганічний трафік.
5. Провести внутрішню оптимізацію кожної сторінки від-
носно СЯ та структури.



Н а графіках вище вид но, що всплеск активності від носно 
пошукового трафіку виріз у період  7 - 21 груд ня, що свід -
чить про те, що ваш сайт з’явився на інформаційному 
сайті, але д алі трафік різко впав, що негативно працює 
д ля пошукової системи. 

ЩО М И  ПРОПОНУЄМ О?
1. А налізуємо конкурентів пошукової вид ачі.
2. С творюємо стратегію нарощення зворотньої маси поси-
лань.
3. П ід бір якісних площад ок на розміщення зворотніх по-
силань.
4. Р івномірне та регулярне нарощення маси посилань



Соціальні сигнали

З статистики бачимо, що є контент, яким люди діляться та 
він є цікавим для користувача. Але загальна кількість 
сторінок складає 263 але поділились тільки 9. Ц ей фактор 
є важливим для S E O  - просування та суттєво впливає на 
ранжування сайту. 
Ч им більше і чаЧ им більше і частіше контентом ділитимуться у соціаль-
них мережах - тим вищі будуть показники сайту, такі як 
видимість, глубина перегляду, час користувача на сайті.

ЩО МИ РЕКОМЕНД УЄМО?
1. Створення цікавого та трендового контенту в розділ 
Б лог.
2. Розробка кількох підкатегорій для блогу.
3. Створення массфоловінгу для 
fa c eb ook/insta gra m /y outub e.
44. Ведення блогу на а вторитетних форумах/блогах.


