
Кейс: Збільшення продажів комплексного
обладнання для гастрономії (B2B)

Початкова ситуація

Клієнт, був незадоволений результатами роботи
попереднього агентства. Звіти презентовані йому
показували позитивні результати, але фактичних продажів
через Facebook не було.

Завдання

Проаналізувати помилки попереднього агентства,
розробити нову рекламну стратегію для Facebook у B2B
сегменті та підвищити продажі.



Аудит рекламних кампаній: Виявили відсутність роботи з
каталогами.
Визначили ЦА і таргетинг: директори, керівники відділів,
власники малого та середнього бізнесів, гастрономічний
бізнес, адміністратори акаунтів пов'язаних з гастрономією.
Детальний таргетинг: кавомашини, холодильники для
десертів тощо.
Налаштували кампанії для збору аудиторії для
ретаргетингу та створення Lookalike-аудиторій.
Налаштували каталог і динамічний ретаргетинг.
Створили рапорти Google Data Studio, де можна
відстежувати результати кампанії в реальному часі.

Що зробили:



Результати:

Бюджет: 13 244,34 PLN
Покази: 713 637

Кількість кліків: 5 395
Вартість за клік (CPC): 2,45 PLN

Покупки на сайті: 47
Клікабельність (CTR): 0,76%

Загальна сума продажів: 85 614,67 PLN

ROAS: 6464,24%


