
Звіт 

Структура кампанії:

Результати тестування за креативами 

Головна ціль - інформування населення про відкриття нового салону. 

Додаткові цілі- формування клієнтської бази салону (гарячі клієнти) , 

підписники сторінки Instagram (теплі клієнти).



Результати тестування за текстом та пропозиціями 

Загальні результати охват, покази, аудиторія 



Загальні рекомендації:

Щоб зберегти вже існуючих, та здобути нових підписників 

(які згодом перейдут до категорії потенційних клиєнтів), 

треба продовжувати активність на сторінках, 

регулярно знімати сторис з роботи фахівців салону, 

додавати відгуки клієнтів, проводити цікаві акції.

  

Підсумки: За період дії рекламної

кампанії загальна кількість кліків

становить  633, з ціною за клік - 0,08$.

 Більш за все інтерес проявили жінки

у віковій категорії 25-45 років

Найбільш просмотрів набрав

відеоролік - 298.

Щодо тексту, то звернення до

клиєнтів "Чи подобається тобі все

нове, гарне та якісне?"  мало кращий

успіх ніж пропозиція на 10 % знижку

325/72  кліків. Кількість підписників

поступово почала зростати .

 

 

 

 

 


