
Початкова ситуація

До мене звернувся клієнт з метою просування його інтернет-магазину
електросамокатів. На той момент в нього досить успішно йшла реклама в Google, тому
він вирішив протестувати Facebook. 
Всі замовлення реалізувались через сайт. Тому ми працювали саме з ним.

Завдання

Продаж електросамокатів за допомогою таргетованї реклами.

Кейс: Виробник і дистрибутор
електросамокатів 



Ми створили і налаштували рекламний кабінет. 
Створили Pixel Facebook і налаштували події. 
Зінтегрували інтернет-магазин з Facebook для створення каталогу
продуктів в Facebook.
Розробивши промо-акції, ми створили рекламні банери з врахуванням ЦА.

Що зробили:

Після аналізу ринку і конкурентів було виявлено, що головним конкурентом є
фірма Xiaomi.  Маючи ті самі технічні характеристики і подібну ціну. Але той
факт що бренд вже відомий на ринку, він мав більшу перевагу.

Також ми виявили, що ціна товару в даній ніші, у клієнта була трохи вищою за
середню, але за рахунок додаткових знижок виходила середньої по ринку. 

Через те що рекламний кабінет був зовсім новий ми прогрівали його на
маленькому бюджеті перший тиждень. Використовуючи кампанію націлену на
активності під постами і рух на сайт. Таким чином ми також почали збирати
групу на ремаркетинг і лука лайки. 

Наступним кроком був тест гіпотез і різних звязок. 



Кількість продажів: 319
Вартість однієї продажі: 101,12 PLN

ROAS: 480%

Бюджет: 32 260 PLN

Загальна сума продажів: 154 812 PLN

Результати

Покази: 2 434 479

CTR (Клікальність): 1,79%

Вартість за клік (CPC): 0,74 PLN

СPM (ціна за 1000 показів): 13,25 PLN

Кількість кліків: 43 589


