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Аналіз контенту сучасного журналу «Cosmopolitan Україна» (2020)
Проведений контент-аналіз жіночого глянцевого журналу «Cosmopolitan» в Україні за його проблемно–тематичним, зображально –ілюстративним, авторським, жанровим та гендерним аспектами. 
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Content analysis of the modern magazine «Cosmopolitan Ukraine» (2020)
A content analysis of the women's glossy magazine «Cosmopolitan» in Ukraine for its problem-thematic, pictorial-illustrative, author's, genre and gender aspects.
Key words: magazine for women, content analysis, topics of the magazine content, Cosmopolitan magazine.

Вступ. Просвітницька функція в сучасній журналістиці, порівняно з минулим відіграє важливе місце у змістовому наповненні не тільки інтернет-, але й друкованих ЗМІ. Хоч вона і поєднується із розважальною функцією, через що і піддається критиці. Але в той же ж час такий тип ЗМІ і є найменш дослідженим. Дослідження таких видань є важливим для розуміння та вибудовування цілісної картини щодо їх змісту і тенденцій в суспільстві, які вони відображають або формують. Тому ця тема є актуальною.
Метою дослідження є переведення кількісних характеристик контенту журналу в якісні та виявлення особливостей у цьому виданні. 
Для реалізації поставленої мети поставлено такі завдання:
· вивчити проблемно-тематичний аспект матеріалів;
· дослідити жанрову різноманітність текстів;
· вивчити гендерну політику видання;
· розглянути ілюстрування журналу та рекламу.
Об’єктами дослідження є випуски журналу «Cosmopolitan» за травень, жовтень та листопад 2020 року. 
Предмет дослідження: контент-аналіз сучасного журналу «Cosmopolitan Україна» за 2020 рік.
Методи дослідження: кількісно-якісний формалізований метод контент-аналізу та графічний метод для візуалізації даних.
Ступінь розробленості тематики. Вітчизняні та зарубіжні дослідники уже зверталися до схожої тематики. Н. Костенко [12], В. Іванов [12], М. Романюк [13], О. Семотюк [14] уже застосували та обгрунтовували доцільність використання контент-аналізу друкованої преси. А дослідження О. Забадикіної [10], О. Кісь [11], Л. Шпанер [15], А. Дударєвої [9], Ю. Гусєвої [8] та Н. Ажгіхіної [7] внесли вклад у вивчення жіночих образів в українських та російських медіа. Щодо західників дослідників, то праці А. Кортні [4], Е. Едісон [6], К. Карпентер [5] та С.В. Локерец [4] теж використовувалися для написання цієї статті.
Виклад основного матеріалу. На підставі вивчення матеріалів з контент-аналізу даного журналу було проведене власне дослідження за різними аспектами, зокрема проблемно-тематичним, жанровим, гендерним, зображально – ілюстративним, авторським. За одиницю підрахунку було взято кожну статтю з кожного номера, який було проаналізовано для проведення дослідження. 
Оскільки головними читачами журналу є жінки, то контент видання створюється таким чином, щоб зацікавити їх в першу чергу. Такі теми, як краса, кохання, кар’єра, мода та розваги представлені у журналі Cosmopolitan (див. Додаток А). Також характерним для журналу є окрема тема випуску, як наприклад «Зелений випуск» присвячений культурі zero-waste за жовтень 2020 року [1] та «Здоровий екоїзм» за травень 2020 року [3]. 
[bookmark: _GoBack]Контекстуальне наповнення за жанровим аспектом має прямий взаємозв’язок із тематичним, тому логічно, що основним жанровим стрижнем журналу є статті, рекламні статті та огляди. Загалом, переважають такі художньо-публіцистичні жанри – як стаття та огляд. Значну частину обсягу займають і рекламні статті (див. Додаток Б). Серед різноманіття тем можна побачити тенденцію в утвердженні екологічного стилю життя у всіх аспектах та боротьба за безпеку суспільного оточення, що полягає у висвітленні актуальних соціальних тем та пропозиції щодо вирішення проблем. Хоча, досі журнал орієнтується лише на певний тип жінок – активних, мислячих, націлених на кар’єрний розвиток, з певним рівнем достатку та можливостями, яким цікаві новинки косметики, моди та краси. Це і є його цільовою аудиторією. Тому контент журналу не є цікавим для середньостатистичної жінки в Україні. 
Аналізуючи авторський аспект контенту видання слід зауважити, що автори вказані не всюди, а лише під центральними статтями журналу. Зазвичай це головний редактор чи редактори рубрик, також статті постійних та непостійних авторів Cosmopolitan. В таких рубриках як «Мода» та «Краса» більшість матеріалів надрукованих без вказання авторів. Тому можна лише гіпотетично стверджувати, що їх авторами є штатні кореспонденти. Нештатні дописувачі теж є, наприклад стаття медичної експертки UNICEF Катерини Булавінової про вакцинацію  в травневому номері [5, c. 50-54]. До передруків з  власного сайту можна віднести більшість статтей, гороскопи. Також характерними є розміщені QR-коди на сторінках журналу, за якими розміщені посилання на ті ж статті на сайті Cosmopolitan в Україні. Промо-статті (Oriflame, Skechers, Mary Kay) та тексти рубрик «Мода» та «Краса» надані дистириб’юторами продукції. Журнал виходить російською мовою, але в рубриці «Кар’єра та гроші» є статті Юлії Беби та Софії Данилової українською мовою [1, C. 80-81; 3, C.68-69].
Серед трьох досліджених випусків номерів журналу чоловіки були авторами лише 5 публікацій, 3 з яких постійним автором журналу. Таку ситуацію ймовірно зумовлює аудиторія та специфіка журналу (див. Додаток В). 
Цікавим також є те, що зазначено авторів більшості фотоматеріалів. Це є доказом того, що в журналі важливу роль відіграє ілюстративний аспект контенту, що логічно підводить до наступного пункту дослідження.
Весь текст у журналі піддається максимальній візуалізації (див. Додаток Г). Ілюстрації власні чи взяті з інших джерел загалом займають більшу частину площі видання. Особливістю журналу теж є колірне оформлення випусків. Використовуються яскраві контрастні кольори. Шрифтова схема створює враження модного, актуального сучасного видання. 
На основі опрацьованого матеріалу можна зробити такі висновки: аналіз розважального журналу Cosmopolitan дав можливість дослідити та охарактеризувати проблемно-тематичний, жанровий, гендерний, зображально-ілюстративний та авторський аспекти видання. 
Більшість матеріалів присвячені темам краси (20 %), кохання і сексу (17 %) та моди (14 %). Жанровою основою журналу є статті та огляди. Також значну частку становлять рекламні матеріали. Серед авторів переважають штатні кореспонденти. Є також передруки з сайтів та матеріали, надані дистриб’юторами продукції або ж прес-службою певної установи. Зовсім невелика частка позаштатних дописувачів. Проблематика журналу приваблює жіночу аудиторію, тому серед авторського складу переважають жінки. Ілюстрації займають майже половину площі всього видання і є основою його контенту. Більшість зображень - постановочні фото, рекламні фото чи фотосесії. Великий наклад свідчить про популярність видання серед його цільової аудиторії. 
Тобто за допомогою проаналізованих аспектів діяльності журналу можемо стверджувати, що обрана редакційна політика є успішною. Загалом було б цікаве більше різноманіття в матеріалах, але цей недолік компенсується якісними ілюстраціями.
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Проблемно-тематичний аспект журналу "Cosmopolitan" (у відсотках від загальної кількості всіх матеріалів)

Проблемно-тематичний аспект журналу "Cosmopolitan"	
Розваги	Мода	Краса	Відомі люди	Кохання і секс	Кар'єра і гроші	Стиль життя	9.8000000000000007	14	19.600000000000001	13.5	16.8	13.3	12.9	

Жанровий аспект журналу Cosmopolitan

Стаття	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	18	22	29	Огляд	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	15	13	14	Промо-стаття	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	5	3	4	Репортаж	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	0	1	1	Інтерв'ю	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	2	0	0	Тести	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	1	1	1	Фотосесія	Випуск 5	Випуск 10	Випуск 11	2	1	1	
Кількість матеріалів




Гендерний аспект журналу Cosmopolitan 

Жінки	43952	44105	44136	33	24	35	Чоловіки	43952	44105	44136	2	2	1	



Ілюстративний аспект журналу Cosmopolitan (у % від загальної кількості всіх матеріалів)
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