Реліз до іміджевої кампанії:
 
В1
«63 роки будуємо Київ». 
Липнева кампанія «Ковальської» про досвід і надійність.
 
Бути лідером на ринку будівельних матеріалів – складно, але «Ковальська» вже 63 роки справляється із цимією завданнямзадачею на відмінно. Дороги, мости, будівлі – куди б Вви в Києві не пішли, майже скрізь практично  скрізь Ввас оточує «Бетон від Ковальської».
 
Створюючи нашу продукцію, ми дбаємо насамперед про те, щоб жити ву містах було комфортно, безпечно і надійно. Саме тТому наш бетон – це про якість. Тому Уже впродовж вже 63 роківи ми тримаємо планку найкращих для вас. Тому вже «63 роки будуємо Київ» для Ввас. 	Comment by Пользователь Windows: Стилістично неправильний вислів. Можливо, краще буде «є лідерами на ринку» або хоча б «тримаємо найвищу планку»	Comment by Пользователь Windows: Чому в лапках?
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 «63 роки будуємо Київ». Будуємо якісно, надійно, надовго.	Comment by Пользователь Windows: Якщо це якийсь слоган, тоді годиться. В іншому випадку лапки не потрібні
	Comment by Пользователь Windows: Прислівник надовго відрізняється від попередніх двох. Пропоную три варіанти. 1 – залишити як є, трішки стилістично неправильно. 2 – будуємо якісно, надійно, міцно. 3 – будуємо надовго – якісно та надійно

 
Що Вви знаєте про бетон? Те, щЩо його отримують, змішуючи цемент, пісок, щебінь і воду? Чи те, щЩо його використовують фактичнопрактично в усіх галузях будівництва –: від парканів до будівель? Усе правильновірно. Без перебільшення бБетон зараз, без перебільшення, уусюди. Тому й важливо, абищоби він був якісним. Але не тільки. 
 
Бетон повинен витримувати години напружених переговорів в офісах і тисячі щасливих стрибків вдома. А отже,маєПовинен бути міцним, як віра в себе.
 
Ми , з «Бетон від Ковальської», вуже 63 роки будуємо Київ. 
63 роки «Ковальська» – більше, ніж бетон.
