ПРОСТО МІЙ ТИП

Я завжди полюбляла сумки ( Я також не рівнодушна до всяченького взуття), але сумки- це аксесуар який ми полюбляємо найбільше так як вони з нами обов'язково та походжають з нами всюди. Телефон протягом років окрім дизайнування їх Я захоплююсь відстеженням, як професійно так і по-дивацькому,- дружбою між сумками та їх господарями ., я дослідила що кожна модель міцно зв'язана з конкретним типажем людини.

Візьміть до прикладу "наплічну сумку" , необхідність за останніми трендами моди, яка є дуже жіночно і позначає когось не агресивно не зневажливого чи вдаваного, та когось хто є найбільш практичним хто бачить у цьому лише невід'ємність як мобільний телефон гроші ключі. Часто власником є матуся яка мусить обперезатись нею так як вона вже має великий дитячий рюкзак що слідує за нею. "Сумка як мішок" є дуже не першокласною та типічною для трішки "важливих" жінок, невимушено з класичним стилем.
Ви побачите цей тип сумок лише на молодих  жінках, якщо він в моді.  Клатчі більше носять такі жінки в бізнесі, реальні модники (редактори) , покупці та жертви моди. Протягом років він з'явився на подіумах великих дизайнерів бо він є без сумніву шикарно модний але складний для носіння і дійсно не підходить іншим жінкам. Його важко вмостити коли сідаєш до ланчу а також в загальному не дуже вмістка сумка та тяжіє до того що можна загубити його вміст якщо занадто наповнити клатч. 

"Рюкзак" навіює думку більш інтелігентної але легка мужньої під качиної жінки яка не настільки зацікавлена в моді, як в в минулому сьогоденні були приклади дуже модних рюкзаків як в полотняній колекції Прада,  яка воістину стала фетишем.

Вряди-годи дехто показується з новенькою колекцією але прямо дотепер не враховуючи Прада найкраща спроба була у Баленсіяги, хто зробила різноманіття таке що можна було рюкзаки носити і як наплічну сумку. Сумка для шопінгу/велика вмістка є класична сумка "на всі випадки життя"так як підходить жінкам всіх смаків і особистостей а також приймає на себе різноманіття потреб. Вона і спортивна і підходить під будь-який стиль і може бути моднячою так само як еклектичою (шикарною).  Для нас, творчостей,  це пусте полотно на якому треба показувати нашу творчість. Сумка з ручками (для того щоб тримати ти їх їх і отак носити) є типічною елегантної і часто зрілої жінки. Жінка, що знає як використовувати її час і не розривається між різними обов'язками, яка поступається розкоші носити сумку яка вимагається так, як це потребує постійного використання однієї руки.

Сумка "сезонний робітник чи бродяга" є позиція номер один для британок а також леді з північної Америки, які вважають її найсуттєвішою моді. Є беззбройно простою. Жінка, що носить таку сумку уміло економить, заощаджує , є елегантною але скрупульозною і не любить непотрібних прикрас.

Сумка "бостон" належить героїні, що намагається належите до певного соціального класу. Вона типічна для "таких собі"  ідеалістів які є нестабільними та потребують покращення інших. Та все ж це досить багатостороння сумка яку люблять і старші жінки і молодші представниці.

Сумка "ранець", якщо це класичний Біркін передбачає елегантну жінку, яка любить доглядати за собою та її сім'єю та має багато вільного часу. Працюючі жінки надають перевагу моделям до прикладу Соловей Дживанши, так як ця модель більш динамічна, має ремінець на плече і не є жорсткою та залишає можливість за руками. Чи класичний "Мотоцикл" від Баленсіаги. 
Кожна сумка підходить під певну подію, певній особистості її власника. [image: image3.jpg]Ogni modello
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have always loved bags (and | am not immune to shoes either) but bags .
are the accessory that we love most of all as they are with us constantly n d( NSSd.

and go with us everywhere. For years, besides designing them, | de-
light in observing both professionally and out of curiosity, the relationship
between bags and their owners and | have discovered that each model is
tied to a certain personality type. Take for example the ‘shoulder bag’, the

must-have of the last seasons, which is very feminine and demands so- /% ver } bag

meone not aggressive, not patronising or show-offy and one who is most

of all practical, seeing as it contains only essentials like as mobile, money, 7°C{C(1 lS,

keys. Often the owner is a mum who needs to carry it around effortlessly as

she already has a big baby bag that follows her everywhere. The ‘bucket lo some

bag’ is very classy and typical of slightly serious ladies, at ease with clas-

sic fashion. You will only see this type of bag on younger women if it is in gx[p ni [/ua
f oni, >

fashion. The ‘clutch’ is typically worn by those in the business, real fashion

editors, buyers and fashion victims. For years it has appeared in catwalk '9» f
shows of great designers because it is without doubt extremely chic, but p 67‘.8‘071(1 ll o

difficult to carry and does not really appeal to other women. It is difficult to

place when sitting down to lunch and is not generally very roomy and tends [[S owner.

tolose its appeal if you fill it up too much. The ‘backpack’ gives the idea of

a rather intelligent but slightly masculine woman, not particularly interested in fashion,
though in the past there have been examples of tremendously fashionable rucksacks,
as in the canvas version by Prada which became a real fetish. Every once in a while
someone will come out with a modern version but up until now, apart from Prada, the
best attempt was by Balenciaga, that made a variety you could also wear as a shoulder
bag. The ‘tote bag’ is the classic all-purpose item as it appeals to women of all tastes
and personalities and meets a variety of needs. It is both sporty and contemporary and
can be chic as well as eclectic. For us creatives it is a blank canvas on which to express
our creativity. The ‘top handle' is typical of an elegant and often more mature woman.
A woman who knows how to use her time and is not torn between many different com-
mitments, who gives in to the luxury of wearing a bag that is demanding, as it requires
the constant use of an arm. The ‘hobo’ is the number one item for British and North
American ladies, who consider it the quintessence of chic, it is disarmingly simple. The
Wwoman who carries this bag has class to spare, is elegant but scrupulous and does not
like frills. The ‘boston’ type denotes a character that strives to belong to a certain social
class. It is typical of conformists who are insecure and require the approval of others.
However, itis also a very versatile bag which is loved by older and younger women alike.
The ‘satchel’, if it is a classic Birkin, denotes an elegant woman who likes taking care of
herself and her family and who usually has a lot of time to spare. Working women prefer
models like Givenchy’s Nightingale as it is more dynamic, has a shoulder strap and is
fot rigid, leaving the hands free in case of need. Or the classic Motorcyle by Balenciaga.
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