Стартап. Як створити прибутковий бізнес?
У наш час стартап є можливістю втілення грандіозних ідей, що кардинально змінять світ у кращу сторону, або допоможуть виконувати рутину набагато швидше та ефективніше. Звісно початок свого діла — це великий ризик, але стартап — це ризик в квадраті. Тому, що реалізація стартапу пропонує цілком новий товар чи послугу, яких ніколи ще не було на ринку. Стартап базується на ідеї, яка спочатку здається божевільною та безглуздою.

Більшість стартапів розраховані на швидку реалізацію за короткий термін і не є великими бізнесами, але офіційно зареєстровані. Для прикладу, це може бути просто маленький додаток або сервіс для користувачів. Якщо ж ти все ж створив прибутковий додаток, то ним можуть зацікавитись великі компанії, та запропонувати купити додаток. Тоді у стартапера є два варіанти заробітку: продати успішний стартап, або тиражувати його за принципом франчайзингу і отримувати з нього постійний пасивний прибуток.
Що саме потрібно для створення стартапу?
Що ж, якщо ти все ж наважився почати власну справу, то радимо цікаві рішення та поради, що допоможуть тобі у створення власного стартапу. Якщо рішенням стало створювати додаток, то потрібно дотримуватись всіх вимог для успіху.
Ідея- основа стартапу.
Ідея → Продукт → Команда → Реалізація — Основна складність в створенні стартапу в тому, що стартап так би мовити народжується з дотриманням однієї ідеї, яку на початках розуміє тільки її засновник. І навіть якщо він добре розуміє головну мету ідеї, не факт, що він зможе правильно передати і пояснити її учасникам його команди. Проблема такого підходу ось в чому: коли ви лише починаєте готувати до запуску свій проект, ви концентруєтесь на чомусь одному, що є найважливішим для вас. Коли ви презентуєте бета-варіант продукту своїм близьким чи друзям, то у відповідь отримуєте гору зауважень.  Більшість цих зауважень стосуються не форми продукту, а суті. Ніхто не скаже, що цей продукт поганий, бо ти вибрав не ту палітру кольорів. Основою успішного проєкту є можливість зацепити користувача. Простими словами стартап повинен вкликати ефект «Вау!» у споживача.
Для правильного створення потрібно дотримуватись наступних кроків:
· Пропозиція. Яку цінність це має для користувача?
· USE CASE. Яку мету це допоможе досягти користувачу?
· USER JOUNEY. Який шлях пройде користувач для досягнення мети?
· Інформація. Яка інформація та дії для цього необхідні?
· Архітектура. Як організована інформація та потрібні дії?
· Дизайн. Як це візуально виглядає?
Успішним прикладом такого додатку на території України є «Дія». Такий застосунок поєднує у собі всі вищеперелічені кроки. 
Команда- реалізатор ідей.
Команда є головним втілювачем вашого стартап-проєкту. У стартапера є два варіанти створення команди: найняти професіоналів, або ж зібрати команду для стартапу зі знайомих, що в захваті від вашої ідеї, та мають потрібні для цього навички та знання. 
Підбір спеціалістів для кожного тема індивідуальна, тому певних правил не існує. Головне це вміння та досвід роботи у цій сфері.
Як бізнесу захопити долю ринку конкурентів?
Якщо ви дійшли до цього питання, то найважче позаду. Тепер стоїть питання отримання прибутку від вашого стартапу. Як бізнесу вижити в середовищі конкуренції, знайти свою нішу та нарощувати прибутки компанії, розкажемо на прикладі популярного месенджера Viber.

Сьогодні одним з важливих світових напрямів є індивідуальний підхід до аудиторії: вони мають відчувати, що організації розуміють їхні потреби, бажання та втілюють їх у реальність. Немає ефективнішого способу дізнатися, що саме хочуть споживачі, ніж поспілкуватися особисто з ними.

Чат-боти, до яких можна звернутися за інформацією, дозволяють отримати відповідь на дрібні питання користувачу. Це дозволяє не зупиняти роботу компанії і не відволікатися на маловажливі питання. А постійна робота ботів дозволяє підтримувати зв’язок цілодобово.

Ці фактори і є найважливішими чинниками, що допомогли удосконалили спочатку малий проєкт, а далі популярний додаток з великим кругом користувачів. Тому успішним просуванням вашого сартап-проєкту є саме старт, а далі реалізація потрем споживачів.


