Schema.org - що таке теги мікроданих та як вони впливають на позиціонування?
Schema.org - шаблон словника, що містить позначки, які впливають на результати пошуку вашого сайту. Користувачі, власники сайтів, вебмайстри та роботи Google отримують переваги від реалізації цього рішення. У статті ви дізнаєтеся, чому варто використовувати Schema теги  та як їх застосовувати. Ви також прочитаєте,  як і чи це впливає на позиціюнування вашого вебсайту.
Schema.org - це спільнота програмістів та ентузіастів Інтернету, які прагнуть створити та просувати єдину рамку для структурованих даних. Зі статті ви дізнаєтесь, чому варто використовувати Schema.
Суворо дотримуючись визначення, можна вважати, що Schema.org - це спільнота програмістів та ентузіастів Інтернету, які прагнуть створити та просувати єдину рамку для структурованих даних. Однак цей опис не зовсім зрозумілий, особливо для тих, хто практикуює SEO. То що саме Schema.org?

Schema.org та Google роботи
Незалежно від того, чи буде ваш сайт продавати, просувати конкретні послуги чи надавати інформацію, у кожному конкретному випадку він створюється на основі конкретної ідеї, яка вимагає присвоєння стандартизованої ієрархії кожному рівню.
Мають значення не лише форма, бачення та шаблон сторінки. Важливим також є вибір розширених тегів, який буде найважливішим елементом на сайті, особливо для Google роботів. Якщо ви хочете, щоб складні механізми пошукової системи зрозуміли та проаналізували контент вашого вебсайту, ви повинні спрямувати їх увагу на конкретні елементи контенту, які виділяються тегами, а також створити фон для конкретного концепту.
І як пояснити, що ваш сайт збирається Google роботами? Це можна зробити, розмістивши теги Schema.org на кодуваннях RDFa, Microdata та JSON-LD. Завдяки цьому роботи легко можуть виділити такі елементи, як індивідуальна адреса, ціна чи огляд. Вони правильно інтерпретують характер інформації, що міститься в тегах, і таким чином - швидко дізнаються, що потрібно індексувати та рекомендувати.
Отже, чи можна зробити висновок, що Schema.org — це щось на зразок словника, який містить теги, які покращують результати пошуку? Абсолютно! Хто може отримати від цього користь?
· Користувачі — тому що вони отримують чіткі та точні результати
· Google роботи — адже вони легше навчаються та розпізнають певні групи даних
· Власники сайтів — оскільки їх вебсайти зрозумілі та досягають високих результатів пошуку
· Вебмайстри — тому що їх робота приносить додаткові переваги

Тег формати Schema.org 
Теги Schema.org підтримуються у трьох форматах:
· JSON-LD — код JavaScript, вбудований у тег <script> у заголовку чи вмісті сторінки (цей формат рекомендується Google)
· Mikrodane — інформація, що використовує атрибути тегів HTML для позначення властивостей
· RDFa — розширення HTML5, яке підтримує комбіновані дані за допомогою атрибутів тегів HTML
Варто пам’ятати, що найпопулярніші теги даних — це ті, які дозволяють безпосередньо публікувати дані компанії та інформацію щодо вебсайту, а також інформацію про статті, товари та послуги.
Schema.org — це перш за все можливість дати ширший контекст точним даним за допомогою дійсних компонентів.

Навіщо вам потрібен Schema.org?
Словник Schema.org повинен використовувати кожен автор вебсайту або людина, яка щодня займається його оптимізацією. Вебмайстри дуже добре знають, скільки понять і особливо намірів можна заховати за одним словом. Важливо те, що зробити ефективний аналіз ключових слів для окремих сайтів стає все складнішим. При такому значному збільшенні нових вебадрес підбір підручних користувачів та матеріалів, що відповідають Google і роботам, швидко покаже, хто використовує Schema.org.


У березні цього року ми отримали від Google можливість розміщення елементів Q&A безпосередньо в пошуковій системі, а в травні можна було ввести два нові впорядковані дані: FAQ (поширені запитання) та How-To гід. Після обміну інформацією про LinkedIn я отримав швидкий відгук від одного коментатора про те, що він зміг реалізувати нові функції. Індексація результату зайняла близько 5 днів. Результат можна перевірити, ввівши в пошуковій системі "що таке ISBN".

Войцех Матула, менеджер з SEO та цифрового маркетингу на LinkJuice.pl

Введення правильно виконаного коду може бути вирішенням ваших проблем. Це значною мірою пояснюється вебсловником, який пропонує вибрати відповідний код. Саме завдяки вищесказаному пошукові роботи отримують більш детальну інформацію про вміст вашого сайту.
Нижче наводиться приклад однієї з найпростіших реалізацій (JSON-LD):
<scripttype=”application/ld+json”>
{„@context”: „http://schema.org”,
„@type”: „Organization”,
„name”: „Nazwa Marki”,
„url”: „https://www.example.com”,
„logo”: „https://www. example.com /images/aaaaa-logo.jpg”,}
</script>
Залишається питання: чи сповільнить реалізацію коду сайт? На щастя, це не впливає на цей аспект, а сам код не видно користувачеві.
У реальному часі важко однозначно стверджувати, чи реалізація Schema.org має прямий вплив на рейтинги пошукових систем. Однак, якщо ви дотримуєтесь припущення, що Google винагороджує добре оптимізовані сайти, то також слід звернути увагу на ефективне пояснення понять за допомогою додаткових мікроданих тегів або мікроформату. Безперечно, але це те, що  якщо на вашому вебсайті є великий багатий фрагмент, ви можете очікувати  вищого рейтингу CTR.

Schema.org and SEO
То чому б Schema.org використовувати в контексті трафіку вебсайтів? Причин, як мінімум, декілька. Передусім Schema.org:
· оптично займає більше місця в SERP, що збільшує привабливість адрес, знайдених за допомогою пошукової системи та майже завжди збільшує CTR цих адрес стосовно сайтів без Schema.org
· подає більше даних на рівні SERP, що ще більше збільшує привабливість даного результату пошуку
· дозволяє реалізувати дані, які ви не в змозі показати в мета-заголовку чи мета описі, такі як ціна, кількість відгуків, рейтинг або автор
· може допомогти вам отримати високі позиції в Google, якщо припустити, що ефективні показники CTR за результатами пошуку конкурентів впливають на SEO

Як поділяються теги від Schema.org?
Важливо пам’ятати, що теги Schema.org мають свій підрозділ. Це залежить від контексту, але в першу чергу це стосується визначення рівня деталізації.
Якщо ви працюєте над багатим фрагментом для бренду, приклад діаграми виглядатиме так: Thing -> CreativeWork -> Article -> SocialMediaPosting -> BlogPosting -> ContentLocation
Серед найбільш часто згадуваних категорій на Schema.org можна виділити наступні:
· CreativeWork,
· Книга,
· Фільм,
· Організація,
· Особа,
· Місце,
· Товар.

Реалізація Schema.org - як це зробити?
Важливо зазначити, що більшість CMS надають можливість швидко реалізувати структуровані дані за допомогою практичного плагіна. Для власних реалізацій ви можете використовувати Google Assistant.
Аналіз Холла також може бути корисним для генератора схем у форматі JSON-LD. Щоб отримати фрагмент коду для реалізації, просто введіть основні дані у форму. Приклад нижче:
Однак правильний фрагмент коду — це не все. Після його приготування все ж слід використовувати інструменти, які перевірять його правильність. У цьому випадку ви можете використовувати, наприклад, спеціалізований інструмент Google або Yandex Webmaster.
Приклади реалізації наведені також у тематичних категоріях на Schema.org — приклад тут:

Підсумок
Корисні поради:
· Створюйте теги завжди, використовуючи лише один формат: мікродані, мікроформати або RDFa
· Створюючи теги, обов'язково перевіряйте їх правильність кожен раз. Не забудьте виправити помилки перед розгортанням.
· Якщо теги не видно в результатах пошуку через кілька тижнів після їх створення, перевірте їх маркування.
· Пам’ятайте, що значення тегу має підсумовувати основний вміст сторінки у людській версії та комп'ютерній версії.
· Не тегуйте вміст, який не видно користувачам.
· Не публікуйте оманливий вміст. Такий вміст включає, серед іншого, підроблені огляди чи вміст, не пов’язаний з основною темою сторінки.
· Детальну та точну інформацію можна знайти в документації Google для розробників.
Якщо цього вам недостатньо ... ви можете прочитати інші статті щодо розміщення вебсайтів у нашій Knowledge Base.


Schema.org - what are microdata tags and how do they affect positioning?
[bookmark: _GoBack]

Schema.org is a dictionary template containing markings that affect the search results of your site. Users, site owners, webmasters, and Google robots benefit from the implementation of this solution. In the article, you will learn why it is worth using Schema tags and how to implement them. You will also read if and how it affects the positioning of your website.


Schema.org is a community of programmers and Internet enthusiasts who strive to create and promote a unified framework for structured data. From the article, you will learn why it is worth using Schema.


By strictly following the definition, it can be considered that Schema.org is a community of programmers and Internet enthusiasts who strive to create and promote a unified framework for structured data. However, this description is not entirely clear, especially for SEO practitioners. So what exactly is Schema.org?
[bookmark: _ybhr9apaechd]Schema.org and Google robots
Regardless of whether your site is to sell, promote specific services, or provide information, in each case, it is created based on a specific idea that requires assigning a standardized hierarchy to each level.
Not only the shape, vision, and template of the page matter. The selection of extended tags is also important, which will be the most important element on the site, especially for Google robots. If you want complicated search engine mechanisms to understand and analyse the content on your site, you must direct their attention to specific elements of the content, which are highlighted with tags, but also create a background for specific concepts.

And how to explain what your site is about to Google robots? You can do that by placing Schema.org tags on RDFa, Microdata, and JSON-LD encodings. Thanks to this, robots can easily distinguish elements such as individual address, price, or review. They will correctly interpret the nature of the information contained in the tags, and thus - they will quickly learn what to index and recommend.
Therefore, can you conclude that Schema.org is something like a dictionary that contains tags which enhance the search results? Absolutely! Who can benefit from it?
1. Users - because they receive clear and precise results
1. Google robots - because they learn and recognize specific data groups easier,
1. Site owners - because their websites are transparent and achieve high search results,
1. Webmasters - because their work brings additional benefits.


[bookmark: _sct1vowdrkl9]Schema.org tag formats
Schema.org tags are supported in three formats:
1. JSON-LD – JavaScript code embedded in the <script> tag in the header or content of the page (this format is recommended by Google);
1. Mikrodane – information using HTML tag attributes to indicate properties;
1. RDFa – HTML5 extension that supports combined data using HTML tag attributes.
It is worth keeping in mind that the most popular data tags are those that allow you to publish company data and information regarding a website directly as well as information about articles, product, and service reviews.

Schema.org is primarily an opportunity to give a broader context to accurate data using valid components.
[bookmark: _4u9mozvgbfhx]Why would you need Schema.org?
Schema.org dictionary should be used by every website creator or a person who deals with its optimization on a daily basis. Webmasters know very well how many concepts, and especially intentions, can be hidden behind one word. What's important is that making effective keyword analysis of individual sites is getting more and more complicated. With such a large increase in new web addresses, a selection of user-friendly and Google and robot-friendly materials will quickly show who uses Schema.org.

In March this year, we received from Google the option of placing Q&A elements directly in the search engine, and in May it was possible to enter two new ordered data: FAQ (frequently asked questions) and How-To guides. After sharing information on LinkedIn, I received quick feedback from one commenter that he was able to implement new features. Indexing the result took him approx. 5 days. The result can be checked by typing "what is an ISBN" in the search engine.

Wojciech Matuła, SEO & Digital Marketing Manager at LinkJuice.pl

An injection of a correctly implemented code can be a solution to your problems. This is in a large part due to the web dictionary that suggests the selection of the appropriate code. It is thanks to the above that search engine robots obtain more detailed information about the content of your site.
Below is an example of one of the simplest implementations (JSON-LD):
<scripttype=”application/ld+json”>
{„@context”: „http://schema.org”,
„@type”: „Organization”,
„name”: „Nazwa Marki”,
„url”: „https://www.example.com”,
„logo”: „https://www. example.com /images/aaaaa-logo.jpg”,}
</script>
The question remains: Will the implementation of the code slow down the site? Fortunately, it has no impact on this aspect, and the code itself is not visible to the user.
In real terms, it is difficult to state unequivocally whether the implementation of Schema.org has a direct impact on search engine rankings. However, if you stick to the assumption that Google rewards well-optimized sites, then it should also pay attention to the effective explanation of concepts through additional microdata or microformat tags. What is certain is, however, that if your site has an extensive rich snippet, you can expect a higher CTR.
[bookmark: _194t6cy9kath]Schema.org and SEO
So why should Schema.org be used in the context of website traffic? There are at least a few reasons. Schema.org primarily:
1. optically occupies more space in SERP, which increases the attractiveness of addresses found using a search engine and almost always increases the CTR of these addresses in relation to sites without Schema.org;
1. presents more data at the SERP level, which further increases the attractiveness of a given search result;
1. allows you to implement data that you are not able to show in the meta title or meta description, such as price, number of reviews, rating or author;
1. can help you get high positions in Google assuming that effective clickthrough rates from search results from competitors have an impact on SEO.
[bookmark: _4pgw2vcc4pzg]How are the tags from Schema.org divided?
It's important to remember that Schema.org tags have their own division. It depends on the context, but it is primarily concerned with determining the level of detail.
If you work on rich snipped for a brand, an example chart will look as follows:
Thing -> CreativeWork -> Article -> SocialMediaPosting -> BlogPosting -> ContentLocation
Among the most frequently mentioned categories in Schema.org the following can be distinguished:
1. CreativeWork,
1. Book,
1. Movie,
1. Organization,
1. Person,
1. Place,
1. Product.

[bookmark: _8txq7551t2r]Schema.org implementation - how to do it?
It's important to note that most CMSs provide the ability to quickly implement structured data using a practical plug-in. For proprietary implementations, you can use Google Assistant.
Hall Analysis may also be helpful with the scheme generator in JSON-LD format. To get a fragment of code to implement, just enter the basic data into the form. Example below:

However, the correct code fragment is not everything. After its preparation, you should still use tools that will verify its correctness. In this case, you can use for instance a dedicated Google tool or Yandex Webmaster.

Implementation examples are also given in thematic categories on Schema.org – example here:

[bookmark: _5pzdjj3b14tl]Summary
Helpful tips:
1. Create tags always using only one format: microdata, microformats, or RDFa
1. After creating the tags, be sure to test their correctness each time. Don't forget to correct errors before deployment.
1. If the tags are not visible in the search results a few weeks after they were created, check their marking.
1. Remember that the tag value should summarize the main content of the page in the human version and the computer version.
1. Do not tag content that is not visible to users.
1. Don't post misleading content. Such content includes, among others, fake reviews or content not related to the main topic of the page.
1. Detailed and accurate information can be found in Google documentation for developers.
If this is not enough for you ... you can read the other articles regarding website positioning in our Knowledge Base.


