Творческий подход для идеальной предметной фотографии

Фотографии товаров вашего интернет-магазина не привлекают внимание покупателей? Значит, рекламные и каталожные снимки слишком банальны, чтобы производить яркое впечатление. В результате посетители проходят мимо, какой бы превосходной ни была продукция. Они ее просто не замечают. Следовательно, товар должен быть представлен креативно и конкурентоспособно. Но как получить реально красивые изображения? Поставить акцент на творческий потенциал: активно использовать фон, художественные приемы, цветопередачу и даже человеческий фактор.
Цветной фон

Да, белая основа идеально подходит для предметной фотосъемки – она дает истинное представление о вещах. Но это однообразный и унылый цвет. Яркость намного оживит обстановку. Выбирать лучше всего контрастные или, наоборот, гармонирующие тона, помня, что звезда фотографии – продукция. Фон должен лишь подчеркивать ее, а не отвлекать, перетягивая взгляд на себя.
Минималистичная обстановка
Потенциальные покупатели хотят видеть детальное, четкое изображение товара. Поэтому главный инструмент предметного фотографа – лаконичность. Монотон позволит посетителям интернет-магазина сосредоточиться на мелочах. Кроме того, надо избегать манекенов и дополнительных реквизитов, чтобы они не загромождали изображение и не перекрывали предлагаемое изделие. Особенно это касается ювелирных украшений. К тому же металлы и драгоценные камни обладают высокой отражательной способностью, поэтому сильно бликуют. Решить проблему поможет двойной верхний свет: он блокирует отблески.
Акцент на деталях
Каталожная фотосессия должна четко, точно и правдиво представлять товар – даже самый мелкий (например, бижутерию и ювелирные украшения). Тут на выручку приходит макрообъектив. Он размывает окружающий фон и концентрируется на предмете фотосъемки для интернет-магазина. Четко передает даже самые мелкие детали, позволяя покупателям понять, как изделие смотрится вблизи.
Рассеянный свет
Для получения четких снимков продукции важнейшее значение имеет уровень освещения. Поэтому для предметной фотосессии предпочтительно использовать рассеиватель вспышки. Он – решающий фактор каталожной съемки, поскольку товарам не достает интенсивности прямого концентрированного света. Универсальный атрибут позволяет подчеркнуть текстуру продукта, освещая его мягко и без резких теней. В результате получается естественный эффект, приятный для глаз.
Загадочная туманность 
Простой способ сделать потрясающую рекламную фотографию – поиграть с дымом. При смешивании с потоками воздуха он приобретает выразительные формы, которые добавляют снимку магии, экспрессии, притягательности и динамики. Можно выбрать светлые полосы или полупрозрачную пелену, исходя из личных художественных предпочтений.
Эффект облака создается и с помощью кистей Photoshop. Еще одна альтернатива – ароматические палочки или потухшая свеча. Они образуют равномерный, плавный поток дыма. И да – не забудьте про подсветку. Именно правильная светоподача играет центральную роль в рекламной фотосъемке.
Неординарное сочетание цветов
Такой эффект выгоден при съемке для интернет-магазина, а также для каталожной съемки. Визуальные возможности средств для макияжа в этом плане безграничны. Главное – выбрать стиль, который хорошо соотносится с брендом и привлекает внимание потенциальных клиентов. Поэтому нужно помнить: цвет – ключ к созданию интригующей композиции. Для изображений, размещаемых на онлайн-площадке, лучше выбрать нейтральный и белый фон, для журнальных – яркий и позитивный.
Ненавязчивое присутствие человека

Прикосновение – превосходный метод демонстрации того, для чего предназначен продукт, какова его реальная величина и как он смотрится в сочетании с оттенком кожи (если это косметика, например). Причем важно, чтобы человеческий фактор тонко обозначал свое присутствие на снимке и имел непосредственное отношение к товару.
Послесловие

Профессиональный предметный фотограф наилучшим образом раскроет потенциал ваших изделий, проведет перспективную предметную фотосессию, которая потом окупится притоком клиентов. Благодаря опыту и знаниям он продемонстрирует товар с самой выгодной стороны, вызвав у целевой аудитории заинтересованность и эмоциональный отклик.
