
SMM-стратегія



Цілі

Підготувати бренд для виходу на іноземний
ринок

Залучити іноземну аудиторію до покупок



Конкуренти



agija_rezcova -
PurePearlBoutique

 

Аналітика Instagram: 
Залучення аудиторії

Якісна аудиторія (жива)

{ В середньому  на дописі } 

Лайків

Переглядів відео

Коментарів

Публікації робить рідко та не стабільно, з великими перервами

1,71%
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Оцінка якості акаунту (AQS) 87/100 - добре

Для аналогічних акаунтів добре від 1,50%

1,24 коментарі на 100 лайків, це хороше співвідношення

https://www.instagram.com/agija_rezcova/
https://www.instagram.com/agija_rezcova/


Платформи для продажу: Etsy, Instagram, Facebook - його веде
теж не систематично, з естетичними фото і посиланням на
магазин Etsy, аудиторія всюди іноземна.

Робить акцент на естетиці та любові до природи, послання "мої
прикраси такі ж унікальні, як дари природи".

Працює з 2017 року, тоді робила релакс огляди прикрас в
Youtube, останні роки не робить. 1 350 підписників.

Ціни: 44-360$

Позиціонує свої вироби як преміум брошки натхненні
природою, показує свою експертність та вміння навчати цій
справі.

Як працює



Висновки 
по Instagram 

agija_rezcova є одним із
найкращих прикладів
серед конкурентів, але
далеко не ідеальним -
дуже мало активності з
боку автора, бо це не
єдина справа якою
вона займається.
Погано що немає
відгуків.

1 32
Не вірно оформлена шапка
профілю, немає акценту на
прикраси.
Контент: естетичні фото/
відео з прикрасами та
природою, квітами, трохи
життя.
Дописи з метою продажу -
лише на англ.
Дуже розмиті рубрики.
Не вдало оформлені
хайлайтс.

Найпопулярніші пости:

Історія створення
прикраси

Ніжні фото прикрас із
гарною композицією

Фото незвичайної
брошки зблизька, де
видно усі деталі

https://www.instagram.com/agija_rezcova/


Створити бізнес-акаунт у Pinterest, з ціною та посиланням на магазин,  Такий
спосіб не найефективніший, але зараз Pinterest стає рекомендантом та
помічником, додає впізнаванності та ймовірність купівлі.
Текст має бути обов'язково на англ. і зі словом "aesthetic".
У бізнес-акаунту є доступ до статистики, аналітики, можливість робити каруселі і
тд. + це безкоштовно

Корисні лайфхаки

Створити окремий хайлайтс, в якому "закрити" усі можливі страхи/сумніви
покупця щодо виробів з бісеру. Виписати усі питання що можуть турбувати
клієнта і дати відповідь у розмовному сторіс (якщо дозволяє знання англ.) або ж
у звичайному форматі. 

За пів години до закидання допису, та пів години після - взаємодіяти зі своєю
аудиторією (лайкати фото підписників, одразу відповідати на коментарі та
лайкати сторінки коментаторам, і тим хто вподобав) 



Що круто додати собі 



Reels і IGTV 
Reels можуть привести в навіть нульовий акаунт сотні підписників.

Важливо: використовувати трендову "вірусну" музику.

Для цього пісні можна шукати у топ-чартах Spotify, це допоможе і для
створення відео у Tik Tok.
IGTV може тривати до години часу, reels - до 90с віднедавна.

І головне, не забувати, що усі користувачі Instagam приходять туди щоб
розважитись. Тому хочеться чи ні, але бренди мають розважати, робити
інтерактиви і тд.)

+ ставити правильні хештеги (3-4 шт, щоб не плутати алгоритми),
зацікавлюючий  текст невеликого розміру, субтитри, заклик до дії та
комунікації. Наприклад, чи носили б таку брошку? І показати у відео з чим
можна носити та як виглядає на різних речах.



Б

лагородна краса

th
e noble beauty

Аудиторія
Жінки 25-45 р. із закордону, середнього
заробітку, люблять нестандарні лімітовані
аксесуари, слідкують за стилем, цінують ручну
роботу.

Емоції

Інсайти, бар'єри людейУТП - унікальна торгова пропозиція

Чоловіки 25-45 р. які шукають подарунок для
своєї жінки/родички на свято, хочуть щось
особливе, що доповнить її красу.

Відчуття унікальності
Естетичний захват
Натхнення
Ніжність
Мрійливість

Більше 5 років створюю аксесуари-
мистецтво ручної роботи.

RTB - причини довіряти

Найкращі матеріали на європейському ринку
Індивідуальний підхід
Можливість кастомізованого замовлення 
Антикварні деталі у виробах
Ніяких реплік, немає ідентичних прикрас
Лімітовані колекції

Мені набрид масмаркет, я хочу виділятись, але
боюсь що речі ручної роботи не довговічні.

Я боюсь що прикраса з бісеру і кристалів не
виправдає мої очікування і я дарма витрачу
гроші, адже це не дорогоцінні матеріали.

Є стереотип, що прикраси з бісеру не солідні
та прості.



Цінність, яка має транслюватись

У прикраси GARNI вкладається стільки творчості,

як і на полотно художника.

Цінуйте творчість та себе, дозволяючи собі носити красу будь-коли.



GARNI 

Особливі прикраси для особливих жінок.        

Ідея бренду:

Повідомлення:

- це прикраси-символи, які чіпляють(ся) душі та доповнюють. 
Для кожного створиться своя.

GARNI стануть свідками вашої любові до себе, важливих людей та 
краси у дрібницях.



Бренд звучить
як...

Любить говорити
про...

Не любить
говорити про...

Митець, але в
обліку звичайної
людини.

Те, що витончені
прикраси
доповнюватимуть
твій образ,
додадуть шарму.
Те, як важливо
носити гарні речі
просто так.
Преміум не може
бути дешевим.

Банально
штамповані
прикраси, в яких
не відчувається
унікальності та від
яких не отримаєш
естетичного
задоволення.

Для бренду
важливіша
унікальність,
якість та "душа"
кожного виробу.
Бо люди мають
право мати лише
свою унікальну
річ-аксесуар, що
виділятиме.

Тому що...



Правило дописа:

Коли пишете допис, пам'ятайте про 

Навіщо цей допис бренду?

Навіщо це допис аудиторії?


