
Психологія 
кольорів
Кольори мають великий вплив на людей. У цій презентації ми 

розглянемо їх психологічні значення та практичне застосування в 

різних сферах життя.



Значення кольорів

1

Червоний

Сприяє 

активності та 

енергії. 

Використовуєть

ся в спорті та 

рекламі.

2

Синій

Допомагає 

заспокоєнню та 

концентрації. 

Популярний в 

медитації та ІТ-

індустрії.

3

Жовтий

Символізує 

щастя та 

оптимізм. 

Підходить для 

реклами 

товарів для 

дому та 

споживчих 

товарів.

4

Зелений

Спонукає до 

гармонії та 

релаксації. 

Застосовується 

в рекламі 

здорового 

способу життя 

та товарів для 

саду та дому.



Практичне застосування кольорів

Психотерапія

Використання кольорів 

для психологічного 

впливу.

Реклама

Використовуючи кольори, 

можна залучити більше 

покупців продуктів.

Дизайн приміщень

Візуально змінюючи 

кольорову гаму 

приміщення, можна 

створити різні атмосфери.



Кольорові тестування в психології

Тест кольорового 
зору
Допомагає виявити різні 

види кольорового сліпоти.

Мунселівська 
кольорова шкала
Використовується для 

визначення точних 

кольорів.

Лушерів тест 
кольору
Використовується для 

працевлаштування та 

оцінки характеру людини.



Використання кольорів у 
дизайні та рекламі
1 Брендування

За використання 

відповідних кольорів 

можна створити потужний 

бренд.

2 Контраст

Помітний контраст в 

кольорах може 

привернути увагу 

користувача.

3 Сезонність
Використовуючи відповідні кольори, можна підкреслити пору 

року та свята.



Сприйняття кольорів у різних 
культурах

Білий

В Західній культурі символізує чистоту і 

невинність, у Східній — смерть.

Червоний

В Західній – любов, у Східній – щастя 

та добро.

Чорний

В Західній культурі вважається сумним, 

у Східній – колір достатку та розкоші.

Синій

В Західній культурі символізує спокій та 

повітря, у Східній – красу.



Можливі пастки використання 
кольорів в рекламі та маркетингу

1 Перебільшення
Використання яскравих кольорів та перебільшення бажаного результату.

2 Фальшиве відчуття 
браку
Створення відчуття, що без товару, людина відстає від свого оточення.

3 Інтимне 
відчуття
Використання кольорів з еротичним підтекстом для продажу різних товарів.


