
Ознакомительный пост 

Как найти СВОЙ Идеальный Аромат? Пошаговое Руководство.  

Признайтесь: стоя у полки с десятками красивых флаконов, вы когда-нибудь 
чувствовали себя немного потерянно? Какой выбрать? Как понять, что он 
подойдет именно вам? 

Выбор аромата – это не просто покупка. Это личное путешествие в мир 
ощущений, настроений и даже воспоминаний. И я, с моими годами "нюха" в этой 
индустрии, готов поделиться главными секретами, чтобы ваше путешествие было 
приятным и успешным! 

Вот мои проверенные советы: 

1.​ Не Торопитесь. Аромат – Это История.​
Первое впечатление от аромата – это только начало (верхние ноты). Они 
звучат ярко, но быстро улетучиваются. Настоящая магия начинается позже, 
когда раскрываются ноты сердца и базовые ноты, формируя истинный 
характер аромата и его шлейф. Дайте аромату время "рассказать" свою 
историю – от 15 минут до нескольких часов. 

2.​ Кожа – Ваш Лучший Тестер, Но Не Единственный.​
Да, химия вашей кожи уникальна, и аромат будет звучать на вас иначе, чем на 
тестере или другом человеке. Но не начинайте тест с кожи, если вы пробуете 
много ароматов! Начните с бумажных блоттеров, отсейте те, что 
категорически не нравятся. Самые интересные – перенесите на точки пульса 
(запястье, сгиб локтя). 

3.​ Правило "Не Более 3-4 За Раз".​
Ваш нос – чувствительный инструмент, но он быстро устает (это называется 
"обонятельная усталость"). После 3-4 ароматов все начнет сливаться. Если 
хотите попробовать больше, сделайте паузу. "Перезагрузить" рецепторы 
можно, вдохнув запах кофейных зерен (они часто стоят в парфюмерных 
магазинах) или просто вдохнув свежий воздух. 

4.​ Подумайте о "Гардеробе".​
Вам не нужен только один аромат на все случаи жизни, правда? Подумайте, 
для каких ситуаций вы выбираете парфюм: 

На каждый день, в офис? (Что-то легкое, не слишком громкое) 

Для вечернего выхода? (Более насыщенное, глубокое, чувственное) 

Для свидания? (Притягательное, интимное) 



Для отпуска/лета? (Свежее, цитрусовое, морское) 

Просто для поднятия настроения дома? (Что угодно, что приносит 
радость!) Это поможет сузить поиск. 

5.​ Слушайте СЕБЯ, А Не Мнение Других.​
Аромат – это очень личный выбор. Что нравится вашей подруге, может 
совершенно не подойти вам. Как вы чувствуете себя в этом аромате? Он вас 
дополняет? Дарит уверенность? Поднимает настроение? Игнорируйте 
тренды и чужие советы, если аромат "не сел" на вас лично. 

6.​ По возможности, Возьмите пробник или отливант.​
Лучший способ понять аромат – прожить с ним день или два в реальной 
жизни. Как он ведет себя в разную погоду? С вашим обычным образом 
жизни? Многие бренды и магазины предлагают пробники или отливанты 
(небольшие объемы оригинального парфюма). Это спасет от импульсивных и 
неудачных покупок. 

Выбор своего аромата – это увлекательное приключение. Это способ лучше 
понять себя и свои желания. Не бойтесь экспериментировать и доверять своим 
ощущениям. 

В нашем магазине Parfum Ultra мы собрали коллекцию, где каждый сможет найти 
что-то по душе, на любой случай и под любое настроение. Мы создаем ароматы, 
которые станут вашими верными спутниками. 

✨ Начните свое ароматное путешествие и найдите именно тот флакон, 
который расскажет вашу уникальную историю! ✨ 

➡️ Перейдите по ссылке www.parfumultra.com  и выбирайте осознанно и с 
удовольствием! 

Хештеги: #выбираемаромат #парфюмерныйгид #какувыбратьпарфюм 
#советыэксперта #парфюмерия #parfumultra #свойстиль #идеальныйаромат 
#парфюмерныйгардероб 

 

 

 

 

http://www.parfumultra.com


 

Рекламный пост 

Какой аромат выберете вы сегодня, чтобы рассказать миру о себе? 

Иногда кажется, что для полного образа чего-то не хватает... Может быть, это 
невидимая, но самая мощная деталь? Та, что звучит тише слов, но говорит о вас 
громче любого наряда? 

Мы в Parfum Ultra верим: аромат – это не просто шлейф. Это ваша вторая 
невидимая кожа. Ваше настроение. Ваша уверенность. Это тайна, которую вы 
готовы приоткрыть. Или яркое заявление о себе. 

Представьте: каждая нота в наших флаконах – это тщательно подобранное 
мгновение. Симфония, способная перенести вас на цветущие поля Прованса, 
окутать теплотой уютного вечера или подарить энергию предвкушения. Мы 
создаем ароматы, которые становятся частью вашей истории. 

Почему наши парфюмы особенные? 

Не просто запахи: Это эмоции во флаконе. Радость, страсть, спокойствие, сила 
– выберите то, что резонирует с вами сегодня.  

Уникальные композиции: Мы работаем с лучшими парфюмерами, чтобы 
предложить вам нечто действительно неповторимое, что подчеркнет вашу 
индивидуальность.  

Стойкость и глубина: Наши ароматы остаются с вами, раскрываясь новыми 
гранями в течение всего дня, оставляя за собой притягательный шлейф. 

Ваш аромат – это первое, что чувствуют люди, и последнее, что они забывают. 
Позвольте ему быть незабываемым. 

Забудьте о масс-маркете. Откройте для себя мир, где каждый флакон – это 
обещание. Обещание почувствовать себя по-особенному. 

Найдите свой идеальный аромат. Тот, что идеально дополнит вашу улыбку, 
подчеркнет ваш характер и поможет заявить о себе, даже когда вы молчите. 

Перейдите по ссылке www.parfumultra.com  и начните свою ароматную 
историю прямо сейчас! 

http://www.parfumultra.com


 Или напишите нам в Direct и наш менеджер свяжется с Вами в ближайшие 
минуты. 

Хештеги: #парфюм #аромат #нишеваяпарфюмерия #купитьпарфюм #parfumultra 
#свойаромат #эмоциивофлаконе #красота #стиль 

 

Разбор рекламного поста: 

1.​ Эмоциональный Зацеп: Начинается с вопроса, обращенного напрямую к 
читателю, заставляя задуматься о личном. 

2.​ Не Продукт, а Ценность: Продается не "жидкость во флаконе", а 
"настроение", "уверенность", "история". 

3.​ Язык Бенефитов: Акцент сделан на что аромат дает клиенту (эмоции, 
уникальность, стойкость), а не только на его характеристики. 

4.​ Сенсорные Образы: Фразы типа "цветущие поля Прованса", "теплота 
уютного вечера" создают желаемую атмосферу. 

5.​ Чувство Эксклюзивности: Упоминание уникальных композиций и работы 
с лучшими парфюмерами повышает воспринимаемую ценность. 

6.​ Прямой Призыв к Действию (Call to Action): Четко указывает, что нужно 
сделать дальше. 

7.​ Хештеги: Увеличивают охват и помогают найти пост целевой аудитории. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


