Арбитраж трафика простыми словами 
Продвижение своего сайта и продукции в интернете имеет самые разные виды и способы.  И часто встречается такое словосочетание, как «арбитраж трафика». При чем, часто отмечают, что это довольно эффективный вид развития своего бизнеса и привлечения новых клиентов. Что же это такое и как работает? 
Что такое трафик
Трафик сайта – это количество пользователей, которые перешли на сайт по ссылке или через рекламную интеграция, и заинтересованы в том, что ресурс им предлагает. Размер трафика определяет количество продаж и общую прибыльность ресурса.
Что такое арбитраж трафика
Это покупка трафика на одном ресурсе подешевле, и перенаправление его на другой ресурс подороже. Звучит всё равно сложновато, не так ли? Стоит немного упросить.
Когда вам необходимо продвигать свою продукцию, вы обращаетесь к веб-мастеру. Он уже знает, где и как купить необходимый трафик, который принесет большую прибыль и покупает его для вас. Вы получат те свой трафик, который вам необходимым, а веб-мастер – свое вознаграждение.
Для такой работы используются разные инструменты и основными для арбитража трафика являются:
· Контекстная реклама;
· Таргетированная реклама;
· Трафик с YouTube и других сервисов. 
Как это работает на конкретных примерах
Схему работы арбитража трафика стоит разобрать и на боее конкретных примерах. Ведь вы также является частью арбитража трафика для других владельцев бизнеса. 
Листая Instagram, просматривая новые сторис, между переходами на них вы видите рекламу товаров, которое потенциально может вас заинтересовать. Например, вы хотите купить себе новый аксессуар, но именно такого в магазинах нет. И в рекламе в Instagram вам попадается именно то, что вы ищете, с возможностью перехода дальше на сайт для покупки. 
Это и есть арбитраж трафика, который мы видим каждый день в сети, и который нацелен на тех, кто в нём заинтересован. 
Кто и как за это платит
Это также важный вопрос, который многих волнует. За арбитраж трафика платит веб-мастер, и в этом состоит его личный риск. Привлекая новый трафик (то есть, заинтересованных в покупке продукции или в контенте людей) для своего заказчика, он тратит свои деньги. И вознаграждение, которое он получает, покрывает его личные расходы + его заработок за такую работу.
С чем не стоит путать арбитраж трафика
Часто бывает и такое, что арбитраж трафика путают с другими понятиями, которые также связаны с рекламой. Чаще всего путают с такими понятиями, как «партнерский маркетинг» и «CPA-маркетинг», но это совершенно другое является.
[bookmark: _GoBack]Партнерский маркетинг – это помощь в продаже и продвижение товара за процент комиссии. Например, каждый из магазинов техники может продавать мировые бренды телефонов и бытовой техники по более высокой цене, чем магазины самих брендов.  Это и есть партнёрский маркетинг, когда можно продавать еще какой-нибудь товар за дополнительный процент комиссии.
CPA-маркетинг – одна из разновидностей партнёрского маркетинга. Разница состоит в том, что тут прибыль получают за определённое действие (например, за регистрацию нового пользователя, заявку на покупку, саму покупку или любой другой вид отклика от клиента).
Арбитраж трафика нужен для привлечения клиентов для партнерских маркетинга. Но при арбитраже трафика компании-партнёры, которые участвуют в партнерском маркетинге, никаких вознаграждений не платят и не заинтересованы в этом процессе. Прибыль получается из фактических продаж и их количества, которые увеличиваются при арбитраже трафика. 


