
                                        Рекламні тексти — Вступ і огляд​
​
Рекламний копірайтинг — це одна з найважливіших складових маркетингової стратегії 
будь-якої компанії або бренду. Мета рекламного тексту — не просто інформувати 
потенційного клієнта, а сформувати в нього бажання скористатися послугою або купити 
товар. Це мистецтво переконання, що базується на глибокому розумінні цільової 
аудиторії, продукту і способів подання інформації. 

В сучасному світі, де споживачі щодня стикаються з величезною кількістю інформації, 
реклама має бути максимально ефективною, щоб вирізнятися серед конкурентів і 
зачіпати саме ті точки болю або потреби, які змушують людину зробити вибір на 
користь конкретного бренду. Саме тому рекламний копірайтинг вимагає не просто 
навичок грамотного письма, а й знань психології споживача, маркетингових тенденцій 
та принципів UX. 
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                                             Що таке рекламний копірайтинг?​
 
 
​
Рекламний копірайтинг — це створення текстів, які продають. Він охоплює різні 
формати: від коротких слоганів і банерів до довших рекламних оголошень і сценаріїв 
відео. Копірайтер, який працює у цій сфері, повинен володіти вмінням швидко та чітко 
передавати головну ідею, підкреслювати унікальні переваги продукту і викликати у 
читача бажання діяти. 

Головною особливістю рекламного тексту є його орієнтація на дію — тобто текст має 
спонукати до купівлі, підписки, дзвінка чи іншої цільової дії. Відповідно, структура 
рекламного тексту повинна містити: 

●​ Заголовок, що привертає увагу​
 

●​ Пояснювальна частина, яка коротко і зрозуміло розкриває суть пропозиції​
 

●​ Переконливі аргументи — переваги товару, вигоди для клієнта​
 

●​ Заклик до дії (CTA) — чітка інструкція, що робити далі 

 

 

 



                            Чому рекламні тексти важливі? 

 

Успіх будь-якого маркетингового заходу багато в чому залежить від якості рекламних 
текстів. Хороший текст: 

●​ Відразу захоплює увагу серед великої кількості конкурентів​
 

●​ Викликає позитивні емоції і формує довіру до бренду​
 

●​ Допомагає зняти сумніви та розвіяти заперечення покупця​
 

●​ Прискорює прийняття рішення і стимулює конверсії​
 

Погано написаний рекламний текст навпаки може зіпсувати враження про бренд, збити 
потенційного клієнта з пантелику або просто залишитись непоміченим. 

         Основні типи рекламних текстів 
У моєму досвіді роботи копірайтером рекламні тексти можна розділити на кілька 
основних типів: 

1.​ Тексти для соціальних мереж​
 Короткі, яскраві, емоційні пости або оголошення, що залучають увагу 
користувачів Facebook, Instagram, LinkedIn та інших платформ. Такі тексти 
повинні бути адаптовані під специфіку кожної соцмережі, враховувати формат 
публікації та інтереси аудиторії.​
 

2.​ Рекламні оголошення (банери, Google Ads тощо)​
 Дуже лаконічні тексти, які містять максимум корисної інформації у мінімум слів. 
Тут важливо використати ключові слова, вигідні умови, акції та сильний заклик 
до дії.​
 

3.​ Сценарії відео або аудіореклами​
 Тексти, що читаються або озвучуються, повинні мати ритм, бути динамічними і 
утримувати увагу глядача або слухача.​
 

4.​ E-mail розсилки та листи​
 Більш розгорнуті, персоналізовані тексти, які підтримують контакт з 
потенційними та постійними клієнтами, інформують про новинки, акції, корисні 
пора 

 

 



                     Робота копірайтера над рекламним текстом складається з кількох етапів: 

1.​ Вивчення продукту та аудиторії​
 Перед тим, як почати писати, я ретельно вивчаю продукт — його 
характеристики, унікальні особливості, цінність для клієнта. Також важливо 
розуміти, кому адресований текст: вік, стать, інтереси, рівень доходу та інші 
параметри цільової аудиторії.​
 

2.​ Визначення цілей тексту​
 Чітко прописую, яку реакцію повинен викликати текст: підписка, покупка, 
реєстрація, дзвінок тощо.​
 

3.​ Розробка структури і ключових повідомлень​
 Формую логіку тексту, виділяю головні переваги і аргументи.​
 

4.​ Написання тексту​
 Пишу текст у відповідності з тоном і стилем бренду, дотримуючись принципів 
ясності і переконливості.​
 

5.​ Редагування та оптимізація​
 Перевіряю текст на помилки, логічні помилки, адаптую під формат конкретної 
платформи.​
 

                          Переваги роботи зі мною 
За час роботи я написав понад 200 рекламних текстів для різних сфер: косметика, 
спорт, технології, послуги, освіта та ін. Мої тексти допомагали клієнтам збільшувати 
продажі, залучати нових клієнтів і формувати лояльність. 
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