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Аннотация: в статье рассмотрена классификация логотипа в рекламе, поднят вопрос о ее уточнении и добавлении нового термина - гибридный логотип; рассмотрено понятие гибридного логотипа на примере фирменного знака компании Microsoft.
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Основной материал. Появление книгопечатания в XV веке в Западной Европе произвело «настоящую революцию» в рекламном деле того времени. Значительная диверсификация видов печатной рекламы (проспекты изданий, афиши, адресные книги, торговая информация) позволила обратиться непосредственно к сознанию отдельных потребителей продукции, которую рекламировали. При этом недостатки чисто текстовой информации были преодолены в так называемых плакатных формах рекламы, которые сочетали и текст, и изображения. Это создало предпосылки к появлению идентификации товаров и услуг, что в свою очередь дало толчок к появлению прото-фирменного стиля субъекта хозяйствования, с его базовым и основополагающим элементом – логотипом [1, с. 79]. Особенно значительной стала роль графических средств рекламы, начиная с 20-х гг. ХХ ст., когда компании стали активно прибегать к многочисленным приемам «навязывания» товара или услуги. В основе этих техник находилось многократное повторение отдельных изображений, что позволяло овладеть вниманием зрителей [2, с. 99]. В 60-е годы XX века внедрение в рекламную деятельность логотипов / знаков приобрело массовый характер. В 1990-х годах произошло усиление интереса к использованию логотипов в рекламной деятельности и в Украине. 
Логотип является базовым компонентом рекламного обращения. Как отмечают А.Р. Буравская и И.А. Кузнецова «до середины XIX века логотипом называли любое текстовое клише, которое не нужно каждый раз набирать заново. В XX веке логотипом стали называть шрифтовой стилизованной надписью» [4, с. 23]. Логотип как графический концепт непосредственно связан с товарным знаком. Как утверждает Л.М. Бессонова, «Товарный знак и логотип – гибкие и выразительные формы проектной культуры, способны в концентрированной форме транслировать максимальную сенсорную совокупность» [5, с.18].
Важным семантическим вопросом, имеющим непосредственное отношение к логотипу и определению его сущности, является классификация логотипов. Существует несколько концепций по распределению логотипов, относительно определенных условий. Одна из них предусматривает классификацию логотипов в зависимости от присутствия в них составляющих лингвистического и / или иконического характера [4, с. 24]. В зависимости от наличия указанных факторов она выделяет следующие разновидности логотипов:
а) лингвистический (словесный). Формируется из слов, букв, цифр или их комбинации. Другое определение – шрифтовой логотип. Весьма важным аспектом при формировании шрифтового логотипа является общая форма, необходимыми требованиями для которого компактность и простота. Именно эти характеристики позволяют формировать на базе шрифтовых элементов значительное число логотипов, которые активно задействуются в рекламных кампаниях. Шрифтовой логотип наиболее активно и широко используется в рекламе, расположенной в средствах массовой информации;
б) изобразительный, выраженный с помощью изображение. Другое определения – графический символ. Графический символ предусматривает трансформацию модели реально существующего объекта. При создании графического логотипа необходимо соблюдать правила «золотой середины» в контексте правдоподобия предмета, изображения. В частности, если логотип слишком подробный, почти фотографический, указанное может привести к потере знаковости. С другой стороны, если предметная узнаваемость вообще нарушена, это может привести к трансформации рекламного логотипа в знак-индекс. Еще одной обязательной характеристикой графического символа является его качественное функционирование в разных цветовых схемах.
в) комбинированный – сочетание лингвистических и изобразительных элементов. Сам по себе лингвистический логотип не дает полную, исчерпывающую информацию, но в сочетании с изображением он может закреплять определенный образ товара, услуги или компании из-за использования метафор и ассоциаций. Отдельное изображение может содержать только определенную графическую информацию. При этом становится труднее идентифицировать его принадлежность к конкретной организации, компании и др. Сочетание текста и изображения является более содержательным и эффективным.
Согласно классификацией, предложенной Л.М. Бессоновой, комбинированные логотипы могут в дальнейшем быть распределены на синтетические, где логотип и изобразительный элемент неразрывно объединены между собой, а также универсальные, «в которых изобразительный знак является органической составляющей логотипа, теоретически может быть использована автономно» [3, с. 259].
Однако такая классификация справедлива для логотипов, который воспроизводятся полиграфическим способом, т.е. печатным образом, и имеют статическую природу воспроизводства и восприятия. 
В то же время все типы, виды и формы логотипов с разной степенью эффективности обеспечивают реализацию собственных задач: оптимизации количественных и качественных показателей продукции, усиления ее характеристик по сравнению с конкурентами.
На данный момент цифровые технологии продолжают приносить инновации, поэтому область графического дизайна быстро расширяется на новые цифровые платформы, такие как виртуальная и дополненная реальность, появляется все больше возможностей обогатить семантику бренда движением, размерами и функциями – добавить «определенную долю» динамики в процесс воспроизводства и восприятия, выражая гораздо больше, чем это было возможно традиционным статичным образом. Таким образом, для уточнения классификации логотипов на сегодняшний день, предлагается ввести новый тип (термин) в такую классификацию – гибридный логотип.
Само слово «гибрид» имеет несколько значений: гибрид (греч. ὕβριδικά — помесь; латин. hibrida — помесь]) — 1. Объект, сочетающий в себе свойства или признаки других (двух или более) объектов, явлений. 2. Животное или растение, происходящее от скрещения разных пород.
Гибридный тип, предлагаемый для уточнения существующей классификации, предусматривает сочетание лингвистических, изобразительных и анимированных элементов. Другое, эквивалентное определение – комбинация текста, символа и анимации. Важным требованием для продвижения логотипа гибридного типа является независимость его текстовой, графической и анимационной части, ведь эти элементы должны использоваться как вместе, так и независимо друг от друга. Значение «гибридный» в этом случае дуально. С точки зрения воспроизводства подобных логотипов – понятие «гибридный» означает весь спектр возможностей технического исполнения, как по программному обеспечению, так и по способу демонстрации в контексте используемых форматов. С точки зрения восприятия подобных логотипов – понятие «гибридный» означает разные способы их трансляций для потребителя, как по прямому восприятию, так и по способу – ТВ, социальные сети, электронные гаджеты и т.п.
Многофункциональность гибридного логотипа — это возможность адаптировать его под любой носитель. 
Основными преимуществами гибридного логотипа является:
- привлечение всеобщего внимания;
- заострение интереса потребителя к бренду; 
- повышение узнаваемости бренда;
- передача ключевой идеи бренда;
- выражение индивидуальности бренда;
-повышение эффективности цифрового маркетинга.
Он может продемонстрировать характер компании и передать определенное сообщение, привлекающее клиентов более доступно и доходчиво, чем печатная версия. Более того, это хороший способ выделиться среди конкурентов, поскольку анимированный логотип гарантирует оригинальность и эффективность в продвижении бренда. Сегодня многие бренды занимаются вопросами создания анимированных версий своих логотипов / знаков. 
Переходя к практическим аспектам внедрения гибридного логотипа в дизайн фирменного стиля компании или предприятия, целесообразно остановиться на примере такого всемирно известного бренда, как Microsoft.
Microsoft сегодня является одной из крупнейших и влиятельных технологических компаний в мире. Он олицетворяет инновации в технологиях, которые сделали компьютер доступным и простой в использовании операционной системой Windows обычному потребителю [6].
[bookmark: _GoBack][image: 503660266bb3f7044e000008]Первый логотип (рис.1) компании являлся шрифтовой композицией, состоящей из двух слов – Micro и Soft. Использовался оригинальный шрифт без засечек, который показательно отображал эпоху 70-х годов.Рис.1. Первый логотип компании Microsoft 1975 г. [7]

[image: microsoft-2-560x131]Совершив редизайн в 80-х годах образ бренда кардинально изменился (рис.2). Поменяв шрифт на более агрессивный с острыми углами, используя множество диагоналей. Однако этот логотип не долго задержался в истории бренда. Рис.2. Второй логотип компании Microsoft 1980 г. [8]


[image: 503660506bb3f72c50000013]В 1982 году появился новый логотип с использованием шрифта «Блиббет». Кроме текса, в логотипе впервые использовался графический символ – буква «О», напоминающая компакт-диск (рис.3). Рис.3. Третий логотип компании Microsoft 1982 г. [9]



[image: 503661efecad045813000006]В начале 90-х был разработан логотип, который просуществовал более 20-ти лет. Для создания этого логотипа использовался шрифт Helvetica (рис.4).Рис.4. Четвертый логотип компании Microsoft 1987 г. [10] 1987 г.


В 2012 году был произведен капитальный ребрендинг логотипа Microsoft. Этот логотип, который используется до сих пор, был создан с помощью шрифта Segoe UI. Однако основным акцентом стал не шрифт, а графический символ логотипа. Четыре квадрата разного цвета образуют окно, явно напоминающее Windows – один из важных продуктов компании. По мнению некоторых, красный квадрат представляет PowerPoint или пакет Office, синий квадрат - Word или Windows, зеленый квадрат - консоль Xbox или Excel, а желтый квадрат - Outlook [image: new-microsoft_logo_2012-560x167]или Bing (рис.5).Рис.5. Пятый логотип компании Microsoft 2012 г. [11]
Рис.5. Пятый логотип компании Microsoft 2012 г. [11] 1987 г.


В 2013 году Microsoft создает анимированную версию своего знака, который используется и поныне, тем самым объединив все смысловые составляющие логотипа, подтвердив тем самым появление их новых видов. 
Поскольку современные технологии привносят разнообразные инновации в дизайн-процесс, методы оформления, нанесения (воспроизводства) и восприятия логотипов брендов продолжают меняться (в последние годы анимация в дизайне стала неотъемлемой частью этих процессов). Таким образом, термин «гибридный логотип» отвечает сложившейся ситуации и уместен для идентификации большой группы логотипов, появившихся в последнее десятилетие.
Гибридный логотип – это динамичный способ представить имидж бренда; с его помощью можно быстрее и доходчивей рассказать всю историю бренда, показать его преимущество и привлечь потребителей.


Список литературы
1. Яцышина Л. К. Рекламный менеджмент: учеб. пособие. для студ. высш. учеб. уч. / Л. К. Яцышина, А. Н. Деменина; Киев. нац. ун-т технологий и дизайна. - М.КНУТД
2. Грицюта Н. М. Этика рекламы как естимацийний ориентир современного общества: [монография] / Н. М. Грицюта; Киев. нац. ун-т им. Тараса Шевченко, Ин-т журналистики. - М.: Половодье А.В.
3. Бессонова Л. Н. К вопросу о дефиниции в графическом дизайне: современный содержание понятия «логотип» [Текст] / Л. Н. Бессонова // Традиции и новации в высшей архитектурно-художественном образовании: сборник научных трудов. - Х.: ХДАДМ, 2010. - №1.
4. Кузнецова И. А. Классификация логотипов / И. А. Кузнецова, А. Г. Буравская // вестник ХДАДМ
5. Бессонова Л. Н. К вопросу о формировании проектной модели современного Украинский логотипа: факторы влияния на художественно-пластический язык / Л. Н. Бессонова
6. История логотипа Microsoft. URL: https://www.freelogodesign.org/blog/2020/02/10/the-history-of-the-microsoft-logo 
7. Первый логотип компании Microsoft 1975 г. URL: https://trashbox.ru/files/187093_438041/img_20140112_130327.jpg 
8. Второй логотип компании Microsoft 1980 г. URL:    https://trashbox.ru/files/187094_c29b7a/microsoft-2-560x131.jpg 
9. Третий логотип компании Microsoft 1982 г. URL: https://trashbox.ru/files/187096_7424d0/logo3.png 
10. Четвертый логотип компании Microsoft 1987 г. URL: https://trashbox.ru/files/187097_9e9cf1/microsoft-4-560x135.jpg 
11. Пятый логотип компании Microsoft 2012 г. URL: https://trashbox.ru/files/187098_92b40e/new-microsoft_logo_2012-560x167.jpg 




image4.jpeg
Microsoft




image5.jpeg
BE Microsoft




image1.jpeg
MICRO




image2.jpeg




image3.jpeg




