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Виконав …



Product
Розглянемо маркетингову модель 7Р на прикладі видавництва. Видавнитцво «Освіта» – це невелике

підприємство, яке пропонує навчальну літературу для дітей шкільного віку та вчителів. Використовуючи
стратегію 7р, підприємство має можливість не лише ефективно просувати та продавати свої продукти, 

але й  підтримувати гарну репутацію.   

Підручники для дітей шкільного віку

Робочі зошити 

Методичні посібники для вчителів

Обладнання та матеріали для практичних занять

Основними продуктами, які пропонує 

видавництво  підручники та допоміжні матеріали 

до них:



Price та Place

Price (Ціна) 

Ціна відповідає за кінцевий прибуток від продажу 
товару. Ціна визначається на основі собівартості

продукту, цін конкурентів і бажаної величини
прибутку.

• Ціна на підручники видавництва є середньоринковою.
• Знижки для оптових покупців та дистриб’юторів.

• Вищі ціни можуть встановлюватися лише на 
підручники, написані за новітніми авторськими
методиками або за методиками від іноземних авторів.

• Клієнтам надається безкоштовний доступ до 
методичних матеріалів для вчителів та батьків.

• Зі знижкою можна придбати комплекти матеріалів та 
обладнання для практичних занять на клас.

Придбати 
продукти 

можна

На сайті 
видавництва

В офісі 
видавництва

У офіційних 
дистриб’юторів


