Как привлечь клиентов с помощью рекламы на билборде
Ранее билборды являлись одним из основных источников наружной рекламы наравне с радио, телевидением и газетами. Поскольку все щиты были заняты и расписаны на месяцы вперёд, очень трудно было найти свободный. К сожалению необходимость и эффективность билбордов снизилась из-за появления интернета и цифровой рекламы. Как же вернуть им былую популярность и продуктивность?
Где лучше размещать рекламные щиты и баннеры
Более подходящими местами для них будут:
· Дороги с большой загруженностью, например: выезд из города, трассы.
· Места многочисленного скопления людей - это могут быть: парки, пешеходные зоны, ТРЦ и местность вблизи их.

· Вокзал, аэропорт, вход в метро, регулируемые перекрестки.
· Территории без деревьев и строений. 
Что необходимо выполнить до размещения рекламы на билбордах?

1. Установление задач маркетинговой кампании;

2. Потенциальный контент;

3. Определение числа конструкций;

4. Формирование бюджета;

5. Выбор подходящего места;

6. Рентабельность.
Виды рекламных щитов

	По размеру
	1. Билборды - 3×6 м;

2. Суперборды - 4×14 м;

3. Суперсайты - 5×15 м;

4. Ситиборды (скроллеры) – 2,7×3,7 м;

5. Пиллары - 2,7×3,7 м;

6. Ситиформаты – 1,2×1,8 м.



	По форме


	1. Обычные, квадратные или прямоугольные щиты;

2. Фигурные щиты;

3. Щиты с элементами 3D, которые выступают за пределы стандартного квадрата или прямоугольника.

	По аудитории
	1. Направленные на автолюбителей. 
2. Направленные на пешеходов. 

	По количеству сторон
	1. Односторонние;

2. Двухсторонние;

3. Трехсторонние.




Рекомендации по улучшению восприятия и привлечению внимания к рекламе.

· Быстрота восприятия может быт увеличена с помощью расположения изображений и графики ближе к левой стороне щита. 

· Ассоциативный текст или слоган. 
· Использовать фотографии людей с приятной внешностю.

· Простой шрифт с хорошо читаемыми буквами быстрее привлечёт внимание.
· Дизайн который отложится в памяти у человека и не перегрузит его восприятие.
· «В краткости вся приправа», 6 слов или менее будут идеальным вариантом.
· Добавление контактной информации возможно, если ее запомнить не составит труда. 
· Хорошее чувство юмора и/или эпатажность могут принести желаемый эффект. Забавная и остроусная реклама запомнится. 
· Для привлечения потенциальных клиентов уличная реклама с указателем должна распологаться по близости с фирмой, рестораном,магазином и т.д. 
· Фигурная форма билборда вызовет больший зрительный эффект.

· Так же можно использовать: 3D графику, краски которые светятся, бегущую строку, разноплоскостные изображения которые налаживаються  друг на друга – голограмму.
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Базовые ошибки при оформлении билборда
1. Несоответствие цветовой палитры (раздражающие, режущие взгляд цвета).
2. Непракичный шрифт (завитки, тонкие линии,вычурный дизайн).
3. Простая либо унылая реклама.
4. Неправильно сделанный акцент, если вы предоставляете товар или услугу.
5. Выбор неподходящего места и времени для размещения рекламы (сезонность, обитание целивой аудитории).
С помощю данных рекомендаций, вы сможете достичь высокой отдачи от аренды билборда.

