
Кейс по продвижению в 
поисковой системе

tkani-atlas.com.ua



tkani-atlas.com.ua – Интернет-магазин тканей в розницу.

Подобрать трафикообразующие поисковые запросы, занять 
позиции и получить по ним видимость в поисковых 
системах Google; расширить ссылочный профиль; 
увеличить количество продажей с поисковой системы 
Google.

В среднем за месяц 7500 грн. 

6 месяцев. 



Начальные данные

В семантике сайта всего было 113 ключевых запросов, которые показывались в ТОП 100 Google.

Заказов с органики было 0.

Малое количество текстового контента; контент, который дублируется; не настроены Seo-модули;
дубли товарных позиций

На предварительном этапе нашими специалистами был проанализирован сегмент, и подобраны 
площадки схожей тематики, с которыми в дальнейшем велась работа по получению обратных ссылок, что 
дало быстрый рост трафикообразующих поисковых запросов.



План проведенных мероприятий

Перелинковка

1. На протяжении продвижения были написаны уникальные текста с использованием ключевиков, 
с помощью которых расширялось семантика сайта.

2. Разработана схема перелинковки.
3. Настройка SEO – модулей (прописаны мета-теги).
4. Закупка ссылок.
5. Регистрация на тематических форумах.
6. Мониторинг сайта в Search Console.
7. Удаление «вредных» ссылок, которые ссылаясь на сайт понижали его рейтинг.
8. Ежемесячный мониторинг конкурентов.
9. Ежемесячные отчеты.



Результаты

Перелинковка
До продвижения в ТОП 10 Google 
(первые две страницы Google) 
было всего 9 запросов.



Результаты

Перелинковка

В процессе продвижения уже на 4 месяце
таких запросов было 166.



Результаты

Перелинковка

На первую страницу Google попало 49 запросов, из них 20 коммерческих.



Результаты

Перелинковка

Расширили семантическое ядро до 3962 ключевых запросов (количество выросло в 35 раз ).



Результаты

Перелинковка

Закуплены ссылки на трастовых сайтах, что увеличило ссылочный профиль.



Результаты

Перелинковка

На данном этапе (4-5 месяц продвижения) с поисковых систем сайт имеет 2106 пользователей, 
количество отказов уменьшилось на 6%. Увеличилось время пребывания на сайте и количество 
просмотренных страниц. Покупок через корзину – 108 (Информация за полтора месяца) .



Динамика посещаемости, к-во конверсий до 
продвижения и во время

Перелинковка


