
Аудит сайта http://ifranz.ru 

 

Рекомендации по улучшению оффера: 

1. Ваш Заголовок УТП – меняем его и используем следующее: 

Во-первых, оффер, созданный для конкретного товара, не должен быть растянут на 
несколько листов. И здесь стоит помнить одно из главных правил: 1 оффер – 1 
информативная строка, которую клиент быстро прочитает. Продающее предложение 
состоит из 4 условных разделов: 

1. интригующий подзаголовок; 
2. подзаголовок, продолжающий мысль, затронутую в заголовке; 
3. вспомогательный текст-усилитель; 
4. заключение. 

Вы можете использовать несколько элементов для создания УТП, но лучше 
задействовать все 4 раздела, что поможет достичь лучшего результата. 

 

 

P.S «С помощью (услуга, товар, другие 
предложения) мы помогаем (целевая аудитория) 
решить (задачу, проблему) с выгодой 
(непосредственная выгода – время, сроки, 
качество, скидки) ». 

 

 
Меняем этот оффер не нужно писать ещё раз, что это коммерческое предложение от 

вашего агентства с самой выгодной ценной не значит, что лучшее клиент в этой выгоде к 

цене может сомневаться и посмотреть варианты цен у других! 

 

http://ifranz.ru/


Хороший пример заголовка с оффером + легко читается и дизайн приятный  

 

 
 

 

 
Ещё один пример хорошего заголовка + дизайн и оффер 

 
 

 

Не плохо будет добавить какие-то концепции КП на выбор, сделать акцию на КП, или в 

подарок сделать обложку, иногда нужно делать приятные бесплатные плюшки, чтобы 

быть лояльным в глазах клиентов. 



Рекомендации по улучшению сайта: 

 

 

1. Мало качественных картинок продукта, который вы продаете, нужно зайти на 

фотостоки и поискать фотографии продаваемого продукта с высоким разрешением и 

качеством желательно, чтобы картинка нормально совмещалась с дизайном. 

 

P.S За картинками обращайтесь ко мне я помогу вам подобрать нужные картинки 

с платного фотостока! 

 

2. В принципе ещё можно добавить дедлайн (счетчик с обратным отсчетов до окончания 

акции, распродажи, каких-то уникальных условий) это не обязательно, но раз в месяц 

можно сделать 

 
 

 

 

 

 

 

3. Если у вас есть фотогалерея продукта коммерческих предложения то выложите ее на 

сайт это создает дополнительное доверие к вам 
 

 

4. Отзывы, Портфолио, и клиенты, с которыми работали все это добавить на отдельную 

часть сайта, чтобы зашедший на сайт человек смог увидеть в одном разделе + 

добавляйте к отзывам больше контактов человека email, ВКонтакте и т.д. 



 

Пример как может выглядеть у вас: 

 
 

 
 

 



 

 

 
 

5. В футере (в самом низу сайта) добавьте контакты, и ваши реквизиты ИП, ООО 
обязательно! 



 
 
 
 

 
Так же нужно добавить политику конфиденциальности на сайте  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Уменьшите в несколько раз это окно довольно много занимает места на сайте 



 
 

 
Вместо этого 

 
 

Сделайте не подобии этого, красивая визуализация легко читаемая и все в одном 

разделе 

 



Сайт по объему большой можно все-таки этот желтый квадрат сделать так, чтобы он 

был всплывающим, когда клиент заходит на сайт, чтобы оно ему выбывало 

 
 

 

И ещё по возможности добавить калькулятор у вас сайт по размеру большой 

 
 

 

Итог: Работайте над сайтом, чтобы он был более информативным, и клиент не терялся 

сам сайт по объему довольно большой, есть что изменить посмотрите примеры 

конкурентов, сделайте по объему сайт не много меньше, больше конкретики, каких-то 

плюшек, акций и бонусов, и упакуйте ваши работы в удобном обзоре, а ещё лучше 

разделе вместе с вами! 

 

Ссылка на таблицу с анализом конкурентов 

https://yadi.sk/i/MukHFqqVzH0kBA

