Основные моменты с веб мастерами: после регистрации аккаунта, каждый веб мастер присваивается к какому-то менеджеру в первую очередь. И в разделе офферов он будет видеть офферы,либо которые будут доступны публично,либо доступны конкретно ему. Мы имеем на этом аккаунте тестовые офферы, которые все доступны в системе, начинать работу он может с любым из них. Раздел My Offers показывает по какому из офферс у него были лид, либо трафик. В Dashboard обычно статистика. Есть раздел Tools,который нужно знать в нем добавляются Postback. Postback бывают 2 типов, глобальный – который работает для всех офферов, либо Postback для конкретного оффера, для конкретной цели. Postback offer выше по приоритету, чем глобальный, если он установлен в оффере ,он отработает тот, что для оффера, но не отработает тот, то глобальный. Здесь записывается ссылка и данные. Macros которые мы можем передавать, например aff_click_id – это значение id лида на стороне веб мастера, который нам передает, id оффера на нашей платформе и так далее, здесь все описано и есть примеры Postback. Так же их есть еще 4 типа, по статусу конверсии: когда конверсия подтверждается, находится в обработке, меняется либо Trash. Для каждого вида мы можем поставить отдельный Postback. Если нам для этого оффера нужно будет установить 4 Postback,мы добавляем на каждый тип – статус. В Postback можно так же передавать сумму выплаты и другие значения. Для того, чтобы получить ссылку (если мы работаем с landing), на нашей стороне либо на стороне рекламодателя, мы переходим в раздел Tracking. Доступы и выплаты для веб мастера в оффере могут бытьс аккаунта менеджера установлены индивидуально. Через link builder, получить его ссылку. Либо Deffault landing либо здесь может быть большой список, выбирается landing, Можно добавить любые Sub параметры. Например, здесь добавим параметры leadid, здесь id bypixel, либо id creative что угодно и получить конечную ссылку. Для того, что бы проверить работает ли она для веб мастера, вы можете перейти по ней. Нас перевело на эту страничку, создало click, мы в статистике можем здесь увидеть наш переход, значит ссылка работает. Для того, что бы заливать лиды по API в конкретно нашей системе, нужно пользоваться либо документацией Scaleo, которая находится по этому адрессу, для передачи лидов, здесь соответственно используется Leads, Record Lead. И все параметрі которіе можно передавать сразу с крылом запроса. Goal id – id цель у нас в оффере. В данном случае она 1022. И остальные параметры, которые могут быть. Какие из них нужно передавать устанавливается в самом оффере при его настройке, есть какие-то обязательные и необязательные. Устанавливаются менеджером. В нашем случае, здесь будет Имя, Фамилия, телефон, mail. Список полей находятся вот здесь и их названия. Так же можно передавать как параметры – значения которые нужны мастеру для tracking. Где можно посмотреть какие поля для оффера необходимы? В лид менеджменте, в разделе получение, мы имеем наш оффер 814. В Required Fields – написано какие поля обязательны. И Optional Fields – custom 1 – пароль системы, и ip. В Раздел Validation при создании оффера, будет добавляться, что мы будем отсекать автоматически дубликаты по телефону в течении 7 дней. Тоесть, такие лиды, с одним и тем же номером телефона, автоматически будут падать в trash. Точно так же можно добавить другие поля. Вот эти поля обязательные, для заполнения мастером. Так же у нас есть другая документация, когда мы работаем через стороннюю систему trackbox, быстро находится по запросу. Вот она находится здесь. Если мы работаем с офферами и ведем трафик на сторонние сайты, то Api нам не нужно нам главное правильно сгенерировать ссылку. Посмотреть, чтоу нас генерируется в click id, мы получаем транзакцию в виде click нашего перехода. Это все что касается настроки веб мастера. 


The main points with webmasters: after registering an account, each webmaster is assigned to a manager in the first place. And in the section of offers he will see offers, either which will be available publicly, or available specifically to him. We have on this account, test offers, which are all available in the system, he can start working with any of them. Section My Offers shows which of the offers he had leads or traffic. In the Dashboard usually statistics. There is a section Tools, which you need to know Postback is added in it. Postback can be of two types, global - which works for all offers, or Postback for a specific offerer, for a specific purpose. The Postback offer is higher in priority than the global one. If it is set in the offerer, it will work for the offerer, but it will not work for the global one. Here we write the link and the data. Macros that we can transfer, for example aff_click_id - this is the value of the id of the lead on the side of the web master who transfers to us, the id of the offerer on our platform and so on, everything is described here and there are examples of Postback. Also, there are 4 more types, according to the status of the conversion: when the conversion is confirmed, is in processing, changes or Trash. For each type we can put a separate Postback. If we need to set 4 Postbacks for this offerer, we add a status for each type. In the Postback you can also pass the amount of payment and other values. In order to get the link (if we are working with a landing), on our side or on the side of the advertiser, we go to the section Tracking. The accesses and payouts for the web master in the offer can be set individually from the manager's account. Through the link builder, get his link. Either Deffault landing or here can be a big list, choose landing, you can add any sub parameters. For example, here add parameters leadid, here id bypixel, or id creative whatever and get the final link. You can click on it to see if it works for the webmaster. We were transferred to this page, created a click, we can see in the statistics here our transition, it means the link works. In order to pour leads via API in our specific system, you need to use either the documentation Scaleo, which is located at this address, for the transfer of leads, here is respectively used Leads, Record Lead. And all parameters can be passed directly with the request wing. Goal id - the id of the target we have in the offerer. In this case it is 1022. And the rest of the parameters that can be. Which of them should be transmitted is set in the offerer itself when configuring it, there are some mandatory and optional. They are set by the manager. In our case, here will be First Name, Last Name, Phone, mail. List of fields are here and their names. You can also pass as parameters - the values that are needed for the wizard. Where can I see what fields are necessary for the offerer? In lead management, in the receipt section, we have our offer 814. In Required Fields - it says what fields are required. And Optional Fields - custom 1 - system password, and ip. In the Validation section when you create an offerer, will be added that we will cut off automatically duplicates by phone for 7 days. That is, such leads, with the same phone number will automatically fall into trash. In the same way, you can add other fields. These fields are required to be filled in by the wizard. We also have other documentation when we work through a third-party trackbox system, quickly available on request. Here it is located here. If we work with offers and drive traffic to third-party sites, then we do not need Api, we just generate the link correctly. See what we have generated in click id, we get the transaction in the form of click of our transition. This is all about setting up the webmaster. 
