Реклама в интернете жизненно необходима очень многим, однако далеко не каждый бизнесмен готов разбираться в тонкостях маркетинга во всемирной паутине. В то же время огромное количество владельцев сайтов, блогов, страничек в соцсетях, каналов на Youtube хотели бы заставить свое детище приносить прибыль. Специально для того, чтобы эти стороны нашли друг друга, и создаются партнерские сети (программы). В партнерках рекламодатель размещает рекламное предложение и условия для вебмастеров, которые в свою очередь занимаются продвижением продукта и получают за это определенное вознаграждение.

Одним из популярных вариантов сотрудничества является CPA сеть, в которой рекламодатель платит только в том случае, если привлеченный вебмастером пользователь совершает необходимое действие. Часто выплаты ведутся не сразу, а через определенный промежуток времени (холд), необходимый для проверки качества трафика. 

Виды и способы оплаты

Обычно оплата в CPA сетях проводится по следующим схемам: 

· Cost Per Order (CPO) — выпл за заказ. Вебмастер получает вознаграждение в том случае, если клиент приобретает товар или услугу. Если речь идет только о товарах, то обычно используется термин CPS (Cost Per Sale) — оплата за продажу. Если клиент не проплачивает товар либо возвращает его, то действие не засчитывается;
· Cost Per Install (или CPI) — оплата за установку. Привлеченный пользователь должен установить программу, приложение либо скачать установочный файл;
· Cost Per Lead (CPL) — оплата за лид. В этом случае потенциальный клиент должен оставить свои контактные данные, для чего чаще всего используется форма обратной связи;
· CPV (Cost Per Visit) — оплата за посещение. Пользователь должен провести на целевой странице оговоренный промежуток времени. В некоторых случаях речь идет не просто о посещении страницы, а о просмотре видео в течение конкретного времени. 

Вебмастер может получать оплату по двум схемам: фиксированная сумма либо процент от продаж. 
Первый вариант выгоден в тех случаях, когда партнеру предстоит продвигать однотипные товары или услуги, имеющие примерно одинаковую стоимость. Если же речь, например, об интернет-магазине с большим разбросом цен, то имеет смысл попробовать заработок на проценте.

CPA маркетинг хорошо подходит для продвижения продуктов с широкой географией, которые легко и удобно покупать в интернет-магазинах. Данная модель с успехом используется для рекламы не только товаров, но и услуг (различные курсы, бронирование билетов, финансовые и туристические услуги) и интернет-порталов (букмекерские конторы, ресурсы с онлайн-играми, сайты знакомств). 

CPA сети малоэффективны в следующих случаях:
· Рекламная кампания является достаточно короткой (оптимальный срок — не менее трех месяцев);
· Продвигаемый продукт относится к экзотическим или узкоспециализированным;
· Продажи ведутся в сегменте B2B, где часто подразумеваются длительные переговоры;
· Производительные мощности бизнеса не смогут справиться с резким увеличением числа клиентов. 


Фрод в CPA сетях

К сожалению, вебмастера не всегда хотят добросовестно выполнять свои обязанности, поэтому иногда рекламодатели сталкиваются с откровенным мошенничеством (фродом). Самый распространенный метод — кликфрод, при котором пользователь совершает целевое действие, однако в самом продукте совершенно не заинтересован. Чаще всего в таком случае привлекаются желающие легко заработать фрилансеры, которые за несколько рублей заполняют анкеты, просматривают страницы и наполняют корзину товарами. Также могут использоваться специально разработанные боты. 

CPA сети стараются по мере возможности бороться с данным явлением, однако это получается не всегда. Именно поэтому работодателям рекомендуется отслеживать трафик и обращать внимание на следующие моменты:
· Большое количество переходов с одного источника либо кликов с одного IP;
· Очень низкая конверсия (при большом трафике) или обратная ситуация — конверсия близка к 100%;
· Внезапное повышение активности в определенное время суток (чаще всего ночью);
· Множество переходов из регионов, которые не являются целевыми. 


