
Проєкт ЕКОР

Загальна інформація
Назва проекту: стратегія ЕКОР 

Клієнт: Тернопільська компанія ЕКОР - виробник круп з понад 20-річною
історією. Підприємство спеціалізується на виробництві круп гречаних,
горохових, ячмінних та пшеничних

Ніша: крупи

Мета: просувати звичайний народний продукт креативно

Країна: Україна

Період співпраці: 1 місяць

Ріk: 2023

Звернулися до Black Orange із наступними запитами:
● Розробити стратегію просування бренду в Тернопільській області з

детальним прорахунком бюджету на 6 місяців

Розробка стратегії
Що було зроблено:

● Проведено аналіз конкурентів;
● Запропоновано та обгрунтовано нові назви бренду (3 на вибір);
● Запропоновано нові слогани та позиціонування (3 на вибір);
● Запропоновано дизайн пакування (3 на вибір);
● Запропоновано список інструментів для просування;
● Пораховано бюджет на просування на 6 місяців.

Тривалість підготовки стратегії: 1 місяць

Аналіз і стратегія



Перш ніж розпочати розробку нової назви для компанії і
запропонувати нове позиціонування та пакування, ми провели
ретельний аналіз 26 конкурентів з метою розуміння їхніх стратегій,
позиціонування та інструментів просування.

У ході аналізу ми детально вивчили такі елементи, як УТП, меседжі,
лід-магніти, заклики до дії (CTA), трафік та поведінкові фактори,
соціальні мережі та інші інструменти, що впливають на присутність.



Неймінг та позиціонування
Команда Black Orange запропонувала своє бачення неймінгу та
позиціонування.



.

Візуалізація пакування
Після визначення можливих варіантів неймінгу перейшли до
наступного етапу – розробки візуальної концепції упаковки для нашої
продукції.





Паралельно з візуалізацією, ми підібрали інструменти, які найкраще
будуть працювати на збільшення впізнаваності бренду та порахували
детальний бюджет на 6 місяців.

Ось кілька інструментів які були запропоновані для просування:

● Google реклама
● Реклама в Facebook та Instagram
● Просування в Tik Tok
● Розміщення статей в новинних порталах
● Участь у благодійних проєктах
● Розсилки Київстар

Окремо було прораховано бюджет, на 6 місяців, на рекламні заходи
включає в себе ретельний аналіз та розподіл коштів для ефективного
використання ресурсів.

Рекламний бюджет був прорахований кожної позиції.




