
Кейс SmartyKids 

Настроили таргетированную рекламу в Facebook на получения заявок, так называемые «Лид 

формы». 

За 4 месяца работы с июля по октябрь было получено 330 лидов, со средней стоимостью 541,89 

руб. 

 

Заявки были по скорочтению, ментальной арифметике и подготовке к школе. 

Всего было потрачено 178 822,08 руб. 

Креативы которые были использованы: 

 





 

 


