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Логотип

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

Основной фирменнного стиля 
бренда Азбука Недвижимости 
являются четыре базовых 
элемента, которые используются 
в большинстве коммуникативных 
материалов:

 • Логотип 
 • Знак
 • Шрифт
 • Цветовая палитра

Описание логотипа, как основного 
элемента фирменного стиля.

Логотип

Логотип — важнейший элемент 
имиджа. Он служит, в первую 
очередь, для идентификации 
бренда на рынке.

Логотип состоит из двух 
элементов — знака и шрифтового 
написания.

Использование полного 
фирменного блока (логотип + 
знак) является приорететным.

Знак

Фирменный знак логотипа 
состоит из первых букв слов А+Н.  
Буквы обледенены между собой 
таким образом, что они образуют 
крышу, говоря о том, что работа 
идет именно с недвижимостью.

Фирменный знак может 
использоваться как 
самостоятельно, так и отдельно в 
составе фирменного блока.
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Фирменный блок
Основной вариант и дополнительные 
для цветной и полутоновой печати.
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За основу для логотипа было 
использованно
основных 3 цвета.

1. Бирюзовы   2FC9C8
2. Снежно-синий 97EBEA
3. Сигнальный черный 2B2B2B
(для шрифтового написания). 

Из этих цветов собраны 
возможные комбинации которые 
можно использовать.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Ниже приведен перечень 
размеров логотипа для нанесения 
на разничные материалы.

Технология нанесения логотипа на 
различные материалы отличаются 
между собой.

Пропорции элементов
фирменного блока
основной и дополнительный вариант

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

Минимальная ширина
графического знака - 30 мм

Минимальная ширина
логотипа - 110 мм

Максимальная ширина
логотипа не ограничивается
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Пространство вокруг логотипа,
в зону которого не должны поподать никакие 
графические или текстовые элементы, за 
исключением подобранных в бренбуке фонов 
и схожих с ними по цвету.

Защитное поле
основной и дополнительный вариант

а

hа*3

а
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Основные и дополнительные
фирменные цвета.

Основные цвета

HEX
RGB 
HSV
CMYK 

#33cccc
51 204 204
180 75 80
75 0 0 20

HEX
RGB 
HSV
CMYK 

#97ebea
151 235 234
179 36 92
36 0 0 8

HEX
RGB 
HSV
CMYK 

#2bd977
43 217 119
146 80 85
80 0 45 15

HEX
RGB 
HSV
CMYK 

#2de3b0
45 227 176
163 80 89
80 0 22 11

HEX
RGB 
HSV
CMYK 

#2db3e3
45 179 227
196 80 89
80 21 0 11

Вспомогательные цвета

100% 100% 100% 100% 100%

80% 80% 80% 80% 80%

50% 50% 50% 50% 50%

35% 35% 35% 35% 35%

15% 15% 15% 15% 15%



Логотип. Цветовое решение

Некоторые технологии печати не 
позволяют качественно 
воспроизводить многоцветные 
версии фирменного блока, либо 
не допускают примечания 
нескольких цветов. Для таких 
ситуаций разработаны 
специально упрощенные версии, в 
которых применены только 2 или 
одна краска.

Визуальное решение логотипа и фирменного 
знака в черно-белом исполнении
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Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

Монохромная версия 
логотипа
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Запрещенные варианты

• Недопустимо использовать иные 
цветовые решения, кроме 
описанных в книге фирменного 
стиля.
• Недопустимо контурное 
изображение знака и фирменного 
блока.
• Недопустимо любые отклонения 
от требований к минимальному 
свободному полю вокруг знака и 
фирменного блока.
• Недопустимо изменять 
прозрачность знака и фирменного 
блока за исключением макетов 
собрендинга.
• Недопустимо размещение на 
фоне, цвет которого не является 
фирменным, за исключением 
макетов собрендинга.

Не допустимые варианты 
использования



Для заголовков, набора текста, замена 
фирменного шрифта.

11

Фирменный шрифт

36 pt

23 pt

26 pt

16 pt

Montserrat 

Аа  Бб  Вв  Гг  Дд  Ее  Ёё  Жж  Зз  Ии  Йй  Кк  Лл  Мм  Нн  Оо  
Пп  Рр  Сс  Тт  Уу  Фф  Хх  Цц  Чч  Шш  Щщ  Ъъ  Ыы  Ьь  Ээ  
Юю  Яя
0123456789 !&?/.,

Аа  Бб  Вв  Гг  Дд  Ее  Ёё  Жж  Зз  Ии  Йй  Кк  Лл  Мм  Нн  
Оо  Пп  Рр  Сс  Тт  Уу  Фф  Хх  Цц  Чч  Шш  Щщ  Ъъ  Ыы  
Ьь  Ээ  Юю  Яя
0123456789 !&?/.,

Lato

Срочный выкуп квартир
в Москве
за полную стоимость

Мы выкупаем недвижимость за собственные 
средства

Составление договора и последующей регистрации в РОСРЕЕСТРЕ
Проверка и пересчет денежных средств в Банке
Оплата банковской депозитарной ячейки
Бесплатная консультация юриста
Вы не оплачиваете услуги агентства при срочном выкупе

ПОЛУЧИТЕ АВАНС     УЖЕ ДО СДЕЛКИ

Regular Medium SemiBold Bold

Regular Medium SemiBold Bold



Фирменный паттерн

Фирменный паттерн создан из 
элементов логотипа и 
используется для различных 
носителей бренда в качестве 
графического оформления.

Так же если паттерн используется 
как фон под текст, его нужно 
использовать прозрачностью.

• 20%
• 15%
• 10%
• 5%

Полный вариант и фрагмент. Основные и 
дополнительные цветовые схемы.
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Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Срочный выкуп квартир
в Москве за полную стоимость

Паттерн с прозрачностью 10%

Срочный выкуп квартир
в Москве за полную стоимость

Паттерн с прозрачностью 20%



Фирменный стиль в
документообороте
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Визитки корпоративные
Односторонние и двухсторонние

Композиция:  Корпоративная 
визитная карта брендируется с 
одной стороны логотипом и 
фирменным паттерном.
С другой стороны находится 
логотип и контактные данные.

Односторонняя визитная карта 
отличается от двух сторонеей тем, 
что, не печатается сторона 
которая с логотипом.

Текст:  Адресс, телефон, 
Размер: 95мм * 55мм

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Визитки личные
Односторонние и двухсторонние

Композиция:  Личная визитная 
карта брендируется с одной 
стороны логотипом и фирменным 
паттерном.
С другой стороны находится 
логотип и персональные данные.

Односторонняя визитная карта 
отличается от двух сторонеей тем, 
что, не печатается сторона 
которая с логотипом.

Текст:  Имя, Фамилия, Должность, 
телефон,e-mail и веб сайт.
 

Размер: 95мм * 55мм

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Конверты
(С-65, С-5, С-4)

С-65.

Композиция: Фирменный блок 
распологается в верхнем левом 
углу контактные данные в левом 
нижнем углу.

Размер:  110 х 220мм , отступы 
сверху и с низу - 10мм, отступы 
слева и справа - 15мм.
 
Бумага: Стандартная офсетная, 
плотность 90-120 г/м2.

Печать: Офсетная или цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

17



Конверты
(С-65, С-5, С-4)

С-5.

Композиция: Фирменный блок 
распологается в верхнем левом 
углу контактные данные в левом 
нижнем углу.

Размер:  162 х 229 мм , отступы 
сверху и с низу - 15мм, отступы 
слева и справа - 20мм.
 
Бумага: Стандартная офсетная, 
плотность 90-120 г/м2.

Печать: Офсетная или цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

18



Конверты
(С-65, С-5, С-4)

С-4.

Композиция: Фирменный блок 
распологается в верхнем левом 
углу контактные данные в левом 
нижнем углу.

Размер:  229 х 324 мм , отступы 
сверху и с низу - 15мм, отступы 
слева и справа - 20мм.
 
Бумага: Стандартная офсетная, 
плотность 90-120 г/м2.

Печать: Офсетная или цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Фирменный бланк
Вертикальный, горизонтальный, для 
документов, для писем

Горизонтальный.

Композиция: Логотип расположен 
в верхнем левом углу. Контактная 
информация в левом нижнем углу. 
Дата в правом нижнем углу.

Фоновый логотип отступ снизу
40 мм

Размер: 297 х 210 мм (формат А4), 
отступы сверху и снизу - 20мм, 
отступы слева и справа - 10мм.

Печать: Цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

20

Дата: 08.05.2018

С другой стороны постоянное информационно-пропагандистское обеспечение нашей деятельности влечет за собой 
процесс внедрения и модернизации существенных финансовых и административных условий. Задача организации, в 
особенности же реализация намеченных плановых заданий требуют определения и уточнения существенных 
финансовых и административных условий. Значимость этих проблем настолько очевидна, что постоянное 
информационно-пропагандистское обеспечение нашей деятельности требуют от нас анализа новых предложений. 
Таким образом сложившаяся структура организации обеспечивает широкому кругу (специалистов) участие в 
формировании направлений прогрессивного развития. Не следует, однако забывать, что постоянное 
информационно-пропагандистское обеспечение нашей деятельности обеспечивает широкому кругу (специалистов) 
участие в формировании направлений прогрессивного развития. Разнообразный и богатый опыт дальнейшее развитие 
различных форм деятельности способствует подготовки и реализации позиций, занимаемых участниками в 
отношении поставленных задач.

Идейные соображения высшего порядка, а также рамки и место обучения кадров обеспечивает широкому кругу 
(специалистов) участие в формировании модели развития. Значимость этих проблем настолько очевидна, что 
постоянный количественный рост и сфера нашей активности в значительной степени обуславливает создание систем 
массового участия.

Значимость этих проблем настолько очевидна, что укрепление и развитие структуры требуют определения и 
уточнения новых предложений. Разнообразный и богатый опыт постоянный количественный рост и сфера нашей 



Фирменный бланк
Вертикальный, горизонтальный, для 
документов, для писем

Вертикальный для документов.

Композиция: Логотип 
расположен в верхнем левом углу. 
Веб сайт в правом верхнем углу. 
Дата в левом нижнем углу.

Фоновый логотип отступ снизу
60 мм

Размер: 210*297 мм (формат А4) 
отступы сверху 20мм
снизу 40мм, отступы слева и 
справа - 10мм.

Печать: Цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Дата: 08.05.2018

С другой стороны рамки и место обучения кадров в 
значительной степени обуславливает создание позиций, 
занимаемых участниками в отношении поставленных задач. 
Таким образом новая модель организационной деятельности 
способствует подготовки и реализации существенных 
финансовых и административных условий. Не следует, однако 
забывать, что дальнейшее развитие различных форм 
деятельности способствует подготовки и реализации новых 
предложений..

Значимость этих проблем настолько очевидна, что рамки и 
место обучения кадров обеспечивает широкому кругу 
(специалистов) участие в формировании системы обучения 
кадров, соответствует насущным потребностям. Разнообразный 
и богатый опыт укрепление и развитие структуры обеспечивает 
широкому кругу (специалистов) участие в формировании систем 
массового участия.  

Повседневная практика показывает, что новая модель 
организационной деятельности влечет за собой процесс 
внедрения и модернизации соответствующий условий 
активизации. Значимость этих проблем настолько очевидна, что 
консультация с широким активом требуют от нас анализа 
существенных финансовых и административных условий. 

Значимость этих проблем настолько очевидна, что начало 
повседневной работы по формированию позиции способствует 
подготовки и реализации модели развития. Таким образом 
рамки и место обучения кадров в значительной степени 
обуславливает создание систем массового участия. Значимость 
этих проблем настолько очевидна, что новая модель 
организационной деятельности в значительной степени 
обуславливает создание модели развития.



Фирменный бланк
Вертикальный, горизонтальный, для 
документов, для писем

Вертикальный для писем.

Композиция: Логотип и 
контактные данные расположен в 
верхнем левом углу. Дата в 
правом нижнем углу.

Фоновый логотип отступ снизу
60 мм

Центральная текстовая часть 
занимает 100мм

Размер: 210*297 мм (формат А4), 
отступы сверху 20мм
снизу 40мм, отступы слева и 
справа - 10мм.

Печать: Цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Дата: 08.05.2018

Значимость этих проблем настолько очевидна, что дальнейшее развитие 
различных форм деятельности позволяет оценить значение системы обучения 
кадров, соответствует насущным потребностям. Задача организации, в 
особенности же постоянный количественный рост и сфера нашей активности 
влечет за собой процесс внедрения и модернизации форм развития. Таким 
образом рамки и место обучения кадров способствует подготовки и реализации 
направлений прогрессивного развития. С другой стороны дальнейшее развитие 
различных форм деятельности позволяет выполнять важные задания по 
разработке соответствующий условий активизации. 

Повседневная практика показывает, что сложившаяся структура организации в 
значительной степени обуславливает создание форм развития. Идейные 
соображения высшего порядка, а также постоянный количественный рост и 
сфера нашей активности представляет собой интересный эксперимент проверки 
дальнейших направлений развития.

Идейные соображения высшего порядка, а также рамки и место обучения 
кадров требуют определения и уточнения модели развития. С другой стороны 
рамки и место обучения кадров обеспечивает широкому кругу (специалистов) 
участие в формировании направлений прогрессивного развития.



Папка для документов

Папка выполнена в фирменном 
бирюзовом цвете наложением 
фирменного паттерна.

Композиция: Логотип 
расположен в верхнем левом углу. 
Контактные данные в правом 
нижнем углу.

Фоновый логотип отступ снизу
50 мм

Размер: 210*297 мм (формат А4), 
отступы сверху и снизу 20мм, 
отступы слева и справа - 10мм.

Печать: Цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Блокноты.

Блокнот вертикальный.

Выполнена в фирменном 
бирюзовом цвете наложением 
фирменного паттерна.

Композиция: Логотип 
расположен по центру с отступом 
сверху 50мм. Веб сайт по центру с 
отступом снизу 20мм.

Размер логотипа ширину 100мм
Размер веб сайта в ширину 40 мм

Размер блокнота: 148*210 мм 
(формат А5)

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

Горизонтальные, 
вертикальные.
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Блокноты.

Блокнот горизонтальный.

Выполнена в фирменном 
бирюзовом цвете наложением 
фирменного паттерна.

Композиция: Логотип 
расположен в левом верхнем углу. 
Веб сайт в правом нижнем.

Отступы сверху 20мм, слева 20мм, 
справа 20 мм, снизу 10 мм

Размер логотипа ширину 100мм
Размер веб сайта в ширину 40 мм

Размер блокнота: 210*148 мм 
(формат А5). 

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

Горизонтальные, 
вертикальные.
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Календарь

Выполнена в белом цвете с 
наложением фирменного 
паттерна снежно-синего цвета с 
прозрачностью 5%

Композиция квартального 
календаря. Топ. Логотип 
расположен в левом верхнем углу. 
Веб сайт и контактная информация 
в правом нижнем.

Композиция настольного 
календаря. Логотип расположен 
по центру на фирменном паттерне 
снизу календарь.

Композиция карманного 
календаря. Лицевая сторона. 
Логотип и год расположены по 
центру, месяцы поделены по 6 
расположены сверху и снизу.
Оборот. Лого в левом верхнем 
углу, контактные данные в правом 
нижнем углу. По центу текстовая 
информация.

Квартальный, 
настольный, карманный.

Срочный выкуп квартир
в Москве
за полную стоимость

123022, г. Москва, Большой 
Трехгорный пер., д.15, стр.1.

тел. +7(495)123-47-102018

ЯНВАРЬ ФЕВРАЛЬ МАРТ АПРЕЛЬ МАЙ ИЮНЬ
пн 1 8 15 22 29 5 12 19 26 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25
вт 2 9 16 23 30 6 13 20 27 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26
ср 3 10 17 24 31 7 14 21 28 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27
чт 4 11 18 25 1 8 15 22 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28
пт 5 12 19 26 2 9 16 23 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29
сб 6 13 20 27 3 10 17 24 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30
вс 7 14 21 28 4 11 18 25 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24

ИЮЛЬ АВГУСТ СЕНТЯБРЬ ОКТЯБРЬ НОЯБРЬ ДЕКАБРЬ
пн 2 9 16 23 30 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31
вт 3 10 17 24 31 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25
ср 4 11 18 25 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26
чт 5 12 19 26 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27
пт 6 13 20 27 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28
сб 7 14 21 28 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29
вс

пн
вт
ср
чт
пт
сб
вс

пн
вт
ср
чт
пт
сб
вс1 8 15 22 29 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30
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Ежедневник

Выполнена в фирменном 
бирюзовом цвете наложением 
фирменного паттерна.

Композиция: Логотип 
расположен по центру с отступом 
сверху 50мм.  Через  10 мм графа 
для заполнения кому 
принадлежит ежедневник. Веб 
сайт по центру с отступом снизу 
20мм.

Размер логотипа ширину 100мм
Размер веб сайта в ширину 40 мм

Размер блокнота: 148*210 мм 
(формат А5).

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Листовки

Композиция: Сверху посередине 
логотип.
По центру рекламное сообщение 
или слоган.
Нижний правый угол - контактная 
информация.

Отступы слева, снизу справа по 6 
мм. Отступ сверху 10мм.
Ширина логотипа 65мм.

Размер: 100*210 мм

Бумага: Матовая бумага, 
плотность 300 г/м2

Печать: Офсетная печать.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Пакет

Композиция: Логотип 
располагается по центру в 
верхней части.

Веб сайт по центру снизу.

Логотип равен 60% плоскости по 
ширине.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Ручка и карандаш

Композиция: Доменное имя и знак 
располагаются на двух 
противоположных сторонах.

Размер: Размер azbuka-vikup.ru 
составляет 10мм в ширину, размер 
знака составляет 10 мм в ширину, 
отступ равен 15мм.

Материалы и технологии: 
Шелкотрафаретная печать.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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azbuka-vikup.ru



Электронное сообщение
с подписью

Композиция: Для целостной 
композиции предлагаем 
использовать переставленный 
шаблон e-mail письма.

Шрифт. На ряду с фирменным 
шрифтом Montserrat в подписи 
электронного письма допустимо 
использовать шрифт Tahoma.

В строке с именем сотрудника 
необходимо использовать кегль 
более крупного размера.

После загрузки логотипа 
рекомендуется использовать 
самый маленький вариант 
логотипа и на следующей строчке 
через 17 пробелов начинать писать 
данные
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17 пробелов Фон синий



Воздушные шары

Композиция:  Символ 
располагается по центру.

Символ равен 50 % плоскости по 
ширине и высоте

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Бейджи.
Для администратора, менеджера. 

Композиция: Сверху расположен 
логотип. По центру фото.
Под имя и должность.
Внизу по центру контактные 
данные.
Размер:  75 х 120 мм , отступы - 5
мм.
 
Бумага: Стандартная офсетная, 
плотность 90-120 г/м2.

Печать: Офсетная или цифровая.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Сувенирный флажок.

Композиция: Флаг выполнен в 
фирменном бирюзовом цвете с 
наложением фирменного 
паттерна.
По центру расположен логотип. 
Через 10 см
адрес веб сайта.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Гарантийный сертификат

Композиция: 
Центрально-симметричная. Все 
элементы макета центруются 
относительно вертикальной оси.

Размер:  210*297 мм (формат А4) , 
отступы - 20мм.
 
Бумага: Глянцевая бумага, 
плотность 250 г/м2.

Печать: Шелкографная печать.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Оформление офиса

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Кабинетные таблички

Композиция: 
Центрально-симметричная. Все 
элементы макета центруются 
относительно вертикальной оси.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Внутренняя вывеска 

Объемный логотип следует 
располагать за стойкой рецепции, 
на высоте не менее 150 см от пола.

Размер. Минимальный размер 
логотипа на рецепции составляет 
25 см по высоте.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

38

25 см

150 см



Информация 

Композиция. В левом верхнем 
углу размещается текстовый блок, 
в правом фирменный знак.
Ниже расположены 4 кармана 
формата А4.

Размер. Доска 57см на 80 см, 
карманы 210мм на 297 мм.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Информация



Доска объявлений

Композиция. По центру вверху 
размещается текстовый блок.

Внизу расположены слева логотип 
справа контактные данные.

Размер. Доска 57см на 80 см, 
отступы 35 мм сверху и снизу.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Доска объявлений
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Стенд под сертификаты
и грамоты

Композиция. В левом верхнем 
углу размещается текстовый блок, 
в правом логотип.

Размер. Доска 100см на 75 см,  
Рассчитана на 8шт. А4 листов 
грамот и сертификатов.
Отступы 45 мм сверху и снизу.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Табличка режим работы

Табличка “Режим работы” 
закрепляется на внешней стороне 
входной двери

В случае, если входная дверь 
двустворчатая, то табличка 
крепится справа от дверного 
проема

Композиция. 
Центрально-симметричная. Все 
элементы макета центруются 
относительно вертикальной оси. 
Фон прозрачный.

Размер. Размер таблички 
составляет 30см *30 см, отступы 
сверху и снизу 2 см

Материал. Печать на матовой 
самоклеящейся пленке.
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ПН-СБ
Режим работы

с 10:00 до 20:00
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Диспенсер

Композиция:  Размещаем в левой 
части логотип и под ним 
контактную информацию. 
Сохраняя охранное поле логотипа.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 

Для информационных материалов
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Лайт-бокс

Данный вариант предназначен для 
рекламы бренда.

Композиция:   Сверху справа 
логотип.
По центру рекламное сообщение 
или слоган.
Нижний правый угол - контактная 
информация.

Цвет:  Цвет шрифта 
сигнально-черный 2B2B2B
 

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Уличный указатель 

Наименьший указатель ( ТИП 100) 
устанавливается на небольших 
улицах и переулках.

Указатель двойной высоты (ТИП 
200) устанавливается на улицах и  
магистралях центральной части 
города.

Композиция:   На городских 
уличных указателях размещается 
логотип и знак фирменного цвета 
на белом фоне. Следует строго 
соблюдать правила свободного 
поля.

Размер:  Наименьший указатель 
(ТИП 100) - 1240 *450 мм.
Указатель двойной высоты ( ТИП 
200) 1240 * 950 мм.
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ул. Название улицы

ul. Street name

ул. Название улицы

ul. Street name



Баннер 3Х6

Композиция:   Справа 
располагается поле с логотипом, 
рекламным сообщением и 
адресным блоком. Композиция 
плашки выравнивание по левому 
краю. Справа распологается поле 
изображения.

Текст:  Рекламное сообщение или 
слоган набирается шрифтом 
Montserrat . Интерлиньяж - авто. 
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Вывеска наружная
Вертикальная, горизонтальная

Композиция:  
Горизонтальная вывеска - 
центральное расположение 
относительно вертикальной и 
горизонтальной оси, с учетом 
защитного поля.
Вертикальная вывеска - сверху 
по центру логотип относительно 
вертикальной оси.
Ниже рекламное сообщение 
которое занимает 50 % вывески.
Правый нижний угол контактная 
информация.

Текст:  Рекламное сообщение или 
слоган набирается шрифтом 
Montserrat . Интерлиньяж - авто. 

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Штендер

Композиция: Справа 
располагается поле с логотипом, 
рекламным сообщением и 
адресным блоком. Композиция 
плашки выравнивание по левому 
краю.
Нижний правый угол - контактная 
информация.

Размер: Рекламное поле равно 85
см на 60 см. Вся конструкция 100 
на 60 см

Текст: Рекламное сообщение или 
слоган набирается шрифтом 
Montserrat. Интерлиньяж - авто.

Материалы и технологии. Печать 
на самоклеящийся пленке.
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 Чашка с блюдцем

Композиция: 
Центрально-симметричная. По 
центру размещается фирменный 
знак, на обороте относительно 
знака размещается адрес сайта

Размер: Стандартный размер 
чашки объемом 350 мл.

Размер фирменного знака 
составляет 25% от высоты чашки.
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Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 



Брелок 

Композиция: 
Центрально-симметричная. Все 
элементы центруются 
относительно вертикальной оси.

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Примечание:  Если у картинки будут 
отличные от рекомендованных 
пропорции, то она может обрезаться в 
неудачном месте.
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Социальные сети

Общие правила.

В месте пересечения с логотипом 
и/или текстом фотография 
должна быть однородной по 
яркости. С небольшим 
количеством, либо вовсе 
отсутствием мелких деталей.

При оформлении контента 
следует пользоваться 
фирменными шрифтами.

Гайдлайны картинок социальных 
сетей важно учитывать, потому что 
картинки меньше 
рекомендованного размера 
“растягиваются” и становятся 
нечеткими, п картинки большего 
размера могут сжиматься 
программным способом и тоже 
выглядеть хуже чем в оригинале.

Правила оформления 
брендированного контента.

Facebook

Картинка к внешним ссылкам:
1200*630 px.
Картинка для поста : 1200*630 px.
Обложка: 851*315 px.
Фото профиля: 170*170 px.

Instagram
Картинка для поста: 1080*1080
Фото профиля: 110*110 px.

You Tube
Картинка поверх видео 1280*720 
px.
Обложка канала: 2560*1440 px.
Фото профиля: 800*800 px.

Twitter 

Картинка для твита: 1024*512 px.
Обложка: 1500*500 px.
Фото профиля: 400*400 px.

Вконтакте
Картинка к внешним ссылкам: 
537*240
Картинка поста: 700*500 px.
Обложка группы: 1590 px.
Фото профиля: 200*500px. 



Обложка группы Вконтакте
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Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Обложка группы Facebook

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 
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Для Вконтакте и Instgram, Facebook

 Аватар

Примечание:  Необходимо пользоваться 
только цифровыми версиями констант, 
которые прилагаются к данному 
брендбуку 





Руководство по использованию фирменного стиля Азбука Недвижимости
Над дизайном работали Алексей Бочаров, Виталий Вальков, Ірина Мандзюк. 


