Рекомендации в Тик-Токе – это раздел приложения, в котором пользователям показывают самые популярные видео. Сервис автоматически анализирует контент и определяет ролики, которые наиболее активно набирают просмотры и лайки.
Как устроен алгоритм в Тик-Токе?
Популярность в Тик-Токе напрямую зависит от охвата целевой аудитории: количества подписчиков аккаунта, лайков, комментариев и просмотров. Очень важно понимать, кто ваш зритель, и чем он интересуется. Быстро раскрутить свой профиль можно, если регулярно наполнять его качественным содержанием, увлекательным для молодежи. Ключом к успеху станет также понимание текущих трендов 2021 и добротный юмор. Видеоролики должны вызывать яркие эмоции и задевать за живое, заставляя других пользователей делиться вашими клипами с друзьями. На продвижение влияет и много других решающих факторов, таких как оформление аккаунта, корректные хэштеги, участие в челленджах и т.д.
Общий принцип алгоритмов Тик-Тока 2021 умещается в 9 строчках:
· количество лайков;
· комментарии;
· репосты;
· длительность просмотра;
· переход в профиль автора и просмотр других видео;
· подписка;
· звуки;
· хэштеги;
· описание.
Оказаться в рекомендациях поможет также понимание основ SMM-продвижения и раскрутка с помощью платных сервисов.
Все секреты алгоритмов этой востребованной социальной сети знают только те, кто их создавал. Но все же определенная информация точно известна. Тик-ток устроен так, что контент проверяет искусственный интеллект. Алгоритмы часто меняются, что заставляет активных тиктокеров изучать тренды, постоянно развиваться и совершенствовать свои знания и умения. Чем мы сейчас и займемся. Наша цель – выяснить, как попасть в рекомендации Тик-Ток 2021.
Как попасть в рекомендации Тик-Ток?
Чтобы попасть в рекомендации Тик-Ток, необходимо соблюдать несколько важных правил. Только комплексный подход станет залогом успеха видео. При соблюдении всех перечисленных ниже условий стать популярным и попасть в рекомендации не составит проблем. 
Качество контента
	Ваша основная задача – создание веселого и увлекательного контента, покоряющего сердца. Съемка качественного видео всегда требует серьезной предварительной подготовки. Необходимо заранее продумать сюжет, выбрать локацию, определить действующих лиц, порепетировать.
Изучите, какие видео попадают в рекомендации Тик-Ток. На вершине популярности чаще всего такие ролики:
· скетчи с сюжетом;
· танцы;
· караоке;
· ролики с эффектом «Slow motion»;
· быстрые обзоры покупок;
· инструкции по мейкапу.
Обязательно снимайте хорошей камерой, видео не должно быть расплывчатым. Используйте разные ракурсы. Это обеспечит красивую картинку. Для съемки видеозаписи выберите светлую комнату и наведите там чистоту. Будьте всегда на позитиве и покажите себя уверенным человеком. Пользователям нравятся блогеры, знающие себе цену.
Монтируйте видео в редакторе ТТ, а не каком-то другом. По наблюдениям постоянных пользователей, такая хитрость помогает попасть в рекомендации. 
Применяйте фильтры. Их можно добавить при загрузке видео, например, маски или эффект замедления. Качественно подобранные фильтры увеличивают вовлеченность аудитории — люди любят контент со всякими необычными «фишками». Этот прием также поможет попасть в рекомендации. 
Охват аудитории может увеличить интригующая и цепляющая обложка. В качестве обложки нужно выбирать самый яркий и запоминающийся кадр из видеоролика.
Изучите тренды в музыке, выбирайте для видеороликов те мелодии, которые на слуху. Подходящую музыку поищите в библиотеке приложения. Композиция должна отражать тематику ролика и задавать атмосферу.
	И не забывайте о соблюдении авторского права. По негласным правилам соцсети, в аккаунте должно быть не больше трети заимствованного контента. При игнорировании этого правила даже самое взрывное видео не попадает в рекомендации Тик-Ток. Старайтесь не копировать чужие идеи. Устройте себе мозговой штурм и придумайте уникальную и креативную идею для своего видео.
Оформление аккаунта
	Аккаунт необходимо оформить подробно и красиво. Чтобы рассказать зрителям об уникальных особенностях своей неповторимой личности, понадобится заполнить все поля. Добавляйте фотографию, придумайте запоминающийся ник, описание к своему видео, призывы к действию.
Аудитории будет намного интереснее, если будет понятно, на что указывает ваш ник. Определите, какие темы наиболее значимы для вас, и сжато отобразите эту информацию в придуманном псевдониме. Успешные блогеры платформы рекомендуют вбивать имя латиницей.
	Загружайте картинки в высоком качестве. На аватарке должно быть четко видно лицо, даже если на фото изображен вымышленный персонаж или герой кинофильма. В тренде до сих пор остаются селфи. 
	Если добавляете надпись к фото или описание для видео, используйте читаемый шрифт. Кратко, но содержательно расскажите о себе и о контенте, который планируете публиковать. Разбавьте содержимое интересными высказываниями известных личностей. Это выглядит стильно.
Добавьте ссылки на социальную сеть или веб-сайт, который ведете. Этот прием также значительно увеличит количество ваших зрителей.
 Наполнение постами
	Составьте график публикаций. В строках и столбцах таблицы запишите темы видео и дату ихвыхода. Так у вас не будет проблем с поиском идей.
Следуйте этой схеме и заявленному контент-плану. Чтобы надолго удержать аудиторию и сохранить ее привязанность, а также привлечь новых зрителей, увлекательные клипы на вашей странице должны появляться регулярно. Необходимо постоянно генерировать новый контент. Публикуйте обновления хотя бы раз в день. Длительные перерывы исключены. Нельзя давать о себе забыть. Необходимо постоянно подстегивать искушенную публику и подогревать ее интерес. Любопытство к создаваемому вами контенту не должно угасать ни на секунду. 
Если перестать выкладывать новые ролики, то просмотры на всех видео остановятся. Но если работы начнут опять появляться, это поможет подтянуть количество просмотров на старых.
Тематические хэштеги
	Чтобы попасть в рекомендации, продвинутые тиктокеры активно используют хэштеги. Они понимают, что этот метод привлечет новые толпы фанатов, поможет набрать много просмотров и выведет ролик на лидерские позиции. Внимательно проанализируйте каждый тег, который планируете использовать, и постарайтесь понять, поможет он для эффективного продвижения или нет.
	С помощью меток, представляющих собой слова или словосочетания с решеткой вначале, видео сортируются по темам. Такой подход позволяет пользователям смотреть именно те ролики, которые вызывают у них самый большой интерес. Шанс попасть в рекомендации получают ролики с хэштегами, которые соответствуют теме видео.
 Обратите внимание на профили популярных пользователей, которые публикуют видео на похожие темы. Хэштеги, которые они используют, помогут Вам в продвижении своего клипа. Беспроигрышный вариант – добавлять универсальные теги, такие как #tiktok, #тикток и другие. Помогут быстро раскрутить аккаунт и хэштеги-лидеры по использованию в TikTok. Мониторьте хештеги, но не злоупотребляйте ими.
Челленджи
В TikTok регулярно организовывают различные челленджи. Это слово переводится как «вызов». Жанр, возникший в интернете, предусматривает выполнение поставленного задания на видеокамеру и размещение его в сети. А затем следует предложение записать свой вариант  определенному человеку или неограниченному кругу пользователей. Как реагировать на новый челендж – решать только вам. Но мы советуем принять эстафету от других участников социальной сети и опубликовать свой вариант выполнения задания. 
Чтобы охватить больше аудитории и оказаться в рекомендациях, обязательно добавьте хэштег челленджа в описание. 
Понимание основ SMM-продвижения
	Если вы понимаете основы SMM-продвижения и имеете продолжительный опыт роботы в других соцсетях, то быстрее разберетесь, как попасть в реки Тик-Ток. Проводите анализ своей целевой аудитории, рассчитывайте вовлеченность по каждой отдельной публикации. Исходя из полученной информации, исправляйте «проседающие» показатели.
Помните, что молодая аудитория заходит в Тик-ток для развлечения. Не загружайте новое поколение лишней информацией и ненужными нравоучениями. Вызывайте эмоции и веселите легкими юмористическими видео. 
Соблюдайте постоянную тематику контента — то, ради чего приходит целевая аудитория. Бейте прямо в цель. Однако это вовсе не означает, что каждая публикация должна быть однотипной и похожей по смыслу. 
Общайтесь с аудиторией. Пользователи в Тик-Токе комментируют ролики. Изучайте реакцию, отвечайте на вопросы, которые задают подписчики. Покажите людям, что вам интересно их мнение. Когда автор отвечает на вопросы, это стимулирует писать комментарии. Чем больше комментов, тем выше вероятность того, что ролик попадет в рекомендации.
Взаимный пиар
Вывести в топ ваш личный аккаунт Тик-Ток и попасть в рекомендации может помочь другой пользователь социальной сети. Если вы договоритесь о взаимовыгодном сотрудничестве. Для этого понадобится проявлять активность по отношению к контенту блогеров-конкурентов, ставить лайки в большом количестве, делиться публикациями в приложении и комментировать чужие видео.
Взаимный пиар – отличный способом для раскрутки. В росте просмотров, охвате новой аудитории и рекомендациях tiktok заинтересованы многие блогеры. Они с удовольствием примут поступившее предложение о сотрудничестве.
Функционал Тик-Тока позволяет записывать общие видео. Чтобы воспользоваться этой возможностью, выберите пункт «Конфиденциальность». зайдите в раздел «Кто может создавать со мной дуэты» и поставьте галочку на подходящем варианте. Тот, кто снимает дуэт, с большей вероятностью может рассчитывать на рекомендации. Ведь вовлеченность аудитории расширяется  как минимум вдвое. Поэтому рекомендуем регулярно вспоминать об иконке «Дуэты».
Раскрутка с помощью платных сервисов
[bookmark: _GoBack]Попасть в рекомендации помогает использование сторонних платных ресурсов. Это действенный способ за короткое время увеличить количество подписчиков, а также набрать лайки и комментарии. Очевидное преимущество такого продвижения – скорость. Для раскрутки профиля до значительных показателей иногда достаточно несколько дней. Специальные сервисы обеспечивают ответную реакцию живых профилей самых разных категорий. Главное – выбрать проверенный ресурс, чтобы не потратить деньги зря.

Алгоритмы Тик-Ток крутятся вокруг коэффициента вовлеченности. И ваша задача — повлиять на этот показатель. К успеху приведёт комплексная работа с аккаунтом, мониторинг аудитории и анализ собственных действий.


