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WPROWADZENIE

Pepsi —— amerykanskie przedsiebiorstwo bedace jednym z najwiekszych na Swiecie
producentéw i sprzedawcow napojoéw bezalkoholowych oraz produktéw spozywczych.
Do przedsiebiorstwa nalezg miedzy innymi marki Pepsi, Lay's, Cheetos, Star i Doritos.
Produkty PepsiCo sprzedawane sg w ponad 195 krajach swiata. W Polsce marka Pepsi

pojawita sie juz na poczatku lat 70.




KONKURENCJA, K SPOSOB
ZAKUPU & FORMY REKLAMY

e najwiekszym z konkurentow Pepsi jest Coca-Cola.

e pepsi mozna kupi¢ w sklepach stacjonarnych, w fast-
food lub przez Internet

e formy reklamy wykorzystywane przez firme pepsi:
telewizyjna, internetowa, zewnetrzna



https://pl.wikipedia.org/wiki/Coca-Cola

GRUPA DOCELOWA

Grupami docelowymi Pepsi sg mozna by powiedzie¢ wszyscy, kategoria
wiekowa od 10 do 40 lat, nie zaleznie od wyksztatcenia, miejsca
zamieszkania, ptci, nie wptywa to na zakup produktu.

fazy zycia rodziny: okres kawalerski, mtode pary matzenskie bez dzieci,
petne gniazdo 1/2/3, produkt jest stosowany do picia



CELE REKLAMY

e zwiekszenie popytu

e budowanie wizerunku firmy

e przypomnienie o produkcie lub ustudze

e zwiekszanie Sswiadomosci

e wrécenie szczegdlnej uwagi na zalety oraz korzysci ptynace z wyboru danego
produktu



OBIETNICA

Celem PepsiCo jest budowanie popytu na surowce z opakowan elastycznych pochodzacych z
recyklingu, by mozna je byto szerzej wykorzystywac. Firma kontynuuje réowniez badania nad
nowymi mozliwosciami uzycia elastycznych opakowan na przekaski.

Takze obietnicag pepsi jest to ze kazda zabawa bedzie lepsza z tym napojem oraz to ze smak
pepsi jest lepszy od jej konkurenta




POPARCIE

W listopadzie 2021 roku do produkcji w polskich zaktadach firmy trafity
butelki w catosci wykonane z rPET, czyli plastiku pochodzacego z
ponownhego przetworzenia.

Pepsi Challenge to akcja marketingowa, w ktérej czestuje sie losowych
konsumentéw dwoma ,,anonimowymi” napojami. Okazato sie, ze w
przeprowadzanym tescie czesciej wybierano napdj z kubka, w ktérym byta
Pepsi. Coca-Cola przeprowadzita rowniez swoje badania i tzw. Slepe testy,
ktore faktycznie potwierdzaty ten rezultat: Pepsi wybierato 57%
respondentow.


https://youtu.be/7oBZ8sBjdyQ

EFEKT

Pepsi oferuje szerokg game produktéow, w tym
zwyktg Pepsi, Diet Pepsi, Pepsi Max | rozne
warianty smakowe, zaspokajajgc rozne
preferencje smakowe. Co sprawia ze kazdy
konsument moze cieszyc¢ sie chwilg z pepsi |
tgczyC najlepsze momenty z tym napojem.




WSKAZOWKIWYKONAWCZE

e innowacje produktowe: wprowadzanie na rynek nowych smakdow, wariantow
opakowan i produktow o zwiekszonej funkcjonalnosci. State dostarczanie
nowosci moze przyciggac uwage klientdw i utrzymywac ich zainteresowanie
marka.

e produkcjai marketing: zaangazowanie marki w ochrone srodowiska i
spotecznosci. Inicjatywy zwigzane z redukcjg odpadow, oszczednosScig energii |
promocjg zdrowego stylu zycia mogg dodatkowo wzmocni€ reputacje marki
Pepsi.

e kreatywne podejscia w reklamach: innowacyjne i kreatywne podejscia w
reklamach, ktore przyciggna uwage klientow. Reklamy telewizyjne, kampanie w
mediach spotecznosciowych i inne formy reklamy powinny by¢ przemyslane |
atrakcyjne dla odbiorcow.




SRODKI PRZEKAZU

kanaty publiczne, ogdlnopolskie, regionalne i
lokalne. kanaty ogolne i rozrywkowe.
Najczesciej 30 sekundowy spoty reklamowe
media spotecznosciowe, witasne
strony www, okienka pop-up
umieszczone ha portalach

Internetowych i stronach obcych . .
reklama jest umieszczona na

réznych billboardach, banerach,
zewnetrzna tablichach itp.

Reklama




BUDZET

“Dochodd netto za ten kwartat wyniost 2,04 miliarda dolaréow w poréwnaniu z
dochodem netto za pierwszy kwartat 2023 r., ktory wyniést 1,94 miliarda dolaréow.
Przychody za pierwszy kwartat wyniosty 18,25 miliarda dolarow.”



OCENA SKKUTECZNOSCI

Oceni¢ marke pepsi mozna za pomoca:
e badan rynkowych
e analize konkurencii
e Swiadomos$ci marki
e monitorowania media spotecznosciowych



ZALACZNIKI

e wprowadzenie
e obietnica

* poparcie

o efekt

e budzet



https://pl.tradingview.com/news/invezz:6d8f23db5f437:0/
https://pl.tradingview.com/news/invezz:6d8f23db5f437:0/
https://www.klawo.io/blog/inspiracje/pepsi-challenge-wygrana-ktora-nie-przelozyla-sie-na-realia/
https://www.klawo.io/blog/inspiracje/pepsi-challenge-wygrana-ktora-nie-przelozyla-sie-na-realia/
https://pl.wikipedia.org/wiki/PepsiCo

DZIEKUJE ZA OGLADANIE!
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