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Безсумнівно, інтернет-маркетинг – це один з найбільш потужних інструментів для просування любої сфери діяльності і збільшення об’ємів продажу. Але для багатьох підприємців подібна форма розвитку бізнесу здається сумнівною, що пояснюється невідповідним використанням мережевих ресурсів, або вибором тих каналів просування, які не здатні впливати на цільову аудиторію. Щоб не стикнутись з неефективністю інтернет-маркетингу, важливо розуміти основні принципи його роботи, а також можливі «підводні камені» і міфи.
Перший міф. Клієнти цікавляться вашим товаром виключно через найнижчу ціну на ринку. Але насправді низька ціна не завжди стає хорошою рекламою, а якщо ваша компанія залишається невідомою для широкої аудиторії користувачів, то любі старання можуть виявитись марними. Для зацікавлення клієнтів потрібно вибирати інші методи, такі як вибір додаткових послуг, акції і бонуси. 

Другий міф. Кількість відвідувачів інтернет-магазину впливає на продаж товарів чи послуг. Важливо розрізняти відмінності аудиторії і цільової аудиторії. Велика кількість кліків не гарантує того, що люди стануть вашими клієнтами. Враховуючи це, краще відмовитись від неефективної реклами в соціальних мережах або інших ресурсах, які не мають зв’язку з вашою сферою діяльності.

Третій міф. Досягнути хороших показників продажу можна і без маркетингової стратегії. Це одне з найбільш помилкових тверджень, адже маркетинг являється ключовою складовою ефективного розвитку бізнесу.

Четвертий міф. Автоматичні розсилки не приносять результатів. Такий міф має право на існування лише в тих випадках, коли розсилка не направлена на конкретну аудиторію потенційних клієнтів. Також важливо враховувати час відправки листів, дизайн і наповненість тексту.

П’ятий міф. Після створення власного сайту, необхідність просування бізнесу зникає. Насправді, хороший сайт – це лише початок роботи. Щоб отримати ефективну цільову аудитоірю, важливо займатись тестуванням і аналітикою, шукати нові підходи і вивчати канали.


 


