About us
 	Connubia is Calligaris Group’s young and contemporary brand. It was inspired by the new #connubity concept, an essential part of the brand’s DNA, which embodies its spirit and what it represents: creating a new community of people bound by the same passion for a fresh and dynamic design and for the irreverent news!
 	With the #connubity campaign, Connubia encourages young entrepreneurs and young designers to join this project and be more #creative, #enterprising and #daring and share their ideas with the virtual community.


Connubia: a story of passions and ties
 	A concept that can be deduced by the name, Connubia, which talks about encounters and passions, ties and affinities. A logo that, in its simplicity, brings us back to the conviviality concept: three chairs around a table, the most immediate and concise representation of the encounter, of togetherness.
 	And it is by sitting one next to the other around a table that friendships and new acquaintances are born, sharing emotions. Connubia does the same by placing them at the center of its inspiration, for a contemporary and smart project, suitable to meet the needs of the most curious young people and of the less young ones who never lose the joy of feeling contemporary!

The Archirivolto Design: design and art direction
 	A story of affinities, like the one that determines the birth of this brand, born from the meeting of the brand leader in the chair production for almost a century and the Designer studio, recognized all over the world for the creation of some of the most iconic chairs of the moment.
 	But the passion for chairs is not the only common factor, the union between the two entities also passes through a territorial aspect. Both companies have their roots among the wonderful Italian hills landscapes, respectively from the Tuscany ones for the Designer and the Friuli ones for the Group. In each location – Colle di Val d’Elsa, in the Siena province and Collio in Friuli Venezia Giulia – where some of our boot’s most famous wines are made.

 	"What new identity would you use to project this brand into the future?
This is the question we were asked and we have done our best to give a concrete answer. We imagined ourselves discussing with a contemporary world made up of people open to the natural progression of things and welcoming of change.
A “youthful” generation which adapts with ease to a shifting world; a generation devoid of preconceptions which tackles the fluctuations of fashion and altering demands of work with a strong sense of identity".

 	From this agreement – precisely between the creative leader Cristian Gori from Archirivolto and the Connubia experts team – is born also the #connubity project, with the aim of joining the passions of different generations outside the ordinary. A real voice able to tell the future developments with the help of young creative minds, artists and professionals, who can propose ideas and contents to the digital community by creating a sort of talent incubator.
 

The new collection: simple lines and colorful
 	New Connubia takes on colourful raiment for a collection loaded with refreshing verve. Chairs and tables, the essentials of the range, now stand alongside new product categories such as bookshelves, sideboards and accessories that complete and personalise living spaces with an upbeat feel. New models which are faithful to the spirit of Connubia with designs that are not only unfussy, functional and versatile but especially characterful. The new Connubia collection includes wide-ranging product families with a distinctive trait that brings each piece under the same umbrella. This is why we have decided to present the new models classified by product family and not by category. This should help readers to gain a better understanding of the new collection and how it developed.
 

The classics: simple, versatile, timeless
 	It is the section dedicated to the “basics” for the home and the dining areas: a timeless mix of models able to meet all the aesthetics needs, even the more traditional ones. The Connubia classics, protagonists of the dining area, meet every conviviality need, changing when necessary in order to welcome unexpected guests and adapting to any space and style.
 	The perfect combination between aestetics and functionality to satisfy any desire and need.
 

Colors and materials: a research that will never end
 	All our materials comply with the strictest quality standards. For your pleasure, we have sourced fabrics which are not only delightfully tactile and stain-resistant, but ones which hold their colour over time. Our ceramic tops are exceptionally hard-wearing, easy to clean and utterly hygienic. Our wood is protected with special varnishing processes which create an effective barrier against staining.
In addition, Connubia products are also FSC ® certified (FSC-C002023), meaning that it only uses wood that comes from well-managed forests in compliance with strict environmental, social and economic standards. 



Про нас
 	Connubia – досить молодий та сучасний бренд відомої компанії Calligaris Group. Цей бренд був натхненний новою #connubity концепцією, яка є важливою частиною ДНК бренду. Що ж ця концепція собою являє: створення нової спільноти людей, які мають однакову пристрасть – це пристрасть до свіжого та динамічного дизайну та до неповажних новин! 
 	За допомогою цієї концепції Connubia заохочує молодих підприємців, дизайнерів приєднатися до цього проекту та бути більш творчими, привабливим, сміливими та ділитися своїми ідеями з віртуальною спільнотою.
Connubia: історія про пристрасті та зв’язки
 	Поняття, яке може розкрити назву Connubia, говорить про зустрічі та пристрасті, зв’язки та спорідненість. Логотип настільки простий, що він так і навіює нам почуття доброзичливості: три стільці навколо столу, що описує найбільш безпосереднє та чітке зображення зустрічі, спільності. 
 	І сидячи один біля одного за столом, саме так з’являються дружні стосунки та нові знайомства, люди  діляться емоціями. Connubia ставить ті нові знайомства  у центр свого натхнення, для сучасного та розумного проекту, придатного для задоволення потреб найдопитливіших людей та тих, які ніколи не втрачають радості відчувати себе сучасними!
Дизайн Archirivolto та мистецький напрямок
 	Історія спорідненості подібна до тієї, що визначає народження цього бренду,що народилася внаслідок зустрічі провідного бренду, який займався виробництвом стільців майже століття, та найвизначнішої дизайнерської студії, що створює цікаві, практичні стільці на даний момент.
 	Але пристрасть до стільців - не єдина причина співпраці, союз між двома структурами також проходить через територіальний аспект. Обидві компанії тягнуть коріння з чудових італійських пагорбів, від Тоскани для дизайнера та Фріулі для компанії. У кожному місті - Колле ді Валь д'Ельса, провінція Сієна, та Колліо у Фріулі-Венеція-Джулія - ​​де виготовляються найвідоміші італійські вина. 
 	“З якою новою ідентичністю ви б спроектували цей бренд у майбутньому? Це запитання, яке нам задали, і ми зробили все можливе, щоб дати конкретну відповідь. До природного прогресу речей і привітання змін. Ми уявили колекцію, здатну до спілкування із сучасним світом, що складається з цікавих людей, які із захопленням беруть участь у природній еволюції речей та змін. "Юнацьке" покоління, яке пристосовується до кожного нового напрямку в світі, яке не має упереджень і живе із сильною модою особистості та власною роботою, яка змінюється щодня ". Крістіан Горі 
 	З цієї угоди - саме між креативним лідером Крістіаном  Горі з Archirivolto та командою експертів Connubia - народжується також проект #connubity, метою якого є поєднання пристрастей різних поколінь поза звичайним. Справжній голос, здатний розповісти про майбутні події за допомогою молодих творчих умів, художників та професіоналів, які можуть пропонувати ідеї та зміст цифровому співтовариству, створюючи своєрідний інкубатор талантів.
Нова колекція: прості лінії та барвисті
 	Нова Connubia приймає барвисту тканину для колекції, наповненої життєвих сил та свіжості. Стільці та столи, що є найважливішим елементом асортименту, тепер стоять поруч із новими категоріями, такими як книжкові полиці, серванти та аксесуари, які доповнюють та персоналізують житлові приміщення з оптимістичним відчуттям. Нові моделі, вірні духу Connubia, з дизайном, який є не тільки невибагливим, функціональним та універсальним, але особливо характерним. Нова колекція Connubia включає в себе широкий асортимент товарів з відмінною рисою, простотою ліній, функціональністю та універсальністю, але сповнені особистості. Ось чому ми вирішили представити нові моделі, класифіковані за сімейством товарів, а не за категоріями. Це має допомогти читачам краще зрозуміти нову колекцію та її розвиток. 
Класика: проста, універсальна, позачасова
 	Це розділ, присвячений «основам» для дому та їдальні: набір моделей, здатних задовольнити всі естетичні потреби, навіть більш традиційні. Класика Connubia, де задовільняється будь-яка необхідність, змінюючись, коли це необхідно, щоб прийняти несподіваних гостей, і пристосовуючись до будь-якого простору та стилю. 
 	Прекрасне поєднання естетики та функціональності для задоволення будь-якого бажання та потреби .
Кольори та матеріали: дослідження, яке ніколи не закінчиться
 	Усі наші матеріали відповідають найсуворішим стандартам якості. Для вашого задоволення ми запропонували тканини, які не тільки  стійкі до плям та чудові на дотик, але і ті, які зберігають свій колір з часом. Наші керамічні стільниці надзвичайно зносостійкі, легко чистяться та надзвичайно гігієнічні. Наша деревина захищена спеціальними процесами лакування, які створюють ефективний бар’єр протии забруднення. 
 	Крім того, продукція Connubia також сертифікована FSC ® (FSC-C002023), це означає, що вона використовує лише деревину, яка виробляється з дотриманням суворих екологічних, соціальних та економічних стандартів.





















О нас
 	Connubia - достаточно молодой и современный бренд известной компании Calligaris Group. Этот бренд был вдохновлен новой #connubity концепцией, которая является важной частью ДНК бренда. Что же эта концепция собой представляет: создание нового сообщества людей, которые имеют одинаковую страсть - это страсть к свежему и динамическому дизайну! 
 	С помощью этой концепции Connubia поощряет молодых предпринимателей, дизайнеров присоединиться к этому проекту и быть более творческими, привлекательным, смелыми и делиться своими идеями с виртуальной сообществом. 
Connubia: история о страсти и связи
 	Понятие, которое может раскрыть название Connubia, говорит о встречах и страсти, связи и родство. Логотип настолько прост, что он так и навевает нам чувство доброжелательности: три стула вокруг стола, описывает наиболее непосредственное и четкое изображение встречи, общности. 
 	И сидя друг к другу за столом, именно так появляются дружеские отношения и новые знакомства, люди делятся эмоциями. Connubia ставит те новые знакомства в центр своего вдохновения для современного и разумного проекта, пригодного для удовлетворения потребностей самых любознательных людей и тех, которые никогда не теряют радости чувствовать себя современными! 
Дизайн Archirivolto и художественное направление
 	История родства подобная той, что определяет рождения этого бренда, родилась в результате встречи ведущего бренда, который занимался производством стульев почти век, и значимой дизайнерской студии, которая создает интересные, практические стулья на данный момент. Но страсть к стульям - не единственная причина сотрудничества, союз между двумя структурами также проходит через территориальный аспект. Обе компании тянут корни из замечательных итальянских холмов, от Тосканы для дизайнера и Фриули для компании. В каждом городе - Колле ди Валь д'Эльса, провинция Сиена, и Коллио в Фриули-Венеция-Джулия - где изготавливаются известные итальянские вина. 
 	"С какой новой идентичностью вы бы спроектировали этот бренд в будущем? Это вопрос, который нам задали, и мы сделали все возможное, чтобы дать конкретный ответ. К естественному прогрессу вещей и радостью к  изменениям. Мы представили коллекцию, способную к общению с современным миром, состоящая из интересных людей, которые с восторгом участвуют в естественной эволюции вещей и изменений. "Юношеское" поколение, которое приспосабливается к каждому новому направлению в мире, не имеет предубеждений и живет с сильной модой личности и собственной работой, которая меняется каждый день ". Кристиан Гори 
 	По этой сделке - именно между креативным лидером Кристианом Горе от Archirivolto и командой экспертов Connubia - рождается также проект #connubity, целью которого является сочетание страстей разных поколений вне обычного. Настоящий голос, способный рассказать о предстоящих событиях с помощью молодых творческих умов, художников и профессионалов, которые могут предлагать идеи и содержание сообществу, создавая своеобразный инкубатор талантов. 
Новая коллекция: простые линии и красочные
 	Новая Connubia принимает красочную ткань для коллекции, наполненной жизненных сил и свежести. Стулья и столы, которые являются важнейшим элементом ассортимента, теперь стоят рядом с новыми категориями, такими как книжные полки, серванты и аксессуары, которые дополняют и персонализируют жилые помещения с оптимистическим чувством. Новые модели, верные духу Connubia, с дизайном, который является не только функциональным и универсальным, но и особенно характерно. Новая коллекция Connubia включает в себя широкий ассортимент товаров с отличительной чертой, простотой линий, функциональностью и универсальностью, но и полны личности. Вот почему мы решили представить новые модели, классифицированные по семейству товаров, а не по категориям. Это должно помочь читателям лучше понять новую коллекцию и ее развитие. 
Классика: простая, универсальная, вневременная
 	Это раздел, посвященный «основам» для дома и столовой: набор моделей, способных удовлетворить все эстетические потребности, даже более традиционные. Классика Connubia, где удовлетворяется любая необходимость, изменяясь, когда это необходимо, чтобы принять неожиданных гостей, и приспосабливаясь к любому пространству и стилю.   	Прекрасное сочетание эстетики и функциональности для удовлетворения любого желания и потребности. 
Цвета и материалы: исследование, которое никогда не закончится
 	Все наши материалы соответствуют самым строгим стандартам качества. Для вашего удовольствия мы предложили ткани, которые не только устойчивы к пятнам и замечательные на ощупь, но и те, которые сохраняют свой цвет со временем. Наши керамические столешницы чрезвычайно износостойкие, легко чистятся и очень гигиеничны. Наша древесина защищена специальными процессами лакировки, которые создают эффективный барьер против загрязнения. 
 	Кроме того, продукция Connubia также сертифицирована FSC ® (FSC-C002023), это означает, что она использует только древесину, которая производится с соблюдением строгих экологических, социальных и экономических стандартов.



