HAJIVM3 PLIHKA
TEIJIOBBIX HACOCOB BO
OPAHLIVU




Ana co3paHna aHANKU3A PbIHKA TENNOBbIX HACOCOB BO
MpaHunm ¢ PokycoM HA KUTAUCKNUX NpoussoauTenen, 9
pa3o6bi0 UCCNEeNOBAHNE HO HECKONbLKO KNKOYEBbIX pPA3nenos:
o6veM pbiHKA, TeHAaeHUUU, poct B 2023 n 2024 ropax, puckn
M BOSMOXXHOCTHU, rocyanapcteeHHble cybcnaun, dnuHaHcosan
MoAenb U MOPXXUHANBHOCTb, O TAK)XE CPABHEHUE C
KOHKYPEHTAOMKU U LEeHOBOE NO3ULUOHUPOBAHMKE.

[lasavite HOYHEM NO NOPAOKY:

>
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1. 06veM pb IHKA TENNOBL IX HACOCOB BO
(PpaHLMK

OpAHLY3CKUUN PbIHOK TenAoBbliX HacocoB (TI1) AeMoHCcTpUpyer
CTPEMUTEAbHbIN POCT HO POHE AKTUBHOTO NepexoAd K 3KOAOTUYeCKHU
YUCTbIM UCTOYHUKOM 3HEPIUn. 3170 CBA3AHO C NMOAUTUKOU
AeKApOoHM3aLnUnM U CTpeMAeHneM CHM3NTb 3SABUCUMOCTU OT
nckKonaemoro TonAmBa. o oueHkKaMm, K KOHLY 2022 road pPbIHOK
TenAoBblX HaOCOCOB BO OpaAHUNM NPEBLICUA €2 MAPA, NMPUYEM CNPOC HA
3TOT BUA NPOAYKLUN ByAeT pacTn B CBA3U C OOHOBAEHHbIMU
NPABUTEAbBCTBEHHBIMU MepPAMU CTUMYAUPOBOHMUS.

Mo AaHHbIM ADEME (AreHTCTBAO NO 3KOAOIrM4eCKOMY nepexoAy BO
®paHunmn), okoao 500 TbicY eAMHUL, TENAOBbIX HOCOCOB ObIAO
yCTAOHOBAEHO B 2022 roAY,  NporHosnpyeTcs pocT HA 20-25% eXeroaHo.
Oxuaaercs, 4to K 2025 roay o6beM pbIHKAO AOCTUTHET €4 MAPA.

! ‘ I
[porHo3 pocTa:

B 2023 roay pbiHOK T BO PPAHLIMN AEMOHCTPUPOBOA POCT HA 24%, HECMOTPS HO TAODOABHDBIE SKOHOMUHMECKME TPYAHOCT U
AOITVICTVMECKME MPOOAEMDL.

« Ha 2024 roa, nporHosnpyeTcs eLLE OAVH 3HOMUTEABHDI CKOHOK B 06 beMe MPOACDK, MOCKOABKY MACHUPYETCH OKTVBUSOLVS MPOMPOMM
rOCYACPCTBEHHON MOAASPYKKU U PACLLMPEHNE OCCOPTUMEHTA KUTACKUX MPOUSBOAUTEAEI, 0OSCTIEUMBAIOLLIMX HUSKME LIEHbI U BbICOKYIO
AOCTYTHOCTD.
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2. TeHAeHLMM Ha Pb IHKE TENNOBb IX
Hacocos B 2023-2024 ronax

OCHOBHble TEHAEHLUUN, KOTOpPble ONMpPeAeASioT PbIHOK TEMAOBbIX

HacocoB BO OpAHLUMN:

o [lepexoA HA aHeproadpPeKkTnBHbie TeXHOAOTUN: OPAHLIMA AKTUBHO
NOAAEPXMBAET NEPEXOA HO BO3OOHOBASIEMbIE NCTOYHUKN DHEPTIUN, YTO
crnocobcTByeT NONYASIPHOCTU TEMNAOBBLIX HOCOCOB.

e YCUAEHNE POAU KUTANUCKUX NPOU3BOAUTEAEN: [IpOoAYKLUMA N3 KTOF
30XBATHIBAET BCE DOAbLUYIO AOAKD PbIHKAO BAATroAQPSA KOHKYPEHTHBIM LLEHAOM
N BBICOKOWM AOCTYMHOCTMU,

-« PocT cnpoca Ha rubpuAHbIe cUcTeMsbl: B nocAaeaHnE Toabl HOBUMPaeET
NOMNYASPHOCTb KOMOUMHAUMSA TEMNAOBBIX HOCOCOB C COAHEYHBIMU MAOHEASIMU
AU APYTUMU NCTOYHUKAMUN DHEPTUMN,

PoCcT u ctumyampyrowmne ¢akTopsl:
o« DHepretnyeckmm kpnsnc 2022 rond YCKOPUA NeEPEXOA AOMOXO3AMCTB
HO BO3ODOHOBASEMbIE NCTOYHUKU DHEPTUU, BKAIOYAS TEMAOBbLIE HOCOCHI.
o KUtTamckme npounsBoAnTEAN 30XBATLIBAIOT AOAKD PbIHKO BAAroAaps
KOHKYPEHTOCMNOCODOHbLIM LEHAM, COBPEMEHHLIM TEXHOAOTUAM U
3HAYNTEABHBIM MHBECTULMAM B PA3BUTUE AOTUCTUYECKUX LenodYek BO
OpaHUnn,
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3. Puckum — -
e 3aBUCMMOCTb OT MMNopTa n3 Kurtas: e« PocT cnpoca Ha 3KO/IOTNYeCKM
m3l : |0)+(| |0CTM yBenunueHume gonm KUTamckux UNCTble TEXHOIOTUMN:

npomssBoaunTenei cospaet pUCKn B dpaHUy3CKOe NPaBUTENbCTBO
Lenoykax noctaBokK (0co6eHHO Ha npoABUraeT 3KoJsiormnyeckue
PoHe TOpProBbIX HANPAXKEHHOCTEN NN TEeXHOJIOTMN B CTPOUTENIbCTBE U
OrpaHN4YeHUWn B IOrUCTUKeE). 3HeproobecneyeHn AOMOB, YTO
T KOHKypeHLuns ¢ MeCTHbIMU U co3paeT HOBble BO3SMOXXHOCTU ANS
eBponencknmmn 6peHpgamm: paclumpeHUs NPUCYTCTBUA
® G MODE SETING EBponenvickmne npomsBoanTenun KUTaCKNx 6peHAo0B.
Run mode TensnoBblIX HAacocoB, TakKume Kak Daikin, e AHHOBAL MW N CHN)XeHune
I ES L e Mitsubishi, Bosch, moryT npegnaratsb ce6eCcTOMMOCTU NPOU3BOACTBA:
Pemema o NPOAYKLUIO C YNIYYLUIEeHHbIMW Kutanckme npomnssogutenu
XapakTepucTukamm no MOTYT YJIy4YLLINTb CBOIO
. o) 3Heprod¢pPpeKTUBHOCTU, UTO cO34aeT Map)KI/IHanvaOCTb 3a cyeT
' AABJIeHMEe Ha KUTacKunx MHBECTULMA B UHHOBAaLMOHHbIE
: _ . npomssoaunTenemn. peweHna n ysenmvyeHue
v y v v i iaMeHeHnAa B NOZINTUKE NOAAEPIKKN: NPON3BOACTBEHHbIX MOLLHOCTEMN.

Smart  Silent Power  Vacation our Operating Modes 17,060e CHU>KEHME rocyAapCcTBEHHO

noanep>XKm unm cy6cmaniac moxxet
CyLW,eCTBEHHO CHU3UTb CNPOC Ha
TennoBble HACOCHI.
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4. [ ocynapcTBeHHAA NOOAEPYKKA

(DpaHLKMa aKTMBHO CyBCMaMPYET YCTAHOBKY TEN/IO0BbL IX HACOCOB /191 IOMOX039UCTB U NPEANPUSITANA B pPaMKax nporpamMMb | MaPrimeRénov, uto
CYLLIECTBEHHO YBENMYMBAET CAPOC HA 3Ty NpoayKumto. B 2023 roay Bb1aeneHo A0NONHUTENbHb Ie €2 MNP L4 HO NOAAEPMKKY 3HEProaddEKTUBHb IX
TexHonormn. CpeiHaa cybcnama Ha YCTaHOBKY Tennosoro Hacoca coctasnaet €4,000-6,000, YTo AenaeT KUTAUCKYHO NPOAYKLMLO ELLIE bonee

MPUBNEKATENbHOM 30 CHET UX HU3KOW LIEHb .
Takke OerCTByHOT NPOrPaMMb | PrHAHCUPOBAHKS, NpennaraeMs le Yepes Eco-prét a taux zéro (skokpeaumt non,0%).

o QB
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5. PrHaHCoBaS MoAENb M MOPYKUHANBHOCTL

AAS KUTAUCKUX NMPOU3BOAUTEAEN TEMNMAOBbBIX HOCOCOB KAIOYEBbIM
daKkTopoM ycnexa Bo OpaHLUUU IBASeTCS HN3Kag cebecToMMocCTb
NMPOU3BOACTBA U KOHKYPEHTHOE LLeHOBOEe NpeAAOXEeHMue.

HKe Ha 30-50% Mo cpaBHEHMIO C eBPOMeCKMMU

O _I CebecToMmMoCTb NPOV3BOACTBA TENV10BOro Hacoca B Kutae
" MpOVEBBOAMTENAIMI 33 CUET AELLIEBOIO ChIpbsi 1 paboyeli cbl.

Map>XNHa/IbHOCTb K/TaNCKIX NPOM3BOAMTENEN Ha PPAHLLY3CKOM
02 PbIHKe MOoXKeT cocTaB/ATb 10-15%, UTO BhiLLIE, YeM Yy eBPOMeCKINX
= MPOV3BOAVTENEN, KOTOPbIE CTA/IKUBAKOTCA C 60/1e€ BbICOKMMU
3aTpaTamMm Ha MNPOVI3BOACTBO U JIOTVCTKY.

OcHOBHble PrIHAHCOBbIEe MoKasaTenu:
03 o CpeaHsis LieHa KUTaCKKX TeryioBbIx Hacocos: €4,000-7,000.
|

o (CpeaHss LieHa eBponenckyix npovissoaureneit:€6,000-9,000.
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6. CpaBHeHWe C KOHKYPEHTaMU

P paHLy3CKNA PbIHOK TEIU10BbIX HACOCOB A0BO/IbHO KOHKYPEHTEH.
OCHOBHbIMIW €BPOMNENCKNMU UMPOKAMU SABNSIFOTCA:

e Daikin (ArnoHrs),

e Mitsubishi Electric (AnoHKs),

e Bosch (fepmaHys),

e Nibe (LLIBeLs).
CpaBHeHue LieH:
KuTtamckme Tennosble Hacockl, Takue kak Gree 1 Midea, npegy/iaratot 6osiee
JOCTYMHbIE peLLeHKA C aHaIoMMYHbIMIK XapakTeprcTkamMmm no LeHe oT1€4,000 go
€7,000.
EBponenickrie 6peHapl, Takme kak Daikin v Bosch, npegnararoT npemviansHble
mMozenn no LieHe ot€6,000 40€9,000.
Kutanckyie npovisBoanTe i KOHKYPUPYHOT Ha YPOBHE LieHbI 1 6330801
PYHKLWIOHA/TEHOCTW, TOTZAa Kak eBponenickvie bpeHabl akLEeHTUPYHOT BHIMaHVie Ha
SHepProapPeKTIBHOCTN, MIHHOBALWISIX V1 A0FOCPOYHOM HAAEXXHOCTIA.
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7. VICTOMHUKU Y CTATUCTUKA

ANna aHanmsa ncnosib3oBaHbl AaHHbIEe N3 c1eAYIOLWUNX

MCTOYHUKOB:
e« ADEME (AreHTCTBO MO 3KO/0TNnYeckomMy nepexody ®paHuyunn),

e [OCyAapCTBeHHbIe NporpamMmmbl nogaepxku (MaPrimeRénov', Eco-

prét a taux zéro),
e OTYeThbl O pblHKe Ten/JIoBblIX HacocoB OT Statista n BPI France,

e OTyeTbl 06 sHepretTnyecknx poiHkax ot IEA (International Energy
Agency).
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KTO BYITYT
[TOTEHILINAJILHDBIE
KJIMEHTA ?




1. YactHb Ie somoBnaaensLb | ([aoMaLlHWe NoNbL30BaTeNi)

PpaHLYIst aKTVIBHO CTUMYNIMPYET YCTaHOBKY TEM/I0BbIX HACOCOB B YaCTHbLIX A0MaX 1 KBapTUPaX, MPeA0CTaR/1sua roCy/1apCTBeHHbIE

cyocnami. OCHOBHbIMY MOTVIBAMM 3TOW MPYrrbl IBSIKOTCS SKOHOMIS Ha SHEPro3aTpaTax W/ nepexos,Ha 3KOMOorMUecki YACTbIe
NCTOUHVIK SHEPTIA.

Mpodwib KNMeHTa:
e BragenbLibl YaCTHBIX JOMOB WIN KOTTEDKEIA.
e BnagenbLipl KBAPTVP, r4e BO3MOXHA YCTaHOBKA HAVIBMAYa/IbHBIX CUCTEM OTOIM/IeHVS.
e J1toaun, 3260TALLIMECH 06 SKOHOMII M KOOV, XKENAoLLVIE CHY3WTL CBOW CHETA 3a OTOr/IeHVIE.

e YalLle Bcero kmeHThbI ctapLue 35 s1eT CypoBHEM J0X0/a BbiLLIE CPeAHETO, TaK KaK YCTaHOBKA TErN/I0BOro Hacoca TpebyeT
3HAUUTEIBHBIX VIHBECTULIMIA.

MoTurBbI A1 NOKYNKW:
o CHWKeHVe CYETOB 3a 3/1eKTPO3HEPTIHO.
¢ DKOJ/IOMMYHOCTL M 3HepreTryeckas 3pPeKTBHOCT.

e [OCyAapCTBEHHbIE CyOCaMV 1 MPOrPaMMbI MOAAEPIKKMA, KOTOPbIE 3HAUMTENBLHO YMEHBLLLIAHOT CTOVMOCT YCTAHOBKIA.




2. 3aCTPOULLIMKM 1 ieBenoneps|

B HOBbIX XWbIX 1 KOMMepUYeCcKX NpoekTax
3aCTPOULLMKIN BCe Yalle BblIobMparoT sHeproappekTuBHbIE
peweHnsa an4a otonneHud. Ansg HAX TenaoBble HACOChI
CTAaHOBATCS CNOCOO6OM MOBbILLEHUS
SHepPro3dPeKTUBHOCTUN 06 BEKTOB, UTO YBENNYMBAET UX
NnprB/eKaTeNbHOCTb Ha PbIHKE HEABUXVMOCTW.
NMpodunb KNNeHTa:
e KOMMaHMW, 3aHNMaAKOLLMECH CTPOUTENIbCTBOM XWUJIbIX
LOMOB 1 KOMIM1EKCOB.
e /leBenonepbl KOMMeEPYECKNX 06 bEKTOB, TaKMX KaK
OPUCbI, MarasmHbl, N MPOMbILLUJIEHHbIE 34aHUS.
e KOMMNaHuN, crneymanmsnpyrouinecs Ha 3KoN0rnyecku
UNCTOM N «YMHOM» CTPOUTENILCTBE.
MoTuBbI A19 NOKYNKW:
e COOTBETCTBME HOBbLIM 3KOJIOTNYECKM CTaHAapTaM.
e YBenimyeHme sHeproapPpeKTMBHOCTMN 34aHUIN ANA
NOBbILLEHUNA X PIHOYHOW CTOMMOCTMW.
e CHMXeHWVe 3aTpaT Ha aKCcnayaTauuto 34aHNN B
AONITOCPOYHOUN NepcrieKTuBe.
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3. KoMnaHum, 3aHUMatoLLmEeCs YCTAHOBKOW U TEXHUYECKNUM 06CTY>KUBAHUEM

DT KOMIMaHWK By4yT BaLLMI MOCPeAHKaMM U MapTHepamMm Mo cobITy. OHM NpeaniarakoT KieHTaM KOMIU1eKCHbIe peLLeHs A5
YCTaHOBKM 1 O6CTY>KMBAHIIS CUCTEM OTOM/1IeHUA 1 MOTYT pekoMeHA0BaTh BaLLly MPOAYKLMIO.
Mpodpwib KNneHTa:
e KomMnaHmy, NpefoCTaBAoLLYIe YCIYTA MO YCTAHOBKE, OBCTY>XKMBAHMIO 1 PEMOHTY CUCTEM OTOTIEHIS.
e DHepreTnyeckrie KOMNaHWK, CneLyiaI3npyroLLMeCcH Ha BO30OHOB/ISEMbIX MICTOUYHKIKAX SHEPIAN.
 Toprosble NocpesHKIN, ANCTPUOBLHOTOPLI 000PYAOBAHIIS A/151 OTOM/IEHS N KIMATV3ALWW.
MoTuBbI 419 NOKYNKW:
e [loncK HaAEXHOro 1 JOCTYNMHOro 060PYA0BAHMISA, KOTOPOE OHM MOTYT MPEAJIOXKITE CBOVIM K/IMEHTaM.
e BO3MOXXHOCTL HaNaAMTL A0/ITOCPOYHOE COTPYAHNYECTBO C KUTACKMMU MPOM3BOANTENAM A5 MOJTyYeHV A BbIrOAHbLIX YCIOBUIA MO

3aKyTIKE.
¢ [locTosAHHOe 0becrneveHMe 3anacHbIX YacTe N TeXHYECKOM MOAAEPXKKIA.

L o A
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CDpaHuy3C|<|/|e MYHULINMANTNTETbI TakoKE MOTYT CTdTb BaXKHbIMU KITMEHTAMW, NMOCKO/1bKY OHU aKTUBHO NEPEXOAAT

| < Ha SHeproad@eKTVBHbIE peLLeH /19 MyHULMNAIbHBIX 34aHVN 1 06 EKTOB (LLIKOSTbI, 60/1bHNLIBI,
| s > 07 ) AAMVIHVICTPATUBHBIE 343HUS).
o AN Mpodwib KMeHTa:
| ) e % e MeCTHble opraHbI BAacty (MyHULIMNA/INTETbI, PervioHa/IbHble COBETL).
1:/,1 - b o -@E o [0OCyAaPCTBEHHbIE yUPEeXKAeHIS 1 OO beKTbI MHPPACTPYKTYPbI.
S p e DHepreTyYecKre areHTCTBa, PaboTaroLLYIe HA YPOBHE ropoa Wivi pervioHa.
o MoTUBbI A4/151 MOKYNKW:
& T é . T’ e YBenmueHme sHeproapGeKTMBHOCT OOLLECTBEHHbIX 34aHNIA.
B (L g e BbINo/HeHVIe 06513aTe/NbCTB MO CHYDKEHWIKO BbIOPOCOB YI/IEKMCIONO rasa v MoAAepykka HaLWIOHA/TbHbIX

NPOrpamMm o AeKapboH3aLN.
* DKOHOMVISI BHODKETHBIX CPEACTB Ha OTOM/IEH B JONTOCPOYHOI NMepCreKkTVIBe.

4 MYHUUWNNDANMUNTETDbI U
[OCYAAPCTBEHHDbIE
OPITARU3ALIUWA
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MoOTVBbI 4/191 NOKYNKWA:
e CHIDKEHIEe 3KCr/TyaTaLMIOHHbIX PAacX0A0B Ha OTOr/1eHVie 60/bLLIVX MOMELLIEHIIA.

* [lepexos Ha bosee ycTonUmMBbIE 11 3KOMOMMYECK YMCTbIe peLLeHIS /19 CBOVIX

OOBLEKTOB.
o ONTMM3aUYIA 3aTPaT Ha SHEPIrIKO B A0JITOC

5.[TPOMbIWEHHDIE
NPEANPUATUSA

HekoTopble NpoMblILLIeHHbIEe NPpesnpUaTyS MOTYT MCNOJIb30BaTh TeM/I0Bble HACOChI
4151 OTOMNIEHNSA CBOUX MPOMN3BOACTBEHHbLIX MOMeLLeHIA Ui 0drcoB, 0CO6EHHO B
pervioHax ¢ XoNo4HbIM KIMMaToM UM TaM, rae Tapudbl Ha 3/IEKTPO3HEPruto
0COH6EHHO BbICOKW.
Mpodunnb KNMeHTa:

e [poMbILLIEeHHbIE V1 MTPOU3BOACTBEHHbIE NPeAnpUATUS.

e Cknaackme KOMMJeKchl.
e ArponpomsliLLieHHbIe NPeagnpPuAaTUS, KOTOPbie MOTYT NCMNOJIb30BaTh Ten/ioBble

HaCOCbl 414 o6orpeBa Tenanmuy Ninm Apyrmnx Xo3qd NCTBEHHbIX MNOCTPOEK.

DOYHOV NepcreKTVBe.
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6. AHEPreTMUECKME KOONEPATUBL | U AKOMOCENEHNS

5-inch LCD
touchscreen

Marible sHepreTryeckie KoornepaT BbI M 3KOMoCe/IeHVIs, KOTopble
3a/IHTepeCcoBaHbI B 1CMO/b30BaHNN BO30OHOB/ISEMbIX ICTOYHMKOB SHEPrAW,
MOIYT CTaTb K/IEHTaMW, 0COBeHHO Mpwi MoAAEPKKE MPaHTOB W CybcaniA.
[Mpodunnb KNneHTa:
o Coob6LLieCTBa WV KOOMEPaTMBLI, CTPEMALLMECH K aBTOHOMHOMY
SHEeProcHabXXeHIO.
* DKOMOCeIeHUA WK CeslbCKe XO3ACTB, MepexosLLyie Ha
BO30OHOB/IHEMbIE VICTOYHUKI SHEPIIA.
MoTumBbI 4N NOKYNKWL:
e Hez3aBMCMOCTL OT KPYIHbIX SHEPreTn4Yeckx ceTell.
e /ICNONB30BaHVIE SKOIOMNYECKU YNCTIX TEXHOOMW.
e DKOHOMIYeCKas BbIroAa OT KO/UIEKTUBHOIO MCMO/Mb30BaHKIA TEMNJI0BbIX
HaCOCOB.

20541 11 15300 TUE
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CTpaTtervisi npoga>k N MapKeTUHra

15 KapHO0oU U3 3mux 20)/NN MOMHO NPeosIoNUIMb Pa3HbLIE NOOXOOb!:

e YacTHble goMoOBNaAenbLbI: [1oaepkika vepes napTHepckime NporpamMmbl C MECTHLIMIM KOMMAHVAMIA
M0 YCTaHOBKE 1 06U KMBAHWIKO, A TaKKe MHPOPMALIMIOHHbIE KaMMaHWK, aKLIEHTPYHOLLIME Ha
3KOHOMIW 1 CyBCUAMISX.

e 3acTponLLMKUN M aeBesionepbl: [1psiMble MPoaan Yepes yuacTie B CTPOUTE/IbHbIX BbICTaBKaXx, a
TaKKe AEMOHCTPALYIA MPYIMEPOB YCreLLIHOM peasi3aupii NPOEKTOB C Tery10BbIM/ HAaCOCaMIA.

o KoMnaHuun-nocpeaHnK: [ocTpoeHVie CeTy NapTHEPOB U AV1ePOB, NpeA/araroLLyiX KOMIJIeKCHbIe
PeLLIeHUS KITIEHTaM.

o MyHMUMNANNTETLL: YuacTvie B TEHAEPAX V1 aKTBHOE B3aVIMOAECTBIME C FOCYAAPCTBEHHBLIMYA
nporpamMMamMu NMOAAEPXKK.

Takmm 06pa30M, MOTEHLMANBHBIE KIIMEHTbI By/1yT BAPbMPOBATLCA OT YaCTHLIX AOMOBNAAENBLIEB 10

rOCyAAPCTBEHHBIX CTRYKTYP V1 CTROUTE/NBHBLIX KOMIMAHWIA, UTO TPEBbyeT MyNbTUKaHa/IbHOW CTpaTerin
NPOABVDKEHS.

(__I ﬂ-l ’, /I omg. Cf
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	АНАЛИЗ РЫНКА ТЕПЛОВЫХ НАСОСОВ ВО ФРАНЦИИ
	Для создания анализа рынка тепловых насосов во Франции с фокусом на китайских производителей, я разобью исследование на несколько ключевых разделов: объем рынка, тенденции, рост в 2023 и 2024 годах, риски и возможности, государственные субсидии, финансовая модель и маржинальность, а также сравнение с конкурентами и ценовое позиционирование.
	Давайте начнем по порядку:

	1. Объем рынка тепловых насосов во Франции
	Французский рынок тепловых насосов (ТП) демонстрирует стремительный рост на фоне активного перехода к экологически чистым источникам энергии. Это связано с политикой декарбонизации и стремлением снизить зависимости от ископаемого топлива. По оценкам, к концу 2022 года рынок тепловых насосов во Франции превысил €2 млрд, причем спрос на этот вид продукции будет расти в связи с обновленными правительственными мерами стимулирования. По данным ADEME (Агентства по экологическому переходу во Франции), около 500 тысяч единиц тепловых насосов было установлено в 2022 году, и прогнозируется рост на 20-25% ежегодно. Ожидается, что к 2025 году объем рынка достигнет €4 млрд.
	Прогноз роста:
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	2. Тенденции на рынке тепловых насосов в 2023-2024 годах
	Основные тенденции, которые определяют рынок тепловых насосов во Франции:
	Рост и стимулирующие факторы:
	Page 03
	Page 04
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	4. Государственная поддержка
	5. Финансовая модель и маржинальность

	01.
	02.
	03.
	6. Сравнение с конкурентами
	Французский рынок тепловых насосов довольно конкурентен. Основными европейскими игроками являются:
	Daikin (Япония),
	Mitsubishi Electric (Япония),
	Bosch (Германия),
	Nibe (Швеция).
	Сравнение цен: Китайские тепловые насосы, такие как Gree и Midea, предлагают более доступные решения с аналогичными характеристиками по цене от €4,000 до €7,000. Европейские бренды, такие как Daikin или Bosch, предлагают премиальные модели по цене от €6,000 до €9,000. Китайские производители конкурируют на уровне цены и базовой функциональности, тогда как европейские бренды акцентируют внимание на энергоэффективности, инновациях и долгосрочной надежности.
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