1. Необходим толковый SEO-специалист – куда обращаться
	Хотите сделать свой бизнес в сети успешнее и привлечь к себе как можно больше клиентов? Тогда Вы попали в правильное место. Сейчас мы расскажем, как повысить заработок и популярность страниц в интернет-магазинах. На самом деле секрет крайне прост и заключается он в подборе правильного персонала по заполнению сайтов. 
Написание качественных уникальных статей, использование в них тегов заголовков и необходимых слов для распознавания их машинизированными поисковыми системами службы Интернет, регулировка технического кода и скриптов – это то, чем занимается хороший SEO-специалист. Говоря более научным языком, такой исполнитель выполняет задачу по SEO-оптимизации Ваших проектов, выводя их на лучшие страницы поисковиков в браузере.

Альтернативные способы рекламы
	Существует еще один вариант раскрутки в интернете, это так называемая контекстная реклама, но превосходит ли она по качеству и скорости исполнения SEО-услуги? Попробуем разобраться вместе. 
Начнем, пожалуй с того, что же такое эта контекстная реклама. Это формат объявлений на сайтах в виде баннеров или видео, которые появляются у пользователей системы Интернет в зависимости от их активностей в сети и интересов, которые вычисляются посредством анализа поисковых запросов или просматриваемых страниц. В каком-то роде эта та же оптимизация, но есть несколько подводных камней, о которых умалчивают те, кто хочет продать Вам свою «помощь».
	Сказать, что такой способ пиара совсем неэффективен нельзя. Искусственный интеллект, трудящийся на благо человека это то еще достоинство. Однако у него есть ряд минусов в сравнении с полноценно приглашенным работником из области оптимизования. Если не вложится в так называемый нативный пиар (это способ живого ненавязчивого рекламирования), есть огромная доля вероятности, что деньги будут потрачены впустую, так как баннеры обычно являются просто назойливыми глазу интернет-пользователя, мешая просматривать им искомую информацию, потому они просто закрывают ее не глядя. Это станет бесполезной тратой времени Ваших ресурсов. Для хорошего продвижения все-таки лучше поближе рассмотреть вариант с SEO.
Выбрать универсального солдата или пойти на покупку услуг компании
	На сегодняшний день индустрия настолько широка, что свою помощь предлагают не только частные исполнители, предлагающие Вам полный комплект продвижения в сети, а и целые компании или даже корпорации. Тут встает вопрос – к кому же все-таки обращаться. Казалось бы, что если услуги предоставляет огромная фирма с большим штатом сотрудников, значит у них больший опыт, выбор очевиден! Ан-нет, советуем не торопиться с выводами, ведь соглашаясь с наймом компании, Вы подписываете себе приговор об огромной пустой переплате. И так, и так, Вашу задачу возьмет на себя всего один специалист, но в случае, когда этот работник приходит из большого коллектива, в стоимость сервиса входит огромный процент, который необходим им на зарплаты, аренду, офиса, даже содержание домена того красочного сайта, на который Вы скорее всего и клюнули. 

Классические правила, по которым можно распознать грамотного оптимизатора
· Он порядочен не только по отношению к работодателю, но и к Вашей будущей клиентской базе, которую он гарантировано организует;
· Выполняет оперативную работу с высоким уровнем качества, четко следуя техническим заданиям;
· Умеет интересно подать скучную и сложную информацию;
· Хорошо разбирается в основах ведения собственного бизнеса, поэтому будет компетентен в вопросах его продвижения.







2. Что такое SEO продвижение и чьими услугами пользоваться? Мы дадим ответы!
	Если Вам не обходимо улучшить трафик по посещению собственного сайта в интернете, чтобы повысить продажи, мы расскажем как это сделать без особого труда. Все, что требуется Вашему бизнесу – грамотный рационализатор интернет-ресурса, который способен проанализировать рынок конкурентов и изменить техническое состояние кода портала, которым Вы владеете. 
SEO-специалист занимается изучением предметной области, правит скриптовую составляющую сайта, занимается правильной постановкой посадочных страниц, создает простые читабельные тексты для потребителей. Важно тут также вхождение фраз или слов, которые необходимы для поисковых систем в интернете, умелый работник анализирует информационное поле и подбирает эти ключи. SЕО-оптимизация служит тому, чтобы сайты, благодаря вмещенной в них информации, выбивались в топовые чарты поисковых запросов и просматривались уже на первых страницах браузера.

А как же контекстный пиар?
	Да, так сказать «наружная» реклама в интернете существует и в 2019 году случился бум по активности роста ее применения. Дело в том, что до указанного года было совсем не много специалистов, они не раскрывали секретов, следовательно количество предложений было крайне маленьким, а спрос не повышался в виду незнания о контекстной рекламе пользователями. Если обозначить в нескольких словах, то можно сделать итоги о том, что механизм ее работы очень похож на оптимизацию – с помощью графических или видеоматериалов завлекает потенциального клиента перейти на Ваш сайт и выполнить определенного рода действия на нем, например, сделать заказ, зарегистрироваться или оформить подписку.
	Почему же тогда мы не советуем выбирать контекстный способ рекламы и все же прибегнуть к сотрудничеству с профессионалом из SEO-индустрии? Когда речь идет о соотношении ценовой политики на услуги и самих предоставляемых сервисах, последние несколько выигрывают, так как не только помогают продвинуться способом лидогенерации, а и задействуют другие области по выведению страниц в лидерство. Уместно сказать, что лидирование это не только размещение на верхних ссылках поисковика, но и умелое привлекательно наполнение самого сайта, потому что будь Вы в топ-10, посетитель все равно не станет заказчиком, если не будет предоставлен максимум интересующей его инфоормации.

Что лучше – компания или оптимизатор-одиночка?
	Без лишних предисловий, даем однозначный ответ на вопрос – выбирайте самостоятельного и независимого SEO-специалиста. Это как минимум избавит Вас от всякой бюрократской волокиты, а как максимум – сохранит деньги в кошельке. Прибегая к услугам компании, будь она большая или маленькая, Вы все равно переплачиваете, иногда это бывают просто баснословные суммы. Так или иначе, делом по Вашему бизнесу будет заниматься только один квалифицированный работник, а вот цена зависит от того, сколько директоров и красивых секретарш сидят в своих креслах за стенами фирмы. 

Хороший частный работник – какой он?
· Умеет удивлять. Такой человек всегда сможет подобрать правильные слова, способные привлечь целевую аудиторию;
· Формирует мысли. Четкое изложение материала это главный залог успеха, распознать такую способность можно с первых минут общения – обратите внимание на то, какие речевые обороты использует Ваш кандидат, грамотен ли он в плане текстового общения;
· Не боится критики. Критика не только подстрекает на достижение еще больших высот и заставляет постоянно самосовершенствоваться, а и показывает ответственность отношения исполнителя к Вашим требованиям;
· Разбирается в теме. Нельзя нанять дилетанта, который в корне не понимает что такое бизнес в целом, SEO обязан разбираться в сфере за которую берется.

	


3. Продвижение в интернете, подводные камни и уловки SEO-компаний
	Эффективна реклама в сети – это верный способ достижения многих целей, в том числе и поднятие бизнеса методом динамичного привлечения целевой аудитории. Но сделать это самостоятельно без каких-либо навыков по прогрессированию и хотя-бы базовых знаний о действенных схемах по работе с сетью практически невозможно – то делать? 
SEO-продвижение – вид деятельности в основном самозанятых людей, которые занимаются торговлей текстов и написанием их со вставкой необходимых поисковых запросов – так называемых поисковых ключей, по которым статьи легко можно найти на первых вкладках поисковых ресурсов в сети. Этот сложный процесс еще называется SEO-оптимизацией, именно от него зависит степень «раскрученности» по посещаемости сайта заказчика. Кроме того, такой работник сможет грамотно заскриптовать его и технически обустроить. 

Почему стоит выбирать услуги SEO-специалиста
	Рекламное продвижение сайта можно осуществить многими способами – покупка обзоров у видеоблогеров, более успешных субъективных источников информации и связи, но это все сравнимо с расклеиванием листовок по улицам Вашего города. Когда мы говорим о машинизированной области проведения пиара, можно обратиться к контекстной рекламе. Это покупка слотов, пустых мест, для размещения своей рекламы, и чем больше денег вы вложите в систему, тем больше окупаема она будет. Такой способ уже похож не на листовки-однодневки, а полноценный заказ билборда! 
С таким методом советы перейти на Ваш сайт будут выскакивать на окнах в браузере тех, кто недавно искал информацию в подобной тематике или в принципе читал какую-то статью с похожим ключом точного вхождения. Это что-то схожее с оптимизацией у SEO-специалиста. Однако контекстная реклама требует огромных ресурсов, иногда даже в валюте, а еще не является долгосрочной. По окончанию средств, из которых черпалась оплата бронирования баннеров в сети, закончится и наплыв активности трафика по посещеню Ваших ресурсов. SEO же в свою очередь предлагает Вам долгоживучую гарантию на свои услуги. Тут зависит все только от того, насколько опытного, грамотного и ответственного работника Вы выбрали. Пока кто-то не напишет лучше, ярче и привлекательнее для клиента, можно спать спокойно.

Почему не стоит покупать продвижение у компаний
	Вы и сами, скорее всего, являетесь акулой ведения бизнеса и наверняка уже догадываетесь уловки, на которые попадаются обыватели, выбирая исполнителем своего продвижения целые SEO-компании. От аренды помещений до зарплаты уборщиц – Вы станете частью этой цепи и переплатите только за фразу «Мой интернет-магазин оптимизировала фирма» вместо скромного профессионала-одиночки. Не только экономия является преимуществом выбора частника, а и возможность общаться с ним напрямую, обогнув иерархичную лестницу и не тратя свое время на менеджеров, которые будут уточнять Ваши вопросы у мастера, а после передавать информацию. Мы считаем, что выбор очевиден. 

Несколько советов о том, как распознать подходящего оптимизатора
· В начале общения обратите внимание на манеру его речи или грамотность ведения переписки, Вы сразу распознаете того, кто не способен написать необходимый материал без ошибок;
· Работник должен уметь необычно выражать свои мысли, обычно это помогает выделиться Вашим будущим статьям среди сотен и тысяч подобных предложений от конкурентов;
· Специалист обязан ловко оперировать темой и направленностью Вашего бизнеса, чувствовать себя «как рыба в воде»;
· Предложите ему выполнить тестовое задание или поставьте ему ситуативный пример, посмотрите на то, как быстро среагирует человек.






4. В чем особенности оптимизации своего интернет-ресурса и как выбрать правильного специалиста
	Интернет уже на сегодняшний день безграничен, что позволяет добиться прогресса бизнес страницам, которые не имеют рамок по месту продвижения своих товаров и не привязаны к конкретному региону или городу. Речь пойдет об интернет заработке, а точнее о том, как расширить свою клиентскую базу. 
Чтобы добиться успеха, понадобится  SEO-специалист. Это работник универсального характера, который не только создаст грамотное наполнение для портала по теме работодателя, но и адаптирует его под различные поисковые сервисы, что гарантирует отслеживание материала уже на первых страницах поиска в браузере. Это называется SЕО-оптимизацией – комплексный подход по увеличению видимости и популярности Вашего сайта по целевым запросам, который заключается в написании скриптов, анализе конкурентной деятельности, правильно постановке структуры и ссылочной массы.

Работает ли так же эффективно контекстная реклама?
	Несмотря на два значительных преимущества, такие как быстрое введение в работу и возможность таргетирования на целевую аудиторию, контекстная реклама получила не лучшую репутацию, а ее минусы совсем не оправдывают достоинства. 
Первый и, наверное, самый главный недостаток заключается в больших бюджетных тратах. Придется не только заплатить специалисту, но и проплатить место для рекламы в сети на определенный срок. По окончанию средств, раскрутка прекратится так же быстро. Есть системы, предлагающие брать кредиты-онлайн на продление услуг, но это, как нам кажется, еще хуже, чем просто остаться с пустым кошельком. Второй минус заключается в цене за клики, якобы вы платите только тогда, когда люди переходят по Вашему объявлению. Но система грешит накруткой таких кликов, поэтому доверять ей на сто процентов – дело спорное. В третьих, нет никаких гарантий того, что ячейку с рекламой увидят, потому что их разыгрывают на аукционе. Здесь как в казино, если Вы достаточно удачливы, может быть и повезет отхватить место для размещения получше.
	Все вышеперечисленное все-таки склоняет к выбору SEO-копирайтеров. Там услуги не только дешевле, но и функциональнее, так как Вы получите не только гарантированную оптимизацию, но и ряд других профитов – таких как полное содержание и сопровождения сайта профессионалами, наполнением его необходимыми описаниями, продающая подача информации. Все это в комплексе синтезируется в успешное рекламное вложение.

Где заказать услуги лучше?
	Чтобы сделать выводы о том, к чьей любезности прибегнуть, достаточно просто понимать структуру работы больших компаний. Бюрократия работает так, что даже при выпоре самой большой фирмы, которая выделяет миллионные бюджеты на SEO сферу, они заставят переплатить Вас втрое, а то и больше за один и тот же результат! Специалисту любой направленности в компании выдается проект и, если вы станете пользователем их сервиса, это не означает, что что-то изменится и толпа опытных работников соберется для брейншторминга с целью расширить Вашу целевую аудиторию. В чем же тогда проблема сразу обратиться к услугам SEO-работника и избежать обмана?
На какие качества стоит обращать при подборе персонала?
· Он обязательно должен следить за современными тенденциями и новостями области, в которой Вы работаете;
· Его подход и методы достижения Ваших целей уникален и интересен потенциальному покупателю;
· Может поделиться собственным опытом и предложить множественные варианты развития событий и дальнейшего сотрудничества;
· Это должен быть человек, обладающий не только квалификацией, но и грамотностью;
· Выполняет поставленные перед ним задачи в кратчайшие сроки, отдавая приоритет Вашим интересам.




5. Частный исполнитель или найм SEO-компании – что выбрать?
	В сегодняшней статье мы расскажем Вам, к кому обращаться за помощью в продвижении бизнеса, как квалифицированые работники сферы повышают интерес клиентов к интернет-магазинам разного характера и какой вариант лучше – найм частника или обращение к услугам фирмы.
Начнем с того, что SEO-специалист – это мастер, который выполнит требования заказчика по анализу конкурентных проектов, мета тегов и создаст необходимый контент. Но его главное отличие от простого менеджера по работе с сайтом в том, что он способен внедрить в свои тексты уникальные ключи в точном вхождении для распознавания работы поисковиками по основным запросам масс. Комплексные меры по написанию материала такого формата называют SEO-оптимизацией, именно благодаря такому подходу Ваши порталы выходят на передовые страницы сетевых сервисов.

Есть ли другие способы продвижения?
	От заказа рекламы у видео блогеров до контекстной рекламы. Для малого бизнеса и минимализации потраченного времени логичнее конечно будет обратиться к контексту. Он предоставляет трафик от потенциально заинтересованных пользователей посредством баннерной рекламы. Обычно это выставленный товар Вашего магазина на каком-либо сайте с красочной картинкой и привлекательной ценой. 
Мы обманем, если скажем, что этак реклама неэффективна, но у нее есть ряд недостатков. Во-первых, заинтересованный пользователь не становится покупателем автоматически. На банальном примере, увидев красивое изображение мороженного, которое Вы предлагаете купить, человек просто подумает «О, хочется мороженного» и пойдет покупать его в ближайшем супермаркете. Во-вторых, места, на которых будет освещена реклама, ограничены виртуальными «пустыми местами», такие слоты разыгрываются аукционным методом и вероятность того, что именно Вам выпадет достойное расположение, крайне мала. 
В случае с выбором SEO Вы гарантировано получаете долгосрочный и качественный сервис комплексных услуг по раскрутке и популяризации, потому как у поисковых ключей не бывает срока годности, а задание выполняет профессионал, способный анализировать и понимать желание потенциально привлекаемых юзеров. Кроме того, такой вид услуг обойдется гораздо дешевле.

Главный вопрос – индивидуальный предприниматель или компания?
	Если Вы искали информацию в теме, то могли заметить, что множество новостей витает об успехах фирм по продвижению, тут и там вылетают рекламы услуг, приглашая к сотрудничеству. Но дело в том, что репутация компании это слаженная работа большого коллектива, а поодиночке их работники едва ли добились успеха в своем деле. Мы советует отдать приоритет частному SEO-копирайтеру, который будет коммуницировать с Вами как работодателем напрямую, полностью удовлетворяя потребности. Кроме того, это поможет нехило сэкономить, так как не придется переплачивать впустую за престиж пользования сервисом предприятия, а если говорить совсем честно – отдавать свои кровные на содержание чужих менеджеров и начальства. 

Как отличить профессионала от недотепы, который пытается обмануть Вас на деньги?
· [bookmark: _GoBack]Хороший SEO умеет лаконично и четко выражать свои мысли;
· У него есть свой оригинальный подход в написании;
· На критику реагирует спокойно, потому что уверен в себе и всегда подходит к требованиям работодателя с высокой ответственностью;
· Распознать его можно по отменной грамотности, поставленной речи или стилю ведения переписки;
· Он на сто процентов знает, что необходимо целевой аудитории и умело пользуется этим достоинством, завлекая не просто всех людей, а покупателей в перспективе. 

