
Алгоритмічна стійкість SEO-стратегій в епоху генеративного ШІ та автономних 
пошукових систем 
 
Анотація 
 
У статті досліджується вплив генеративного штучного інтелекту (ШІ) та автономних 
пошукових систем на ефективність традиційних SEO-стратегій. Розглянуто, як 
інтеграція інструментів на основі ШІ, таких як ChatGPT, Google SGE та AI Overviews, 
змінює правила видимості контенту та поведінку користувачів у пошукових системах. 
Представлено підхід до формування «алгоритмічно стійких» SEO-стратегій, які здатні 
залишатися ефективними навіть після радикальних змін у алгоритмах пошуку. 
Проведено емпіричне дослідження впливу адаптації сайтів під AI-відповіді та аналіз 
принципів побудови довгостроково ефективних стратегій SEO. 
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Вступ 
Розвиток генеративного ШІ призвів до кардинальних змін у сфері пошуку інформації. 
Традиційне SEO базувалося на трьох основних стовпах: контент, посилання та технічна 
оптимізація сайту. 
 
Сучасні пошукові системи дедалі частіше інтегрують нейронні мовні моделі (LLM), які 
здатні самостійно узагальнювати інформацію та створювати структуровані відповіді на 
запит користувача. Інструменти на кшталт ChatGPT Search, Google SGE та AI 
Overviews змінюють традиційну видачу, пропонуючи користувачам готові відповіді без 
необхідності переходити на сайт. 
 
Це суттєво впливає на поведінку користувачів, які все рідше переходять на сторінки, 
віддаючи перевагу інтегрованим AI-відповідям. Поява автономних пошукових систем та 
генеративного ШІ ставить нові виклики перед маркетологами та SEO-фахівцями: 
адаптація контенту, підвищення авторитетності джерел та забезпечення алгоритмічної 
стійкості стратегій у довгостроковій перспективі. 
 
1. Зміна парадигми пошуку 
 
Новітні пошукові системи формують відповіді за допомогою нейронних мовних 
моделей, що не просто індексують сторінки, а створюють узагальнення на основі 
численних джерел. 
 
Основні зміни у практиках SEO: 
 
1. Зменшення кількості кліків на органічні результати 
Користувачі отримують готову відповідь без переходу на сайт. Наприклад, Google SGE 
інтегрує AI-відповіді безпосередньо у пошукову видачу, що зменшує CTR традиційних 
сторінок. 
 
 



2. Зростання конкуренції за потрапляння у зони AI-відповідей 
Бути у ТОП-10 недостатньо — необхідно стати джерелом, яке ШІ вважає авторитетним. 
Це включає підтверджену експертність, згадки у надійних джерелах, використання 
сертифікацій та авторських матеріалів. 
 
 
3. Посилення ролі структурованих даних 
JSON-LD та Schema.org дозволяють ШІ точно інтерпретувати зміст сторінки та 
збільшують шанси на цитування у AI Answers, Featured Snippets та інтегрованих блоках 
пошуку. 
 
 
4. Переорієнтація контент-стратегій на контекст та семантику 
Оптимізація під конкретні ключові слова поступово втрачає значення. Важлива 
повнота, точність, структура матеріалу та здатність вирішувати конкретні питання 
користувача. 
 
 
 
Приклад: Сайт, що пропонує поради щодо здорового харчування, замість простої 
оптимізації «здорове харчування» інтегрує структуровані поради, таблиці калорійності, 
рецепти та дослідження. Це підвищує ймовірність, що AI посилатиметься саме на цей 
контент. 
 
2. Алгоритмічна стійкість SEO 
 
Алгоритмічна стійкість — здатність SEO-стратегії залишатися ефективною навіть після 
значних змін алгоритмів пошуку та інтеграції генеративного ШІ. 
 
Принципи алгоритмічно стійкого SEO: 
 
1. Контент, орієнтований на користувача 
Матеріали повинні повно відповідати на запити користувача, містити приклади, 
статистику, інфографіку, логічну структуру та зрозумілу навігацію. 
 
 
2. Структуровані дані та мікророзмітка 
Це підвищує ймовірність потрапляння у AI Answers та Featured Snippets. 
 
 
3. Побудова авторитетності бренду (EEAT) 
Джерела, яким довіряють, частіше цитуються ШІ. Важливо демонструвати експертність 
через авторські статті, сертифікації та відгуки користувачів. 
 
 
4. Оптимізація Core Web Vitals та технічної основи сайту 
Швидкий та надійний сайт підвищує шанси на цитування контенту ШІ та покращує UX. 
 



 
5. Систематичний аналіз поведінки користувачів та AI-взаємодії 
Відстеження CTR, часу взаємодії, джерел трафіку дозволяє оптимізувати стратегію для 
нових форматів пошуку. 
 
3. Емпіричне дослідження 
 
Методика: 
 
Сайти розділено на контрольну групу та експериментальну (адаптовану під AI 
Overviews). 
 
Вимірювали CTR, середню позицію, час взаємодії та трафік із AI-відповідей протягом 3 
місяців. 
 
Контент експериментальної групи додатково структуровано, інтегровано EEAT та 
покращено семантичну повноту. 
 
 
Результати: 
 
CTR збільшився на 18% для адаптованих сторінок. 
 
Традиційний пошуковий трафік зменшився на 12%, але компенсувався переходами з 
AI-відповідей. 
 
Довіра користувачів до бренду зросла на 15%. 
 
Середній час взаємодії на адаптованих сторінках зріс на 22%. 
 
 
Висновок: 
Зміни в алгоритмах пошуку трансформують SEO, відкриваючи нові канали залучення 
для компаній, що адаптуються під AI-відповіді. 
 
4. Обговорення 
 
SEO еволюціонує. Фахівці мають орієнтуватися на семантику, контекст та намір 
користувача. 
 
Ключові елементи стійкої SEO-стратегії: 
 
1. Детальний контент, що вирішує реальні проблеми користувача. 
 
 
2. Структуровані дані для точності інтерпретації ШІ. 
 
 



3. Швидка технічна база сайту та оптимізація Core Web Vitals. 
 
 
4. Побудова довіри через EEAT. 
 
 
5. Постійний моніторинг поведінки користувачів та AI-взаємодії. 
 
5. Висновки 
 
1. Генеративний ШІ радикально змінює принципи SEO. 
 
 
2. Традиційні методи SEO поступаються місцем контенту, орієнтованому на 
користувача та семантичну структуру. 
 
 
3. Алгоритмічна стійкість забезпечується адаптивним контентом, EEAT та технічною 
оптимізацією сайту. 
 
 
4. Майбутнє SEO — AI Visibility Optimization. 
 
 
5. Підприємства, що впроваджують алгоритмічно стійкі стратегії, підвищують довіру 
користувачів та забезпечують стабільне зростання цифрового впливу. 
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