


FreeText
EN:
Advertising in Google Ads and Facebook ads.
Conversion - building a route to the nearest store, a request for a product.
Connected: Google Analytics 360, Facebook Pixel and GTM
A large chain of magazinvon of power tools in Ukraine. The purpose was to increase the number of purchases, brand awareness, notification of promotions, attracting users to the offline point of sale. For this purpose we used almost all types of advertising campaigns in Google and FB. We used search campaigns with general queries as well as narrowly focused ones. True view campaigns for brand awareness, Bumper ads for promotion notification. Dynamic search and commerce campaigns for making a purchase. E-commerce was not set up as the site did not allow it and the client did not want it at the time, so no shopping campaigns were used. During cooperation we reduced the conversion price from 600 UAH to 100. We started optimizing with the most popular seasonal products and then optimized the rest of the campaigns.
1-3 positions in the output.
Budget: 3 823 312 UAH (350 000 per month)
Conversion rate: 3,49%
Price per conversion: 111 UAH
Price per Click: 2.75 UAH
UTM tags are inserted.
Types of advertising campaigns: Search, GDN, Discovery, Video, FB Traffic, Conversion, Catalog
Customizing Targets.
Campaigns categorization for each category of instruments
Site optimization
Use of macros in the ads for the supply of the current price
Working with feeds and GMC
Dynamic search campaigns
Remarketing
A/B Test
Optimize

FreeText
RU:
Реклама в Google Ads и Facebook ads.
Конверсия - построение марштрута до ближайшего магазина, заявка на товар.
Подключены: Google Analytics 360, Facebook Pixel и GTM
Крупная сеть магазинов элетроинструментов по Украине. Целью было увеличение числа покупок, узнаваемости бренда, уведомление об акциях, привлечение пользователей в оффлайн точки продажи. Для этого мы использовали почти все типы рекламных кампаний как в Google, так и в FB. Использовали поисковые кампании как с общими запросами, так и с узкопрофильными. True view кампании для узнаваемости бренда, Bumper ads для уведомлении об акции. Динамические поисковые и торговые кампании для совершения покупки. Электронную торговлю не настраивали, так как сайт не позволял и клиент на тот момент не хотел, поэтому шопинг кампании не использовались. За время сотрудничества снизили цену конверсии с 600 грн до 100. Начали оптимизацию с самых востребованных по сезонности товаров, дальше оптимизировали остальные кампании.
1-3 позиция в выдаче
Бюджет: 3 823 312 UAH (350 000 в месяц)
Коэффициент конверсии: 3,49%
Цена конверсии: 111 UAH
Цена за Клик 2,75 UAH
Проставлены UTM метки.
Типы рекламных кампаний: Search, GDN, Discovery, Video, FB Traffic, Conversion, Catalog
Настройка Целей.
Разбивка кампаний под каждую категорию инструментов
Оптимизация сайта
Использование макросов в обьявлениях для поставновки актуальной цены
Работа с фидами и GMC
Динамические поисковые кампании
Ремаркетинг
А/Б Тест
Оптимизация
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