
Початкова ситуація

Клієнт, був незадоволений результатами роботи попереднього агентства. ROAS на Facebook був 860%,
що є досить мало для цього каналу.

Завдання

Налаштувати таргетовану рекламу яка окупатиметься клієнту.

Кейс: Інтернет магазин брендового
одягу в Норвегії



Аудит рекламних кампаній попереднього агентства.
Розробили нову структуру рекламних кампаній.
Налаштували кампанії для збору аудиторії для
ретаргетингу та створення Lookalike-аудиторій.
Налаштували каталог і динамічний ретаргетинг.
Протестили різні країни.

  Що зробили:



Результати (порівняння 3 місяців):

Продажі на сайті: 71
Загальна сума продажів: 84 000,80 kr

Інвестиції в рекламу: 15 625,71 kr
ROAS: 537,58%

Ріст ROAS на 451,58%


