
 

Проблемы	современной	моды	

Мода - это трендовое постоянство. Люди увлечены своим внешним 
видом, пытаются быть стильными и идти в ногу со временем, 
которое безусловно руководит модой.  
 
Раньше не следовать ей было невозможно, а брендовые и стильные 
вещи можно было увидеть только на богатых. Мода нестерпимо 
становилась индустрией. На ней это явно отразилось. Сейчас 
каждому из нас доступна любая одежда. Это значительно усложнило 
задачу для её производителей и дизайнеров.  
 
В наше время существует проблема переизбытка товаров. 
Увеличилась популярность онлайн-магазинов в интернете и 
социальных сетях. Доступность, быстрая доставка и постоянное 
обновление современных тенденций предоставили возможность 
каждому быть частью чего-то нового. Уникальность становится 
общедоступной и теряет своё предназначение. В связи с этим 
возрасла конкуренция в сфере модного бизнеса.  
 
Раньше бренды выпускали по две коллекции в год. Позднее начали 
появляться промежуточные коллекции, больше предназначенные 
для состоятельных лиц, выезжающих на отдых круглый год.  
 
Вслед за промежуточными пошли капсульные, которые держались 
на сотрудничестве с каким-нибудь брендом и предполагали выпуск 
всего от 5-10 «тематических» вещей. 
 
Междоусобная конкуренция - не единственная гонка брендов. 
Массовый рынок подгоняет ещё больше. Пока один бренд пытается 
создать одну уникальную летнюю коллекцию, другой уже успевает 
выпустить штук пять на скорую руку. Пока первый придумвает ещё 
один шедевр, второй уже всё продал. 
 
Таким образом не все линии одежды выдерживают оборону. Кому-
то приходится закрывать свой бизнес, кто-то отстаивает 
предыдущую систему, выпуская всего по две коллекции в год. 
 



Результат - вещей уйма. Можно зайти в любой интернет магазин и 
убедиться в этом нажав всего лишь кнопку «сортировка» по поиску 
«зауженные джинсы» и у вас разбегуться глаза. 
 
Покупатели не успевают реагировать. Они бы и рады, но изобилие 
вещей затуманивает разум. Иногда они просто сдаются и просто 
ходят в том что завалялось в шкафу или затариваются в каких 
нибудь секонд-хендах. 
 
Люди могут носить бренды, но даже не знать этого. Mango или 
Gucci - какая разница, если пришёл просто за футболкой. 
 
Рынок переполнен одинаковыми вещами. С одной стороны, 
доступность свитеров-оверсайз в любом магазине даёт возможность 
каждому быть частью тренда. С другой стороны, потом тебе 
начинают сниться эти свитера после тысячи увиденных на улице по 
пути на работу.  
 
Как бы человечество не старалось превзойти себя, в аспекте моды 
гениальность всё таки исчерпывается с каждым годом. Сейчас мы 
видим только плагиат и скудность источника идей. 
 
 
 
 
 
 
  
  
 
  
 
 
 
  


