SEO-АУДИТ И СТРАТЕГИЯ РОСТА
Проект: Vist Market (интернет-магазин инструмента)
Сайт: https://vist.market/ua

 1. РЕЗЮМЕ ПРОЕКТА (EXECUTIVE SUMMARY)
Проект представляет собой e-commerce площадку с широким ассортиментом строительного и хозяйственного инструмента (4500+ товаров, 12 брендов).
 Общий вывод:
Сайт имеет сильную коммерческую базу и потенциал роста, однако недополучает органический трафик из-за структурных и SEO-ошибок.
 Потенциал роста:
 +70–150% органического трафика за 4–6 месяцев 
 рост конверсии за счет улучшения структуры и UX 
 расширение покрытия НЧ и СЧ запросов 

 2. КЛЮЧЕВЫЕ ПРОБЛЕМЫ (DIAGNOSTIC)
 Критические (влияют напрямую на трафик)
 Индексация пагинации и фильтров (дубли страниц) 
 Каннибализация запросов между категориями / брендами / товарами 
 Отсутствие SEO-структуры для фильтров (потеря НЧ-трафика) 

 Средние (ограничивают рост)
 Слабые тексты категорий (не закрывают user intent) 
 Пустые или слабые брендовые страницы 
 Отсутствие масштабируемой перелинковки 
 Недостаточное покрытие информационного спроса 

 Дополнительные (влияют на конверсию и доверие)
 Устаревший контент (новости, акции) 
 Недостаток FAQ и блоков выбора 
 Слабая проработка карточек товаров (нет усиления под продажу) 

 3. ЧТО БЫЛО ПРОАНАЛИЗИРОВАНО
 Структура сайта и каталог
 Семантическое покрытие
 Категории, карточки товаров, брендовые страницы
 Индексация и техническое состояние
 Контент и релевантность страниц
 UX и логика воронки
 Конкуренты в нише инструмента

 4. ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО КАК SEO-ЭКСПЕРТОМ
 Семантика
 Собрано и структурировано ядро (ВЧ / СЧ / НЧ) 
 Проведен Content Gap Analysis 
 Выделены приоритетные категории 
 Сформированы LSI и коммерческие модификаторы 

 Архитектура
 Определены точки каннибализации 
 Выявлены лишние индексируемые страницы 
 Сформирована логика SEO-фильтров 
 Построена иерархия кластеров 

 Контент
 Проанализированы категории и карточки 
 Найдены пробелы по ключам и интенту 
 Сформированы рекомендации по усилению страниц 
 Подготовлены ТЗ для копирайтинга 


 Технический аудит
 Найдены дубли (пагинация, фильтры) 
 Определены проблемы индексации 
 Сформирован список обязательных правок (canonical, noindex) 
 Проверена структура URL 

 Воронка и UX
 Смоделирован путь пользователя (поисковый запрос → покупка) 
 Найдены точки оттока 
 Определены зоны роста конверсии 
 Сформирована логика улучшения CR 

 Конкурентный анализ
 Выявлены сильные стороны конкурентов 
 Найдены недостающие элементы на сайте 
 Определены точки быстрого обгона в выдаче 

 5. ROADMAP (ПЛАН РАБОТ)
 ЭТАП 1 — ТЕХНИЧЕСКАЯ ОСНОВА (0–30 дней)
 Закрытие дублей (пагинация, фильтры) 
 Настройка canonical 
 Очистка индекса (старые акции, мусорные страницы) 
 Формирование корректного sitemap 
 Результат: стабилизация индексации + рост видимости

 ЭТАП 2 — СЕМАНТИКА И СТРУКТУРА (30–60 дней)
 Переработка ключевых категорий (20–30 страниц) 
 Создание SEO-фильтров под НЧ-запросы 
 Развитие брендовых страниц 
 Перелинковка по кластерам 
 Результат: рост охвата запросов и позиций

ЭТАП 3 — КОНТЕНТ И КОНВЕРСИЯ (60–90 дней)
Добавление FAQ и блоков выбора 
Усиление карточек товаров 
Запуск информационного раздела (гайды) 
 Улучшение UX (навигация, фильтры) 
 Результат: рост трафика + увеличение CR

 6. ТОЧКИ БЫСТРОГО РОСТА (QUICK WINS)
 Закрыть пагинацию от индексации
 Добавить FAQ в категории
 Сделать 10 SEO-страниц под фильтры
 Переписать топ-10 категорий
 Убрать устаревшие акции
 Это даст рост уже в первые 3–6 недель

 7. БИЗНЕС-ЭФФЕКТ
После внедрения:
 Увеличение органического трафика 
 Рост видимости по НЧ и СЧ 
 Повышение конверсии категорий 
[bookmark: _GoBack] Увеличение количества заказов 
 Улучшение доверия к бренду

