Zwyezaje medialne
ukrainskich marketingoweow




Cel - sprawdzicC czy
marketingowcy:

Ineresuja sie wiadomosciami;

maja zaufania do mediow;
sprawdzaja przeczytana informacje;
Swiadomie wykorzystuja media.



Proba badawcza:
20 0s0b, z ktorych - 14 kobiet | 6 mezczyzn.
W wieku od 19 do 46 lat, zajmuja sie
marketingiem -
od 1 roku do 16 lat



1. Czy markitengowcy interesuja sie nowosciami?

2. Do jakich mediow maja zaufania?

3. Czy korzystaja z medidw zagranicznych?

4. Jaki procent zaufania do informacji przeczytanej na
stronie madialnej w Facebooku?

5. Czy sprawdzaja przeczytana informacje w kilku zrédtach
medialnych?

6. Jaka przyczyna zaufania do okreslonego media kanatu?
7. Czy uwazaja, ze maja odpornosc¢ do poddania sie
dziennikarskim manipulacjom?



Tezy badaweze:

1. Wieksza czesc marketingowcow nie interesuje sie
wiadomosciami.

2. Wieksze zaufanie majg do mediow zagranicznych.

3. Tak, korzystaja z mediow zagranicznych.

4. Procent zaufania 60-80.

5. Marketingowcy nie sprawdzajg informacji na kilku kanatach
medialnych.

6. Bo na zaufany media kanat zostaty podpisane liderzy opinii.
7. Tak, dzieki informacji, ktorg wiedzg z marketingu, maja
odpornosc do dziennikarskich manipulaciji.



Kwestionariusz ankiety

*jednokrotnego wyboru

Imie

PteC

lle Pan/Pani ma lat?

lle lat Pan/Pani pracuje w marketingu?

1.Czy wchodzi Pan/Pani na strone internetowg okreslonego
media-kanatu albo jego strone na Facebooku w celu przeczytac¢
NOWOSCi?

a) Tak.

b) Nie.

c) Rzadko.

2. Ci, kto nie wchodza: dlaczego nie?

a) Mam o wiele ciekawsze zajecia.

b) Bo wiadomosci teraz — to tylko biznes.

c) Mam inne, wiecej wiarygodne zrodta informacji.

d). Napisz swoj wariant.

3. Do jakich media Pan/Pani ma wieksze zaufanie?

a) Panstwowych.



4. Czy Pan/Pani Sledzi za wiadomosciami zagranicznych media?
a) Tak.
b) Nie.

5. Jezeli TAK to za ktorymi?
a) BBC.

b) CNN.

c) Associated Press.

d) Napisz swoj wariant.

6. Napisz o ile procentéw masz zaufanie do pierwszej przeczytanej
wiadomosci na Facebooku w tasmie nowin?

a) 0-20%

b) 20-40%

c) 40-60%

d) 60-80%

e) 80-100%



7. Jaka ilos¢ stron medialnych Pan/Pani sprawdza, zeby uzupetnié sie,
ze informacja jest prawdziwa?

a) Nie sprawdzam — ufam pierwszemu zrodiu medialnemu.

b) Jezeli informacja jest kontrowersyjna, to tylko wtedy otwieram kolejne
okna medialne.

c) 2-3 kanaty medialne.

d) 4-5 kanatow.

8. Napisz jaka przyczyna zaufania okreslonemu zrodtu medialnemu:

a) Bo wieksza ilos¢ moich znajomych na Fb jemu ufa.

b) Bo jemu ufajg lidery opinii, do ktdorych mam zaufanie.

c) Okreslony czas obserwowatam wiadomosci tego media kanatu i dosztam
do wniosku, ze jest godny zaufania.

d) Pracowatam/-tem na tym kanale medialnym i znam, ze pracujg sumiennie.

9. Zna Pan/Pani duzo instrumentow zwigzanych z marketingiem, czy
uwaza Pan/Pani, ze dzieki temu ma wiekszg odpornos¢ na manipulacje
dziennikarskie?

a) Tak. Db) Nie.



Raport podsumowujacy
wyniki ankiet
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Odpowiedzi na pytania badaweze,
zwerylikowanie tez

1. Czy marketingowcy interesuja sie nhowosciami?

80% -tak;

20% - nie.

Wiec, nasza teza o tym, ze ,wieksza czeSC¢ marketingowcow nie interesuje sie
nowosciami” - falszywa.

2. Do jakich mediow maja zaufania?

80% - zagranicznych;

20% - panstwowych.

Wiec, nasza teza o tym, ze ,wieksze zaufanie majg do mediow zagranicznych” -
prawdziwa.



3. Czy korzystaja z mediow zagranicznych?

70% - tak;

30% - nie.

Wiec, nasza teza o tym, ze ,marketingowcy korzystajg z mediow
zagranicznych” - prawdziwa.

4. Jaki procent zaufania do informacji przeczytanej na stronie
madialnej w Facebooku? :
Dodaj troche
65%- od 40 do 60% ; .
20% - od 20 do 40% ;
15% - od 0 do 20% .
Wiec, nasza teza o tym, ze ,procent zaufania 60-80” - falszywa.



5. Czy sprawdzajq przeczytang informacje w kilku zrodtach
medialnych?

50% - sprawdzajg jezeli tylko informacja jest kontrowersyjna;

40% - 2-3 kanaty medialne;

5% - nie sprawdzajg — ufajg pierwszemu zrodiu medialnemu;

5% - 4-5 kanatow.

Wiec, nasza teza o tym, ,marketingowcy nie sprawdzajg informacji na kilku
kanatach medialnych” - falszywa.

6. Jaka przyczyna zaufania do okreslonego media kanatu?

60% - okreslony czas obserwowali wiadomosci okreslonego media kanatu
| doszli do wniosku, ze jest godny zaufania;

20% - bo jemu ufajg lidery opinii, do ktérych mam zaufanie;

15% - bo wieksza iloS¢ moich znajomych na Fb jemu ufa;

5% - pracowat/-ta na tym kanale medialnym i zna, ze pracuja sumiennie.
Wiec, nasza teza o tym, ze ,, na zaufany media kanat zostaty podpisane
lidery opinii” - falszywa.



7. Czy uwazajg, ze maja odpornos¢ do poddania sie dziennikarskim
manipulacjom?

60% - nie;

40% - tak.

Wiec, nasza teza o tym, ze ,,dzieki informacji, ktorg wiedzg z marketingu,
marketingowcy majgq odpornosc do dziennikarskich manipulacji” -
falszywa.
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Whnioskai:

1. Wiekszosc¢ marketingowcow interesuje sie wiadomosciami (80%).

2. Wieksze zaufanie majg do mediow zagranicznych (80%), niz do krajowych
(20%).

3. Wiekszosc¢ respondentow (65%) wierzg informacji przeczytanej na
Facebooku od 40% do 60%.

4. Potowa uczestnikow ankietowania (50%) sprawdza informacje w kilku
zrodtach medialnych tylko w przypadku kiedy informacja jest kontrowersyjna,
troche mniej, niz potowa czyli 40% sprawdza informacje na 2-3 kanatach
medialnych.

5. 60% respondentow niektory czas obserwowali wiadomosci okreslonego
media kanatu | doszta do wniosku, ze kanat jest godny zaufania. Tylko 20%
ufa kanatu medialnemu dlatego, ze ufajg lidery opinni, a 15% - bo na niego
zostata podpisana wiekszosc¢ ich znajomych na Facebooku.

6. Wiekszos¢ marketingowcow (60%) uwazajg, ze ulegaja dziennikarskim
manipulacjom, lecz 40% sadzi, ze ma odpornosc.



Dziekuje za uwage!
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